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Jaco lutando com o Anjo, 1850
DELACROIX, Eugéne

E o anjo disse: Me deixa subir, pois a alva esta surgindo. Porém, ele disse: nao te deixarei ir,
ao menos que me abengoe primeiro
Génesis 32: 26



RESUMO

Nesta dissertacdo, intitulada A grande onda vai te pegar: Midia, mercado e espetaculo da fé na
Bola de Neve Church, procuro identificar como a igreja neopentecostal Bola de Neve se midiatiza
e se insere num contexto de espetacularizacdo e mercadorizagdo proprios da sociedade do tempo
presente, tendo como objetivo principal perceber as maneiras como ela veicula as mercadorias
que produz e os discursos 0s quais se apropria, e como ambos se associam. A dissertacdo se
forjou através de trés capitulos: no primeiro, trabalho identificando um contexto mais abrangente,
relacionando as igrejas neopentecostais a uma cultura de massa e a uma sociedade espetacular,
dando énfase a Bola de Neve Church. Em seguida, procuro observar algumas das estratégias de
marketing da instituicdo, e no capitulo final, alguns de seus discursos, dando énfase a questdo do
corpo e da sexualidade do fiel e a anélise de uma can¢édo gospel especifica.

Palavras-chave: Bola de Neve Church. estratégias. discursos. corpo. cangao gospel.



ABSTRACT

In this dissertation, entitled The high tide will get you: Media, marketing and show faith in Bola
de Neve Church, I try to identify how the neo-pentecostal church Bola de Neve mediates itself
and puts itself in a context of spectacle and commodification, tipical of the present time’s
society, aiming to understand the main ways in which it conveys the goods it produces and the
speeches which appropriates, and as both are associated. The dissertation was forged through
three chapters: first, by identifying a broader context, relating the neo-pentecostal churches to
mass culture and a spectacular society, emphasizing the Bola de Neve Church. Then try to
observe some of the strategies of marketing of the institution, and in the final chapter, some of his
speeches, emphasizing the issue of sexuality and the body of the faithful and analysis of a
specific gospel song.

Key-words: Bola de Neve Church. strategies. speeches. body. gospel song.



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 01: Viajante sobre o Mar de Névoa, de Caspar David Friedrich..........c..ccccovvviveiviinennnnne. 19
Figura 02: Angelus Novus, de Paul KIEE ..........ccccvieiiiiiiiiie e 19
FIQUra 03: QUEIM SOMOS. .. .evveuiiiearieiesitasieseesteeseetessasseessesseaseessesseaseessesseessessesseaseessessessesssessensensss 54
FIGUIA 04: IMIINISTEIIOS ....vevieeieiieeiiesie ettt ettt b s et beare e s e sbeeneesaesteane e b ens 70
Figura 05: Circuito Bola de Neve de SKate AmMadOr .........cccooviieiiiinieene s 72
Figura 06: Torneio de futebol de MUINEIES ... 73
Figura 07: Detalhe do layout do sitio da Bola de Neve Church ..........ccccoovvovviviencncieecsesesenes 77
Figura 08: Capa da Revista Crista, NUMEI0 L........cccoiiiiiiirieieieise e s 77
Figura 09: Sitio da Bola de Neve ChUICH ........cc.ciiiiiiiiee e 87
Figura 10: Logotipo oficial da BDN, que é acompanhado do slogan In Jesus we trust ............... 89
Figura 11: Sede da BDN em Perdizes, SA0 Paulo, 2007 ........cccccovuiiierieniiiieie e 92
Figura 12: Foto do ministério dos Atalaias da BDN ..........cccccciiiiiiiiiieniniiee e 95
Figura 13: Sitio da Lojinha ou Shopping da BDN..........ccccceiiiiiiiiiinie e 98
Figura 14: Stand da BDN na EXp0 Cristd 2009..........ccceiiriiiiiieiininiesiesee e 107
FIgura 15: BOIa RAGIO .....ccuviiiiiiiiiee ettt b 112
Figura 16: Bola Radio EXITEME .......c.coiiiiiiiiiie e et 114
Figura 17: Bola Radio WOISNID......c..ooiiiiiieeeee e e 116
Figura 18: EXCUIrSE0 & TEITA SANTA .....cveivveieieiieiesie et sie e ettt e et ssa s e snesta e sresnaens 119
Figura 19 a2 22: Sitio da BOla TV.....ociiiciie e 120
Figura 23: Pagina que acessa as edi¢Oes da Revista Crista ........ccoceeveeereniienenenienie e 123
Figura 24: Segunda edig80 da ReVISta CriSta..........cereiiiiiirieiisieie e 124
Figura 25: Segundo Campeonato de Surf Bola de Neve Praia Grande ...........cccccoveveniiiininnnns 126



Figura 26:
Figura 27:
Figura 28:
Figura 29:
Figura 30:
Figura 31:
Figura 32:
Figura 33:

COMENAO BOIA.......eiiiiiiee e 128
Seminario de Libertagdo e Cura Interior em Atibaia. .........cccooveeiiereieieneeieeeees 136
COoNTErénCia PrOfELICA ......cvoeiiiiiiee e 137
XV Congresso de Batalha ESPIritual ..........ccccviiviieiiiieiieie e 139
IMIINISTETTO ALACA ...ttt ettt 142
EvangeliSMO €M SANTOS .......coeiiiiiiieieiisieie sttt 145
Geragao RECADITAS .........eiviieieiee s 146
Homenagem da Camara de Santos a BDN local ..........cccccooovvveiiiiiicieic e, 148

10



LISTA DE ABREVIATURAS

BDN: Igreja Evangélica Bola de Neve ou Bola de Neve Church
ICAR: Igreja Catdlica Apostdlica Romana

IMPD: Igreja Mundial do Poder de Deus

IURD: Igreja Universal do Reino de Deus

11



SUMARIO

INTRODUGAO. ...ttt sassae s asenses s, 13
Capitulo 1: AFE E O TRINOMIO: MERCADO, MIDIA E ESPETACULO......... 23
Os pentecostalismos e a inser¢ao neopentecostal ao mercado, midia e espetéaculo......... 39
De um floquinho a uma avalanche: mito fundador, identidade e cotidiano da BDN ......53
Capitulo 2: ESTRATEGIAS DE MARKETING DA BDN.......cccocovovevieeiieesierees 83
O SITIO OFICIAL....etiieieieeiee bbb 84
Os slogans e a espetacularizagdo do PatrimONIO .........ccoocevieereeiieieeseere e 90
As marcas e a Lojinha da
BOIa. e 97
Midias diversas: radio, teve, impressa € OULIAS ........c.ccvevereerieereesieeseesee e sieeeenns 109
Capitulo 3: DISCURSOS DA BDN........cocitiicieieiese e 129
DisCurso DElICO € BCONOMICO.......cviiiiiiiiiiieieee et 134
O corpo como referente discursivo e midiatizador...........ccccceevveiieiieccic e, 156
A cangdo gospel como referente discursivo e produto religioso .........cccccceevvvennens 169
Andlise de uma cangédo: Caia Babilonia ..........ccccooviiiiiiiiiicccee 185
Contextualizando..........c.ccoverererenennnn. 186
MUsica € POBLICA......ccevverrrrieieeieieerienen, 195
CONSIDERACOES FINAIS. ... sesseessesssesessess s, 212
FONTES ... oot e e e e e saa e e esneean 217
REFERENCIAS ..ottt 219
ANEXO ettt bRttt b ettt e neat s 233

12



