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Jacó lutando com o Anjo, 1850 

DELACROIX, Eugéne  
 

E o anjo disse: Me deixa subir, pois a alva está surgindo. Porém, ele disse: não te deixarei ir, 

ao menos que me abençoe primeiro 
Gênesis 32: 26



 

 

 

RESUMO 

 

 

 

Nesta dissertação, intitulada A grande onda vai te pegar: Mídia, mercado e espetáculo da fé na 
Bola de Neve Church, procuro identificar como a igreja neopentecostal Bola de Neve se midiatiza 
e se insere num contexto de espetacularização e mercadorização próprios da sociedade do tempo 
presente, tendo como objetivo principal perceber as maneiras como ela veicula as mercadorias 
que produz e os discursos os quais se apropria, e como ambos se associam. A dissertação se 
forjou através de três capítulos: no primeiro, trabalho identificando um contexto mais abrangente, 
relacionando as igrejas neopentecostais a uma cultura de massa e a uma sociedade espetacular, 
dando ênfase à Bola de Neve Church. Em seguida, procuro observar algumas das estratégias de 
marketing  da instituição, e no capítulo final, alguns de seus discursos, dando ênfase à questão do 
corpo e da sexualidade do fiel e à análise de uma canção gospel específica. 

 

 

Palavras-chave: Bola de Neve Church. estratégias. discursos. corpo. canção gospel.    

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 

 

ABSTRACT 

 

 

 

In this dissertation, entitled The high tide will get you: Media, marketing and show faith in Bola 
de Neve Church, I try to identify how the neo-pentecostal church Bola de Neve mediates itself 
and puts itself in a context of spectacle and commodification, tipical of  the present time’s 
society, aiming to understand the main ways in which it conveys the goods it produces and the 
speeches which appropriates, and as both are associated. The dissertation was forged through 
three chapters: first, by identifying a broader context, relating the neo-pentecostal churches to 
mass culture and a spectacular society, emphasizing the Bola de Neve Church. Then try to 
observe some of the strategies of marketing of the institution, and in the final chapter, some of his 
speeches, emphasizing the issue of sexuality and the body of the faithful and analysis of a 
specific gospel song. 
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