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Resumo

Apesar dos anos 1980 serem apontados como o primeiro
grande momento em que shoppings centers sao construidos no
Brasil, ¢ durante os anos 1990 que este tipo de
empreendimento urbano se espalha pelo territério nacional para
além dos limites das capitais. O Shopping Neumarkt
inaugurado em 1993 na cidade de Blumenau, Santa Catarina,
entra neste movimento de expansdo em dire¢do as cidades de
porte médio no interior. Através do uso de periodicos e
entrevistas orais, dois acontecimentos chave sdo abordados. A
inauguracdo e consolidacdo do Shopping Neumarkt e a
gentrificacdo da rua XV de novembro, compreendendo todo o
periodo da década de 1990. Dado esta gentrificagdo ser
usualmente apontada como uma maneira de transformar a rua
XV de novembro num shopping a céu aberto, foi desenvolvida
uma relacdo entre a construcdo do shopping Neumarkt e a
cidade de Blumenau. O vocabulario encontrado nos periddicos
para introduzir este novo shopping ¢ acompanhado de termos
técnicos ¢ evocagdo da modernidade. Ha uma série de
mecanismos além dos quesitos técnicos que sdo empreendidos,
dos quais se destacam o uso das tradicoes e a producdo de
afetos via figuras individuais. Seu didlogo com o passado,
evocado através de tracos germanicos € uma producdo de
afetos, produziram uma sintese da ideologia neoliberal
refletindo numa nova forma de relacionamento com a cidade.
Mais do que destruir a urbanidade classica, os shoppings
produziram uma nova forma de conceber a urbanidade.

Palavras-chave: Shopping, Historia urbana, subjetividade,
urbanismo.






Abstract

The 1980s are target as the first big wave in mall construction
in Brazil, besides it is in the 1990s that this kind of urban
enterprise become a national reality beyond the main cities.
The Neumarkt Mall opened in 1993 in Blumenau, state of
Santa Catarina, and it is inside the movement toward the
medium cities in the countryside. Through the use of
newspaper and oral interview, two key events are addressed.
The inauguration and consolidation of Neumarkt mall and the
gentrification of XV de novembro street, covering the entire
period of the 1990s. As this gentrification is usually identified
as a way to transform the XV de novembro street into a open
sky mall, a relation between the Neumarkt construction and the
city of Blumenau is developed. The vocabulary found in
journals to introduce this new mall is accompanied of technical
terms and some evocation of modernity. There is a sort of
mechanisms outside technical questions in action, notedly the
use of tradition and the production of affection through
individual figures. The dialogue with the past through the
German heritage from Blumenau and the affection production,
made a synthesis of the neoliberal ideology, reflecting through
a new way of relationship with the city. More then destroy the
classical urban model, the malls produced a new way to
conceive the urbanity.

Key words: Mall, Urban History, Subjectivity, urbanism.
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Introducio

Antes de tudo ¢ fundamental colocar dois
acontecimentos importantes paralelos ao meu processo de
escrita do projeto, que originou esta dissertacdo, € o meu
ingresso no programa de mestrado em historia do tempo
presente na UDESC. A cidade de Blumenau inaugurava mais
dois shoppings em um periodo de tempo muito proéximo, e as
grandes cidades observavam, sem saber como explicar ou lidar
direito com os “rolézinhos”. Desta forma, debater a presenga de
shoppings em nossas cidades se mostrava o assunto do dia.
Uma necessidade. Desejava discutir o shopping para além de
sua negacdao de cidade, sem em momento algum negar esta
constatagdo, era preciso dizer mais.

Os Shoppings Centers surgem nos anos 1960 nos EUA,
caracterizados por uma constru¢ao que interioriza suas praticas,
este modelo de empreendimento comercial se muta, ganhando
novas dimensdes ao longo do tempo. Sua condig¢do para além
da curiosidade, chegando at¢é mesmo a tornar-se um padrao
constante nas cidades e reconhecido por amplas camadas da
sociedade, ocorre durante os anos 1980. E na década de 1980
que shoppings sdo construidos na maior parte das capitais
brasileiras. Contudo, defendo que o shopping center ¢
entendido como uma forma de urbanidade por amplas camadas
e esferas da populagdo brasileira apenas na década de 1990. E
na década de 1990 que veremos a construcdo de shoppings
centers para além das capitais. Com isto os shoppings deixam
de ser mera excecao ou curiosidade urbanistica.

Este tipo de construcao, ¢ comumente associado por nos
a grandes centros urbanos. Estd claro que um grande centro
urbano alinhado com a modernidade deve apresentar shoppings
em sua composicdo. Blumenau, ndo ¢ um grande centro
urbano, mas ¢ uma cidade de relativa importancia para o estado
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de Santa Catarina. Mesmo Blumenau sendo a terceira maior
cidade do estado, foi em Blumenau que ocorreu a inauguragao
do segundo shopping center do estado.

Natural de Blumenau e 14 passando boa parte de minha
vida, cresci com a ida ao shopping enquanto um
acontecimento, com maes dizendo a seus filhos que para la
irlam com o objetivo de assim os convencer a tomarem banho,
ou ndo poderem ir devido a alguma coisa que ndo deveriam ter
feito (como “soltar uma bombinha” na frente da casa de
alguma vizinha). Ir ao shopping ndo era qualquer coisa, tanto
que servia muito bem enquanto moeda de troca nas relagdes
familiares. Nao bastasse, Elaine, minha companheira de longa
data, trabalhou longos anos no Neumarkt o grande objeto de
estudo deste trabalho. Minhas indagacdes ganharam corpo
depois de regressar de uma viajem para Buenos Aires e, se
firmaram nos repetidos minutos em que aguardava Elaine sair
do servigo para fazermos algo, geralmente “dar uma volta”. Me
dei conta de que as opg¢des na rua tinham certa limitagdo (em
especial pelo horario) e o shopping estava sempre aberto e
cheio. Mas ele nem sempre esteve ali na cidade de Blumenau.

A pesquisa de meu trabalho de conclusdo de curso,
recortado na década de 1960, me levou a perceber que mesmo
Blumenau sendo entdo uma cidade menor, abaixo dos cem mil
habitantes, o numero de estabelecimentos como bares e cafés
pareciam mais intensos em relacao ao periodo dos anos 2000
em diante, época do comec¢o de minhas andangas pelo centro.
Conversando com pessoas mais velhas, elas davam varias
referéncias de locais e usos que para mim estava claro
pertenciam apenas ao passado, pois a configuracdo urbana ja
era bem outra. Como isso foi acontecer? Ou melhor, quando
aprendemos o “ir ao shopping”? Naturalizar as coisas ¢ destruir
a historia. Através dessa pergunta norteadora as outras se
desenvolvem.
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Ja ¢ consolidado dentro do campo historiografico
pensar sobre a agéncia individual, afinal, mesmo com todo um
forte aparato inquisitorio e da forte concentragdo de poder nas
maos da Igreja Catolica, isso ndo impediu que um moleiro da
regido do Friuli desenvolvesse sua visao destoante da teologia
oficial'. Foi entdo que tive o esfor¢o pessoal de entender o
Shopping Neumarkt para além do lugar pouco excitante no qual
minha namorada trabalhava aos sabados, domingos e feriados.
Pois, apesar de nosso esfor¢o em ndo frequentar este espaco até
hoje, ndo so frequentamos este shopping center, como muitos
outros, seja por necessidade ou vontade, ¢ em todas as visitas
eles estdo cheios, e todos ali vdo por livre e espontanea
vontade.

Fui percebendo as vantagens, ou convencimentos deste
tipo de estabelecimento. Para enumerar alguns pontos
comumente tidos como vantajosos temos: seguranga,
climatizacdo e praticidade. E dificil ndo se sentir seguro nos
corredores de um shopping center, ¢ ha todo um aparato de
policia privada para garantir esta sensagcdo. Também ¢ comum
pessoas irem ao shopping num dia quente, Unica e
exclusivamente para aproveitar o ar condicionado, eu mesmo ja
o fiz vérias vezes. E a praticidade esta no grande nimero de
lojas em um mesmo espago. Muitas pessoas aproveitam para
pegar um cineminha e fazer compras no mercado, entre outros
tantos exemplos possiveis. A alta concentracdo de servigos
acaba atraindo os frequentadores, nem que seja a0 menos em
alguns momentos. Num sentido mais direto, José¢ Geraldo Pfau
nos coloca como “o shopping surge como uma novidade, ¢ uma
nova geragdo, ¢ uma praga de alimentacao, cinema” contanto

1 GINZBURG, Carlo. O queijo e os vermes: o cotidiano ¢ as ideias de
um moleiro perseguido pela inquisi¢do. Sao Paulo: companhia das
letras, 1987.
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que as “ultimas gotas de sobrevivéncia antiga de cinema, de
lanchonete” se acabaram ‘“com a chegada deste grande
empreendimento que foi o shopping™.

Conceber a cidade ¢ dar espaco para ideias. As ideias
sao espacos de disputa, tal qual territérios. Da mesma forma
que as disputas existem no campo tedrico, elas vao imprimir
suas marcas através do urbano, seja por meios mais formais,
como debates sobre o plano diretor € a consequente construcao
da cidade, até as menos formais que podemos ver na pichacgao
ou até nos usos de terreno, que fogem a grade planejadora no
simples ato de conduzir caminhos desviantes — como as trilhas
de terra na grama de canteiros, rétulas e afins. Foi Henri
Lefebvre que bem nos indicou esta relacdo dialética do
urbano®. E uma dialética do conflito, pois podemos perceber
debates sobre como deve ser a cidade, seja entre uma
intelligentsia, que quando ndo l& sobre o assunto, a0 menos
possui um bom capital experiencial devido a viagens, ou até
mesmo nas paginas de jornais e conversas na rua, existe um
pensamento sobre construir a cidade, e se ha debate, ndo ha
consenso, ¢ disputas sobre o urbano vao se construindo. Uma
forma de percebermos isto ¢ através da fala do senhor Irineu
Falk quando interrogado sobre a concorréncia trazida pelo
Neumarkt nos anos 1990, ele respondeu frisando a dinamica
comercial ao dizer que “o proprio shopping ndo ¢ um
concorrente direto pra rua XV, ele ¢ de toda cidade, e toda
cidade concorre com eles™.

2 José Geraldo Pfau optou pela ndo utilizagdo de pseudonimo durante a
entrevista concedida a mim na cidade de Blumenau em 27/10/2015.

3 LEFBVRE, Henri. Revolu¢io urbana. Belo Horizonte: Editora da
UFMG, 1999.

4 TIrineu Falk optou pela ndo utilizagdo de pseudonimo durante a
entrevista concedida a mim na cidade de Blumenau em 27/10/2015.
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Um referencial tedrico interessante para observar esta
relacdo dialética do urbano, de maneira menos dura como
muitas vezes algum didatismo pode nos levar a ver, seriam as
teorias rizomaticas aplicadas ao urbano, ja bem apresentadas e
desenvolvidas por Paola Berenstein Jacques em sua obra
Estética da ginga’. A cidade deixa de ser um plano cartesiano,
se ¢ que algum dia ja o foi.

O grande elemento de disputa no debate urbano se da
em torno do moderno. Palavra utilizada a exaustdo, cria uma
banalidade que acaba nos ausentando preocupacdes e reflexdes
sobre este termo tao geral, debatido e disputado. Definido a
priori como uma ruptura com o passado, a discussdo nao se
encerra, ¢ ja foi bem colocado por Marshall Berman em 7udo
que ¢é solido desmancha no ar’, como a modernidade é um
elemento de disputa, havendo mais de um objetivo e forma
pensados para sua concepc¢do, grosso modo, podemos citar o
mundo bipolar, que se pautava em duas propostas politicas de
modernidade recém esfacelado no ano de 1991. O interesse
aqui ¢ observar como a economia linguistica, um eixo teorico
importante para a andlise das fontes a serem detalhadas adiante,
compde uma batalha de escaramuga, onde o arcabouco 1éxico
busca transmitir algo mais do que a palavra. Saussure ja
colocava como a lingua é um produto social’, ¢ Bourdieu em
como seu uso produz significados para além da palavra®

5 JACQUES, Paola Berenstein. Estética da ginga: a arquitetura das
favelas através da obra de Hélio Oiticica. Rio de Janeiro: Casa da
palavra, 2003.

6 BERMAN, Marshall. Tudo que é s6lido desmancha no ar: a aventura
da modernidade. S@o Paulo: companhia das letras, 1986.

7 SAUSSURE, Ferdinand. Curso de Linguistica Geral. Sao Paulo:
Cultrix, 1975.

8 BOURDIEU, Pierre. Economia das trocas linguisticas: o que falar
quer dizer. Sdo Paulo: EDUSP, 1996.
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colocando assim os efeitos de usar a palavra certa no momento
certo ¢ para a pessoa (grupo) certo. Um jogo danado entre
lIéxico e semantica. A modernidade aparece muito mais nesse
jogo de palavras, e ¢ a partir desse jogo que agdes se
desenvolvem, ganham corpo ¢ agao.

Sobre o Brasil num contexto geral, podemos afirmar
que ja na década de 1960 a populacao brasileira abandonava
seu carater majoritariamente rural para tornar-se um pais
urbano, sendo o inchaco de cidades como Rio de Janeiro ¢ Sao
Paulo os exemplos mais famosos. Este processo acompanhou a
tendéncia mundial, porém de maneira particular e agressiva,
pois varias pessoas abandonaram suas casas, num verdadeiro
éxodo, por motivos que estdo para além do simples desejo de
se mudar. Talvez, seja por isso que a partir da década de 1970 a
musica sertaneja apareca como um fendmeno de massa que nos
acompanha desde entdo. Da mesma forma, ndo podemos
esquecer que processos como este, onde um pais inteiro ¢
tomado de referéncia, merecem maior atencdo, pois alguns
estados da federagdo ainda s3o majoritariamente rurais,
enquanto outros, como ¢ o caso de Santa Catarina, terdo sua
populacdo urbanizada posteriormente na década de 1980,
destoando da tendéncia entendida como nacional — com o seu
marco na década de 1960. E importante deixar claro que esta
transformagdo do pais em um lugar urbano € recente, nao
ultrapassando cinquenta anos de histdria.

Cabe lembrar que esta rapida mudanga na populacio
urbana nao ocorreu somente devido ao crescimento vegetativo,
mas muito mais pelas populacdes rurais que migraram para
centros urbanos em busca de melhores condi¢cdes. Nao por
acaso, podemos falar que 50% da populagdo urbana reside em
locais nao regularizados, ou seja, favelas ou, no minimo, algo
proximo a isso, como o0s corticos e as pensdes. Se a0 mesmo
tempo encontramos no Brasil metropoles e at¢é mesmo cidades
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do quilate de Brasilia onde nao faltou planejamento, centros
cosmopolitas e urbanizados como Sao Paulo, shoppings
centers espalhados por todo o pais, ainda assim convivemos
com os “50% de excluidos que vivem em favelas™. Se por um
lado ¢ possivel afirmar que tamanha desmedida ocorra por uma
modernizagdo em processo e inconclusa, busco em Jessé Souza
e seu artigo modernizagdo periférica e naturalizagdo da
desigualdade' um referencial mais solido, pois ali o autor
coloca a chocante, porém realista, perspectiva de que nossa
modernizagdo ¢ produtora desta miséria. Com isto, solucionar
este problema passa longe do pensamento geral sobre este
processo, pois a questdo do problema se apresenta para amplas
camadas da sociedade como um problema de ordem pessoal e
individual, e ndo por razdes e questdes sociais. Indicando assim
um pais moderno e forjado (ainda) na desigualdade.
Reforgando assim o ponto de vista simpatico ao historiador, de
que os elementos em jogo nao se colocam de forma aleatdria
ou descuidada, mas s3o frutos da agdo humana nas mais
variadas escalas. Relacionando mais uma vez o pensamento
com a a¢do, uma constante dos estudos urbanos — e quiga de
qualquer campo do conhecimento entendido de forma séria.

Se um olhar mais atento para o caso geral brasileiro em
relagdo a Santa Catarina nos permite ver a diferenga, podemos
perceber em Blumenau mais algumas particularidades. Sua

9 Cabe frisar que Freitag arredonda este dado para 50% pois leva em
considera¢do moradias irregulares, como corticos, e a incapacidade de
totalidade dos censos, apontados por ela como deficientes, bem como a
diferenca de regido para regido. Por fim, 50% ¢ um arredondamento,
ndo um dado preciso: FREITAG, Barbara. Teorias da cidade.
Campinas, SP: Papirus, 2006, p.133.

10 SOUZA, Jessé. Modernizacao periférica e naturalizacido da
desigualdade. In: SCALON, Celi (org.). Imagens da desigualdade.
Belo Horizonte, UFMG.
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populagdo chega e ultrapassa os cem mil habitantes no ano de
1970, e mais do que dobra até o final da década de 1990,
quando a cidade possuia em média 250 mil habitantes. Este
rapido processo de crescimento urbano segue a tendéncia
nacional, pois ndo se da pelo crescimento vegetativo, mas sim
pela vinda de migrantes de variadas localidades do Brasil. No
caso de Blumenau o destaque sdo os trés estados da regiao sul:
Rio Grande do Sul, interior de Santa Catarina e Parana.
Lembrando que ainda hoje Blumenau ¢ reconhecida por sua
industria, comércio e prestacdo de servigos. Esta cidade
também ¢ reconhecida por ter construido uma identidade
germanica a partir da década de 1970. E inegéavel a presenca de
povos alemaes na colonizagdo da regido de Blumenau, assim
como ¢ também a presenca de italianos, poloneses, lusos,
indigenas e afros — entre tantos outros. Maria Bernadete Ramos
Flores ja bem problematizou esta construgdo identitaria
iniciada na década de 1970 e com seu ponto culminante na
criagdo da festa da Oktoberfest em 1984''. Porém, em termos
mais concretos sobre esta “germanizacdo” da cidade, vamos
perceber um agrupamento de “tragos dispersos do que restava
de uma arquitetura enxaimel, cuja técnica de construcao de
encaixe de madeira trancada, ja caira em desuso hd muito
tempo”'’~ dando origem ao famoso enxaimeldide, termo
cunhado para nomear esta simulagao da arquitetura enxaimel.
Ocorre que, mesmo sendo uma inven¢ao nao ¢ menos
verdadeiro. A partir do instrumental tedrico desenvolvido pos-
Nietzsche, falar em processos de “veridigdo” mostra-se algo
mais do que esperado, nos possibilitando enxergar como essa

11 FLORES, Maria Bernardete Ramos (org.). Oktoberfest: turismo, festa
e cultura na estagao do chopp. Floriandpolis: Letras Contemporéneas,
1997.

12 idem, p.74.
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verdade construida exerce seu peso na materialidade, em vez
de debatermos qual verdade seria mais verdadeira. Cabendo
assim, uma abordagem do documento enquanto monumento'?,
pois este possui seus objetivos e ndo é neutro'”.

Ainda sobre a germanidade blumenauense, podemos
continuar colocando que “hoje ndo ¢ a questdo do auténtico ou
do genuino, mas a performatividade” e a “producao de imagens
identificadoras” que estdo em jogo, pois o “capitalismo
globalizante trouxe em sua esteira, e busca, em sua maior parte,
uma invocagdo por uma identidade regional ou local, como
forma de fugir das grandes homogeneidades e manter o carater
de singularidade no grande mercado mundial, para que possa
aparecer como mais 'um' concorrente”'®. Podemos observar no
trabalho de Néstor Garcia Canclini, Culturas populares no
capitalismo’®, como este imbricamento entre culturas locais e
globais vai ocorrer na década de 1970 em uma negociacio
constante da tradi¢do local com o capitalismo global. E uma
relacdo dialética tensa, que leva a formagdo de um hibrido. Pois
vamos perceber que, o Shopping Neumarkt se apresentara em
seus meios de publicagdo como uma peca vital de
desenvolvimento e modernidade, ndo s6 para a cidade de

13 FOUCAULT. Michel. Arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 2002.

14 Esta questdo é abordada de maneira mais sintética e operacional in: LE
GOFF, Jacques. Histéria e meméria. Lisboa: edi¢des 70, 2000.

15 CAMPOS, Emerson César de; FLORES, Maria Bernadete Ramos.
Carrosséis urbanos: da racionalidade moderna ao pluralismo tematico
(ou territorialidades contemporaneas). In: Revista Brasileira de Histéria
(Dossié Cidades), Sao Paulo, vol. 27, n. 53, p.267-296, 2007. Acessado
em 05/05/2015: http://www.scielo.br/scielo.php?
pid=S010201882007000100012&script=sci_arttext

16 CANCLINI, Néstor Garcia. As culturas populares no capitalismo.
Sao Paulo: Brasiliense, 1983.
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Blumenau, como também para toda regido do Vale do Itajai e
por vezes até mesmo Santa Catarina e Brasil. Sendo assim, o
shopping Neumarkt seria uma ponte entre o global e o local.
Desta forma podemos perceber, como este processo
modernizador, pautado na globalizagdo, vai se constituir fora
das metropoles brasileiras e garantir seu terreno no interior do
Brasil. Veremos como uma populacdo, acostumada a uma
rotina de colonos-operarios, como sao rotineiramente descritos
ao longo do século XX, serdo inseridos numa logica de
consumo, diferente da que estavam acostumados. Os
produtores se transformam em consumidores.

Cabe observar a vitalidade do trabalho devido as
particularidades apresentadas. Quando iniciei a empreitada,
percebi que boa parte da escassa'’ literatura a respeito girava
em torno do famoso eixo Rio-Sao Paulo e, como ¢ de praxe,
eram tratados enquanto trabalhos de cunho nacional e ndo
local, se colocando numa abrangéncia exagerada. Meu receio
era cair no bojo do local e produzir um trabalho sobre uma
cidade de pouca expressao e seu shoppingzinho, escrevendo
assim um trabalho pouco interessante para pessoas além do
circulo de historiadores e/ou blumenauenses (¢ na pior das
hipoteses, interessante apenas para  historiadores
blumenauenses). Porém, alguns dados estatisticos sobre a
regido Sul podem ser bem interessantes.

E lugar comum apontar a década de 1980 como o
momento da consolidacdo dos empreendimentos de Shopping

17 Escassa naquilo que seria literatura especializada sobre Shopping
Center desligado das areas de marketing, administracdo ou economia,
enfim, literatura a respeito de como tornar um shopping mais produtivo,
rentavel e interessante para aplicagdes financeiras, esta literatura existe
em largas quantidades, e que por uma razdo de tempo, ndo foram
analisadas.



25

no Brasil, o que de fato confere com a realidade'®, pois temos o
Shopping Miiller em Curitiba inaugurado em 1983, o Itaguacu
na cidade de Sao José em 1982 e o Shopping Iguatemi de Porto
Alegre em 1983. O que podemos entender como uma expansao
dos shoppings para além das duas metropoles brasileiras e sua
expansdo para outras capitais, afinal os respectivos shoppings
sao os primeiros de seus estados (PR, SC e RS). Porém,
podemos perceber uma segunda onda na década de 1990, em
que novos shoppings aparecem e, para além das capitais. O
Neumarkt por exemplo ¢ de 1993, e na capital do estado
Florian6polis temos o Beira Mar Shopping no mesmo ano de
1993, inaugurando pouco tempo apds o Neumarkt;, a filial
curitibana do Shopping Miiller abre suas portas na cidade de
Joinville em 1995, a badalada cidade de veraneio Balneario
Camborit nao fica para tras inaugurando seu Atlantico
Shopping em 1997. Se desejarmos ir além, e observarmos
outras cidades importantes do interior dos estados do Parana e
Rio Grande do Sul, vamos perceber que o Avenida Center em
Maringa ¢ de 1989, o Catuai de Londrina ¢ inaugurado em
1990, o Armazém da moda também em Londrina é de 1996 ¢ o
Shopping estacao da capital Curitiba ¢ de 1997. No Rio Grande
do Sul em Canoas o homénimo Shopping e o Bella Citta de
Passo Fundo sao ambos de 1998. A partir dai, ¢ possivel
perceber que o Neumarkt se encaixa num momento de
expansdao dos shoppings dentro e fora das capitais com a
notavel expansdo em dire¢do a importantes cidades do interior.
Assim seria o Neumarkt um dos primeiros

18 Um apanhado geral sobre Shoppings Centers, e fora de uma abordagem
do campo do marketing ou administragdo pode ser encontrada aqui:
PINTAUDI, Silvana Maria; FRUGOLI JR, Heitor (org.). Shopping
Centers: Espaco, cultura e modernidades nas cidades brasileiras. Sdo
Paulo: editora da Universidade Estadual Paulista, 1992.
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estabelecimentos nesta diregdo, e também o segundo
estabelecimento do tipo no estado de Santa Catarina.

Segundo o sitio eletronico da Associagdao Brasileira de
Shopping Centers (ABRASCE), a regido sul aparece com
16,9% do total de shoppings espalhados pelo pais,
ultrapassando o nordeste e seus 14,4%, sendo estas duas
regides as com maior concentragdo depois da sudeste e seus
55% da concentragdo nacional'®. Deste total de shoppings no
estado de Santa Catarina, o grupo Almeida Junior ¢ responsavel
por 60% do market share’ atual do estado, € o Neumarkt foi
seu primeiro estabelecimento do tipo. Desta forma, pude
perceber que a importancia deste shopping nio se limitava a
uma experiéncia individual em um local esquecido e de
importancia nula — a tipica sindrome de pessoas que moram
longe das capitais, que suas questdes sao locais e por isso de
menor valor.

Temos que ver algumas questdes pontuais que serao
importantes ao longo do trabalho, e que por questdes de tempo
e foco, serdo abordadas em carater superficial ao longo do
texto. Talvez o primeiro elemento seria o governo Collor, que
iniciou um processo de liberalizacdo da economia, concluido
posteriormente pelo governo Fernando Henrique Cardoso. E
lugar comum nas paginas dos jornais a presenca de importados
e da novidade representada por eles, algo visivel pela

19 Dados retirados de:
http://www.portaldoshopping.com.br/site/monitoramento/numeros-
regionais acessado em 28/07/2015. E interessante observar que apesar
do niimero de shoppings ser maior na regido sul, com 89 em
comparagdo aos 76 estabelecimentos na regidio nordeste, a Area Bruta
Locavel (ABL) da regido nordeste ¢ maior com 2.274.676 frente os
1.905.963 de ABL do sul.

20 Dados retirados de: http://www.almeidajunior.com.br/pt-br/mercado/
acessado em 17/07/2015.


http://www.portaldoshopping.com.br/site/monitoramento/numeros-regionais
http://www.portaldoshopping.com.br/site/monitoramento/numeros-regionais
http://www.almeidajunior.com.br/pt-br/mercado/
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existéncia de lojas especializadas em produtos nao fabricados
no Brasil. Querendo ou nio, as relagdes de consumo passam
por uma transformacao a qual possivelmente ainda estamos nos
adaptando.

A violéncia, elemento tdo discutido e comentado no
territorio nacional, ¢ um elemento marcante desta época. Se por
um lado temos de facto um cotidiano violento com indices
alarmantes de mortes, ¢ bem verdade também que hé toda uma
politica do medo e seu mercado crescente que ganham um
corpo mais so6lido e evoluido que a propria violéncia em si (que
friso mais uma vez, ¢ sim bem alta). O ponto chave desta
colocagdo ¢ pensar o desenvolvimento de estratégias e, mais
ainda, de mercados e usos politicos em torno deste medo, em
torno da ameaca da violéncia®'.

E por fim, e ndo menos importante, temos um processo
de longa data, que se mostrou impossivel de esconder nos
recentes rolezinhos e da ultima Copa do Mundo de Futebol
realizada no Brasil, dois fatores expoentes da péssima
qualidade urbana constatada de maneira generalizada no
territorio nacional. Podemos associar estes dois elementos a
constituicdo geral de nossas cidades, que no maximo
encontram ilhas urbanizadas rodeadas de uma depredacao
urbana assustadora. Raymond Williams observa que a
diferenca entre as cidades modernas e as antigas, estd na
transformagao destes aglomerados urbanos Antigos, com sua
vitalidade na concentragdo do poder politico, em um espaco
econdmico Moderno®. Esta questdo sera melhor desenvolvida

21 Respeitados os limites geograficos, temos um bom desenvolvimento
desta e outras questdes na obra de: CALDEIRA, Terese Pires do Rio.
Cidades de muros: crimes, segregacdo e cidadania em Sao Paulo. Sdo
Paulo: Editora 34, 2003.

22 Um comparativo entre o campo ¢ a cidade ja foi desenvolvido por:
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ao longo do trabalho, em especial nos capitulos finais, e
podemos admitir que um bom ponto de partida ¢ o estudo sobre
a espoliagdo urbana de Lucio Kowarick®, nos ajudando a
enxergar a dindmica politico-econdmica das cidades ao
basicamente apontar modos de exploragao fora do ambiente de
trabalho.

E neste recorte temporal que podemos perceber alguns
elementos vitais para a questdo do consumo. A primeira, e
talvez mais proxima para nos latino-americanos, sao as crises €
inflacdes da década de 1980 ¢ seus efeitos bem marcados até a
década de 1990. Se nao houve um unico pais latino-americano
que ndo passou por uma ditadura militar durante o século XX,
este mesmo século XX terminou sem que, algum destes
mesmos paises ndo passasse por uma alta inflagdo e governos
de fortes caracteristicas neoliberais (com um destaque para o
Chile e o governo Pinochet e seus Chicago Boys, pioneiros
mundiais desta movimentagdao neoliberal ainda na década de
1970). Em maior ou menor grau, teremos um acesso ao
consumo arduo, dada uma flutuacdo de precos absurda. Ao
mesmo tempo, teremos um Estado-nacional fragilizado e em
aparente movimento de recuo. Desta forma, Canclini aponta
que o consumo aparece como grande elemento de cidadania,
ultrapassando outras questdes ligadas aos direitos universais da
tradi¢do iluminista, e se cunhando como o grande elemento da
década de 1990*. Como foi dito por José Geraldo Pfau, “o
shopping chegou num momento que a economia deu uma

WILLIAMS, Raymond. O campo e a cidade: na histdria e na
literatura. Sdo Paulo: companhia das letras, 2000.
23 KOWARICK, Lucio. Escritos Urbanes. Sdo Paulo: Editora 34, 20009.
24 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos
multiculturais da globalizag@o. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1995.
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balancada muito feia”®, demonstrando uma sensa¢do e visdo
deste passado como algo recheado de crises economicas.

Parece que a grande promessa da globalizacdo ¢ seu
consumo, pois quando se busca justificar os investimentos para
a continuidade deste processo, ¢ da mesma forma quando
observamos suas consequéncias, a questdo do consumo aparece
como central. Seja por nos ultimos anos haver um resumo
generalizado de boa parte do debate politico na questdo do
consumo, elemento observavel desde comentarios sobre o fim
da Unido Soviética e o desmantelamento do socialismo real, até
mesmo em debates eleitorais, onde as disputas pela presidéncia
indicam muito bem este fator, até o nimero de excluidos deste
universo consumista, que sao a outra metade, quando ndo mais
da metade, da moeda®.

Mais do que esse campo macro, Bauman ja indicou os
reflexos do consumo no que tange as praticas pessoais. Quando
observou a dinamica de uma das primeiras redes sociais na
época de seu estudo, o MySpace, Bauman observou como as
pessoas voluntariamente se apresentavam feito mercadorias,
pois na “sociedade de consumidores, ninguém pode virar
consumidor sem antes virar mercadoria, € ninguém pode
manter segura sua subjetividade sem reanimar, ressuscitar e
recarregar de maneira perpétua as capacidades esperadas e
exigidas de uma mercadoria vendéavel”, e desta forma o sujeito
passa por uma subjetividade que o torne “uma mercadoria
vendavel””. Elemento perceptivel antes mesmo das redes

25 José Geraldo Pfau optou pela ndo utilizagdo de pseudonimo durante a
entrevista concedida a mim na cidade de Blumenau em 27/10/2015.

26 Para maiores detalhes ver: BAUMAN, Zygmunt. Globaliza¢ao: as
consequéncias humanas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1999.

27 BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo: a transformagao das
pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008, p.20.
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sociais estudas por Bauman, seriam as colunas sociais e afins.
Quando observamos nas paginas de jornais ou material
publicitario envolvendo o Shopping Neumarkt, ¢ uma constante
a publicagdo de sujeitos que sdo apresentados e elencados junto
a seus habitos de consumo, como loja ou marca favorita, em
uma consonancia com outros elementos como carreira ou estilo
de vida. Da mesma forma, ndo podemos ignorar que varias
dessas pessoas apresentadas pelo material publicitdrio do
Neumarkt, também apareciam em outros espacos da midia,
incluindo a coluna social do Jornal de Santa Catariana, um
espaco do jornal que apresenta pessoas e seu perfil, muito antes
das redes sociais.

Aqui podemos fazer um gancho com Norbert Elias, que
¢ um dos primeiros tedricos a pensar a conduta social enquanto
uma maneira de disputa em detrimento do confronto direto,
anteriormente feito por cavaleiros, conforme o Processo
Civilizador se desenvolve®. Trabalharemos por este eixo, onde
a conduta ¢ vista enquanto elemento social de disputa. Ja
existindo trabalhos validos sobre esta mesma questao, que além
de Bauman e Canclini, também podemos ver em Isadora Lins
Franca, Consumindo lugares, consumindo nos lugares®, como
as praticas de consumo se colocam enquanto formadora de
subjetividades. Basicamente, podemos resumir a intencao
problematica do trabalho em verificar como as praticas de
consumo se relacionam com o urbano, ¢ como o urbano foi
pensado para o consumo, ignorando outras questdes que hoje
nos causam, no minimo, aborrecimento. Afinal, este urbano foi

28 ELIAS, Norbert. O processo civilizador: formagio do Estado e
civilizagdo, vol. 2. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1993.

29 FRANCA, Isadora Lins. Consumindo lugares, consumindo nos
lugares: homossexualidade, consumo e subjetividades na cidade de Séo
Paulo. EQUERJ, 2012.
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pensado e ¢ fruto de esfor¢co humano, ndo podemos relegar seu
mérito ao acaso. E a experiéncia urbana proporcionada por
todo este mundo apresentado acima, gera impressdes, marcas €
acdes no corpo social.

O uso dos autores citados, ocorre de forma herética e
profanadora, em inspiragdo com o espirito de Agamben™, eles
ndo sao seguidos a risco. Inspirado por Foucault e Elias que
busco entender a constituicdo dos sujeitos, pois sdo estes que
vado ao shopping e antes ndo iam. O processo analisado
depende da nocdo de imaginario. Este imaginario “carregaria,
na cintilacdo de suas ficgdes consumiveis, a verdade que nao
pode oferecer’™', constituindo um espaco de ensaio para o real.
A relagdo com a modernidade estaria muito mais ligada a este
campo, de como os sujeitos dos anos 1990 imaginavam a
cidade de Blumenau através de sua relagdo com o Shopping
Center. O pensamento ¢ um campo de agdo, € 0 pensamento se
desenvolve na imaginagao.

Por fim, alguém pode perguntar enquanto checa a sua
lista de obrigacdes académicas e teoricas, onde estd Walter
Benjamin? Sua obra ficou em suspensdo a beira do
esquecimento depois de uma sugestdo lucida de Beatriz Sarlo
em Para esquecer Benjamin™, a qual eu fago eco. De qualquer
forma, citar todos os autores que contribuem para este trabalho,
estaria no limite do desnecessario, € coloco-os espalhados feito
fantasmas para me divertir.

O apoio documental para desenvolver a pesquisa se da

30 AGAMBEN, Giorgio. Profanaciones. Buenos Aires: Adriana Hidalgo,
2005.

31 CERTEAU, Michel de. A Cultura no Plural. Campinas, SP: Papirus
1995, p.52.

32 SARLO, Beatriz. Paisagens Imaginarias: intelectuais, arte e meios de
comunicagdo. Sao Paulo: USP, 2005.
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pela vertente dos chamados periodicos e das entrevistas de
carater oral. Mas estarei sempre em didlogo com a
comunicacdo arquitetonica, bem indicada e trabalhada por
Massimo Canevacci®. A principal fonte impressa o Jornal de
Santa Catarina (JSC) e os suplementos especiais. O corpus
documental ¢ constituido pelo material publicitario produzido
pelo préprio empreendimento estudado, fundamentalmente seu
espaco pago nos jornais para reportagens informativas de
cunho propagandistico, conhecidos popularmente como
“informeciais”, com cinco suplementos especiais publicados
em paginas de jornais do grupo RBS, sendo quatro no Jornal de
Santa Catarina (1993, 1995, 1998, 2001) e uma no Diério
Catarinense (1994). Também busca-se apoio nas paginas do
proprio Jornal de Santa Catarina, periddico da cidade de
Blumenau criado com toda uma nova proposta de
modernizacdo durante a década de 1970, sendo impresso na
primeira offset do estado, era administrado por empresarios da
regido até ser adquirido pela RBS no ano de 1992*,

E seguro afirmar que o Jornal de Santa Catarina ocupa
posicdo de destaque na pratica de leitura na regido do médio
Vale, e principalmente do grande centro desta regido que ¢
Blumenau. Em 1992 o préprio Santa, entdo sob nova direcdo,
resolve publicar dados estatisticos sobre sua abrangéncia,
revelando que na média geral 83,2% dos blumenauenses leem
o Jornal de Santa Catarina®. Dando continuidade a esta
campanha do jornal em divulgar sua abrangéncia de leitura,

33 CANEVACCI, Massimo. A cidade polifonica: ensaio sobre a
antropologia da comunicacdo urbana. 2¢ ed. Sdo Paulo: Studio Nobel,
2004.

34 PEREIRA, Moacir. Imprensa e poder: a comunicaciio em Santa
Catarina. Floriandpolis: FCC: Lunardelli, 1992.

35 Jornal de Santa Catarina, 2 de abril de 1992, p.14.
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sem ignorar seu carater claro de convencer os leitores de sua
legitimidade, assim como a de buscar novos clientes para
anuncios, nos traz o dado de que “60,7% dos leitores do Santa
tém como preferéncia de leitura as noticias da cidade™®, o que
pode nos dar uma boa situagao da amplitude e do publico-alvo
do periodico.

Estes dados da abrangéncia da leitura do periodico sao
divulgados no momento em que ocorre a aquisicdo do Santa
pelo grupo gaticho RBS, e por isso seria necessario legitimar a
nova administragdo e a importancia do JSC (Jornal de Santa
Catarina) para a cidade. E muito provavel que estes dados ja
haviam sido levantados para definir a compra do perioddico, e
aproveitados para gerarem publicidade. E interessante perceber
como o jornal mudou em sua identidade visual, modificando a
composi¢do e distribui¢do dos textos, mas sem alterar as
principais figuras do Santa, como ¢ o caso de Neusa Manzke,
que sera uma figura melhor abordada adiante. Se esta
manutengdo de funcionarios (no caso colunistas e afins) se deu
com vistas em manter uma fatia de mercado ja estabelecida, ou
para ganhar maior penetracdo em novos territérios, ou um
pragmatismo que envolvia ambas as questdes, ficara sem
resposta neste trabalho.

O terceiro apoio documental, sdo as revistas
informativas desenvolvidas pelo préprio Neumarkt, sendo a
primeira a Neumarkt News (1995 — 1996) que ndo apresentava
uma periodicidade fixa, havendo intervalos variaveis entre
suas edi¢des. A qualidade do papel e da impressdao eram bem
altas, ao ponto de esta documentagdo apresentar 6timo aspecto
quando foi consultada no Arquivo Historico de Blumenau. Seu

36 Jornal de Santa Catarina, 5 de maio de 1992, Se¢ao de classificados,
p.07.
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formato era o de duas folhas A3 de papel couché em boa
gramatura dobradas ao meio, compondo quatro folhas A4, ou
um total de oito paginas. Estas caracteristicas de suporte, se
mantiveram e se aperfeicoaram no periddico seguinte:
Neumarkt Magazine (1996 — 1998), que apresentava o dobro de
paginas ¢ mantinha a mesma identidade visual. Por fim temos
a Markt (1999 - ?) que consta apenas com sua primeira edi¢ao
no Arquivo Historico de Blumenau, sendo que as revistas
seguintes eram a atual publicacdo do Neumarkt, a Revista
Neumarkt Shopping ¢ a de comecgos do da década de 2000,
Tendenzen. Ambas foram publicadas num suporte padrao de
revista, com folhas coladas e ndo grampeadas ou soltas, e com
um volume bastante expressivo de paginas, assim como uma
identidade visual muito mais profissional, ao ponto de se
assimilar visualmente a qualquer revista comercializada, pois a
diferenga estd a partir de entdo em seu conteudo (que nao sé
gira em torno do grupo Almeida Janior, como também traz
propagandas de lojas e produtos ofertados nos shoppings do
grupo). Com isto podemos perceber que investimentos em
torno dos shoppings manejados pelo Grupo Almeida Jinior nao
perderam folego apos o recorte desta pesquisa.

Cabem duas ultimas observagdes a respeito destas
revistas. A primeira ¢ que podemos perceber conforme as
fontes sdo arroladas e sistematizadas, que a principio a ideia da
primeira revista 14 em 1995, segundo o editorial escrito por
Helena da Silva, a gerente de promogdes do Shopping
Neumarkt entdo, era compor um informativo “dirigido a
vencedores, fornecedores, € a vocé, cliente especial”’, sendo
num primeiro momento muito mais focada nos lojistas do que
nos clientes, questdo evidenciada pela contra-capa da

37 Neumarkt News. Ano 1, n° 1, junho de 1995, p.01.
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Neumarkt News com sua se¢do “Treinamento”, onde questdes
de produtividade, rentabilidade, atendimento e afins eram
apresentadas, e que, conforme vamos observando as mudancas
de uma revista para outra, assim como ao longo de suas
publicacdes, o tom de didlogo com o cliente ganha cada vez
mais espago, enquanto o com o lojista perde, questao que se
apresenta de forma clara ja a partir da Neumarkt Magazine (as
mudangas na composicao estrutural da revista mudam ao longo
de suas publicagdes, mas tais evidéncias se mostram mais
evidentes quando elas mudam de nome). Lembrando que o
didlogo com ambas as categorias ¢ uma constante, o que muda
¢ a intensidade da aten¢do dada a um dos grupos, a principio
para os lojistas e depois para os clientes, sendo estas duas
categorias o publico das revistas.

A segunda observagdo ¢ a de que desde que analisei
estas revistas pela primeira vez, percebi que as edigdes atuais
do Neumarkt assim como do proprio grupo Almeida Junior,
estdo presentes em casas de parentes, salas de espera e outros
tantos espagos de leitura, ao lado de revistas de outros grupos
privados da regido como o Tabajara Ténis Clube, Bela Vista
Country Club® ¢ UNIMED, todas misturadas com revistas
mais comuns como Caras ou Veja. Esta colocacdo serve para
ilustrar como, apesar do carater regional e da menor tiragem,
assim como da redagdo menos rebuscada denotando um carater
menos profissional e normalmente composto por propagandas,
ou reportagens que nada mais sdo do que material publicitario,
estas revistas de distribuigdo gratuita sao lidas por uma camada
ndo tdo insignificante, e acabam possuindo uma capilaridade
bem interessante, pois ocupam diversos espacos. Percebi isto

38 O Tabajara Ténis Club e o Bela Vista Country Club, sdo dois clubes de
fama e peso na cidade de Blumenau, famosos por aglutinarem a fatia da
populagdo em melhor condigdo material.
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ao me dar conta da presenga constante destas revistas, em
especial as ligadas ao grupo Almeida Janior”, nos mais
variados lugares, especialmente a casa de pessoas da minha
familia quando os visito na cidade de Blumenau. Parece-me
que isto cobriu o vacuo deixado pelos pequenos jornais, de
tiragem irregular que encontrei nos anos 1960 quando elaborei
meu trabalho monografico para a conclusdo de minha
graduagdo.

Desta forma chamo estes documentos de o discurso de
si do Shopping Neumarkt, pois basicamente teremos materiais
publicitarios ou ao menos distantes da fung¢do de simplesmente
informar. Veremos que este material nos possibilita ver
questdes multiplas, para além da monotonia de organizar uma
série de textos muito semelhantes, afinal foram rarissimos os
textos ndo elogiosos ao Neumarkt ou ao Grupo Almeida Junior.
Ao final da organizacdo dessas fontes, tanto das revistas
quando do proprio Santa e seus suplementos, pude perceber
que ao contrario de minha sensa¢do conforme manuseava as
fontes, acreditando que eram permeadas pelo imperativo da
repeticdo, que ao analisa-las em consideracdo ao fluxo
temporal, Deleuze estava certo ao dizer que a repeti¢ao seria
apenas uma forma abstrata de entendimento e organizagdo das
constantes diferencas e dissemelhangas®.

Como ¢ de esperar, os discursos orais coletados no ano
de 2015 na cidade de Blumenau, sdo mais vivos e de um
manuseio mais empolgante. Como veremos, seu uso sera um

39 A titulo de recordagdo, atualmente Blumenau conta com trés Shoppings
Centers, sendo dois do grupo Almeida Junior, que no momento tem a
atencdo de manter uma publicagdo para cada Shopping do grupo, assim
como uma revista do proprio grupo, questdo que pode ser verificada no
sitio eletronico do grupo Almeida Junior.

40 DELEUZE, Gilles. Diferenca e repeticio. Rio de Janeiro: Graal, 2006.
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tempero ao longo da dissertacdo, para tomarmos como prato
principal no ultimo capitulo, pois conforme o trabalho foi
sendo composto e as entrevistas coletadas, percebi que os
relatos dialogariam melhor com a proposta do terceiro capitulo.
Digo isso para nao haver um estranhamento pela sua baixa
presenca nos primeiros capitulos. Vamos entender o contetido
programatico que se pdem a nossa frente.

O primeiro capitulo intitulado Os usos identitarios:
criando pertencimentos em torno do Shopping Neumarkt
Blumenau na década de 1990, se reserva ao debate em torno
dos usos identitarios em torno de um germanismo generalizado
e vagamente definido pela administracio do Shopping
Neumarkt. Citado no suplemento de 30 de setembro de 1993, o
dia da inaugura¢do, como o primeiro Shopping tematico do
Brasil. Como este uso identitario esta apagado atualmente do
Neumarkt e pouco ou nada foi evocado nos dois shopping
centers abertos recentemente em Blumenau*, debateremos
como estas identificacdes estardo em jogo, problematizando as
operagdes em torno da identificacdo germanica da cidade de
Blumenau. Aviso de antemdo que ndo pretendo definir este
germanismo, € uso a palavra no intuito de justamente transmitir
este generalismo abstrato e indefinido que ¢ a identificacdo
alema em Blumenau. Veremos que esta questdo transcende a
existéncia do Neumarkt, e recebeu por parte de Almeida Junior
uma operagao particular em relacao a outros empreendimentos
da época que também batalhavam por seu espago no mercado
comercial de Santa Catarina. Como veremos, a questdo
transcende as fronteiras de Blumenau, mas por uma questdo de
foco e operagao, giraremos em torno do eixo Neumarkt-

41 Apesar de um destes dois shoppings recém-construidos ser chamado de
Park europeu, as referéncias a uma germanidade néo se estendem para
além da generalidade do continente.
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Blumenau, sem nos esquecermos que estas ndo sao questdes
isoladas mas sim sintomaticas de um tempo e um lugar.

O capitulo dois foi wuma davida constante.
Originalmente pretendia estruturar o trabalho em dois grandes
capitulos, basicamente discutindo a implantacdo do Shopping
Neumarkt e todas as tecnologias operadas para isso, € no
segundo focar na relagdo urbana — afinal, por mais que os
Shoppings Centers sejam os grandes responsaveis pela morte
da cidade moderna classica, eles estdo nas cidades e elas
continuam a exercer sua dindmica. Entretanto, conforme as
fontes eram levantadas e o trabalho era organizado, a
composi¢do classica de trés capitulos parecia mais ldgica, sem
contudo eu conseguir enxergar uma composi¢do tripartite
definida. Como a escrita também ¢ uma atividade criativa e
inspiradora, percebi que aquilo que seria o final do primeiro
capitulo necessitava de maior folego, e assim o que seria um
subcapitulo final, logrou status de capitulo. Em O uso da
figura individual, debateremos questdes em torno da figura do
individuo. Novamente a pauta ¢ o uso, a operacao da figura
individual, ndo sua defini¢do e longe (muito longe) da j& datada
discussao sujeito versus estrutura. Basicamente, aquela relagao
entre individuos operacionalizada de maneira consumista,
acima citada por Bauman, ja demonstrava seus indicativos nas
colunas sociais. Por ser natural da cidade objeto de estudo,
muitas das figuras das paginas do jornal eram conhecidas, em
resumo eu ja ouvira falar da maioria delas, em especial
médicos e politicos nao citados no trabalho. Como o objeto fim
do processo de subjetivacdo ¢ o individuo, veremos como esta
dinamica ocorre entre eles e que objetividade subjetiva ¢
produzia em torno das relagdes urbanas com um Shopping
Center numa cidade do interior.

O terceiro capitulo estd reservado a uma discussdo
sobre o urbano, numa forte ponte entre o Shopping Neumarkt e
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a regido central, onde ele se instalou, reservando maior espaco
para a dialética do urbano, em que os embates e desejos
citadinos fazem fila. Por isso o sugestivo titulo de Disputas de
territorio, ja que podemos perceber movimentagdes no urbano,
que passam desde o Big lanches do Feio, anteriormente
instalado no terreno onde hoje ¢ o Neumarkt, e que
consequentemente foi transferido para um terreno ndo muito
distante, bem como outros usos e ocupacdes deste terreno na
regido central de Blumenau. Passando pela galeria beira-rio,
que apos reforma adota o nome de Shopping beira-rio, ou a loja
de departamento da Hering, que em semelhanca a galeria beira-
rio, também passa por reforma para ressurgir como Shopping
H, até lojas que fecham suas portas a partir da segunda metade
da década de 1980.

Temos o ponto alto desta disputa por constituigdes
territoriais com a conclusdao da reurbanizacdo da Rua XV de
novembro, o lugar de maior destaque na cidade, efetivada em
2000, ano concomitante com os 150 anos do municipio e os
500 anos do Brasil. Como o projeto da re-urbanizagao da Rua
XV de novembro ¢ usualmente apontado como uma proposta
de shopping ao céu aberto, equiparando assim a concorréncia
com o novo modelo de comércio inaugurado pelo Shopping
Neumarkt**. Temos aqui o forte apoio para a argumentacido de
que ha uma relacdo entre o Shopping Center Neumarkt € a
cidade de Blumenau, mesmo que esta nao seja a relacao urbana
que desejassemos que houvesse. Reservando assim a discussao

42 Um texto fundamental para pensar esse contexto estudado fica por
conta de: CARESIA, Roberto Marcelo. Os discursos comemorativos,
as representacdes do turismo e os contrastes socioculturais em
Blumenau (1990-2000). in: MACHADO, Ricardo; VOIGT, André
(org.). Desterritorializagdes do Vale. Blumenau: Liquidificador
produtos culturais, 2012.
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sobre a constru¢dao e alteracdo da estrutura urbana em Uma
cidade expandida, e como a dinamica entre a cidade e o
shopping center Neumarkt produziu as mais diferentes agdes na
regido central de Blumenau e sua rua XV de novembro, o
grande palco da urbanidade.

Temos na escrita do trabalho a busca em compor uma
proposta estética. Entendo estética aqui a partir do campo das
experiéncias e sensagdes, de que beleza e feiura sdo
sentimentos expressos do espirito. A estética, bem como o
julgamento da beleza, ndo ¢ neutro e muito menos natural.
Digo isto no sentido de que, a preocupacdao no momento de
compor o texto estd para além da leitura agradavel. Por isso o
uso constante de citacdo das fontes no corpo do texto, até
mesmo em maior grau que os autores e obras fundamentais
para este trabalho suprimidos a mera referéncia, propdem
produzir nos que leem esta dissertacdo impressdes, emogoes €
reagdes no minimo de semelhante emulagdo as que eu tive
durante o manuseio e leitura das fontes e desenvolvimento do
trabalho. Insiro o texto das fontes o mais proximo possivel do
original. Nao o fago na esperanga de colocar aos olhos da
banca uma verdade verdadeira que somente eu e meu texto até
agora tivemos capacidade de perceber; procuro sim, utilizar a
estética das fontes MAIUSCULAS ou mintsculas, como 0s
erros de portugués (inglés e, em especial, de alemao), uso e ndo
uso de megrito ou do itdalico, girias e etc, de acordo com a
propria sobra de estética do periodo encontrada nas paginas
empoeiradas de periddicos. Isto ocorre sem aviso, mas sempre
quando a citacdo estd entre “aspas”, com o intuito de lhes
proporcionar algo mais que uma argumentacdo concisa. Os
erros, tropecos e absurdos fora das citagdes de fontes, bem,
estes ndo deveriam sobreviver a minha rigida revisao!

Por fim, temos a determinagdo de elucidar e
problematizar a formagdo e o pensamento sobre o urbano no
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Brasil. Sem separar questdes inseparaveis e tdo pouco reduzir
incomodos a modelos simplistas que colocam auséncia em vez
de analisar os elementos presentes. Cabe a nos, estudiosos do
urbano, problematizar as relagdes espaciais construidas ao
longo do tempo e sem esperar qualquer tipo de repetigao
“verdadeira” de coisas que nunca mais acontecerdo. A tribo de
clio se organiza e responde ao chamado.
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Capitulo 1: Os usos identitarios: criando

partencimentos em torno do Shopping Neumarkt Blumenau na
década de 1990

O desdobramento deste primeiro capitulo se iniciou da
observagdo do forte contorno estético germanico do Neumarkt
durante seus primeiros anos, € como este vinculo identitario foi
ficando de lado na sua composi¢do arquitetonica ao longo do
tempo, sendo praticamente abandonado no shopping em sua
forma atual e praticamente ndo sendo evocada nenhuma
questdo semelhante nos dois shoppings centers inaugurados em
Blumenau nos ultimos anos, sendo estes o Norte Shopping
(2011), também do Grupo Almeida Janior, e o Park Europeu
(2011), que apesar de ndo remeter a constante referéncia
germanica encontrada na cidade de Blumenau, ao menos teve a
aten¢do de evocar um elo imaginario com o continente, o que
por sua vez nao ¢ algo tdo exclusivo da cidade, apesar de
podermos defender um outro peso e medida ao tratarmos de
Blumenau. A questao a ser colocada aqui € o porqué da adogao
de aderecos germanicos num shopping que se propunha em
clara proposta de modernizacao, dado que estes tracos foram
abandonados e atualmente ndo compdem o shopping center
estudado, e muito menos os que foram inaugurados faz poucos
anos?

1.1 O caso do Celeiro do Vale e outros
empreendimentos

No comeco da década de 1990 teremos um significativo
boom de empreendimentos no modelo de shopping center,
mesmo que nem todos atendessem as caracteristicas ou mesmo
se apresentassem como shopping center, sendo a maioria
apresentada e catalogada como outlets, o conceito base de lojas
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concentradas em complexos arquitetonicos providos de
servigos variados, com destaque para alimentacdo e
estacionamento visando uma internalizacdo das praticas, sera
grande. Os empreendimentos sdo inumeros, abrangendo o
estado todo, especialmente no que se refere aos principais
centros econdmicos do estado, podendo-se destacar a regido de
Joinville, Jaragud do Sul, Blumenau, Itajai, Balneario
Camboriti e Florianopolis. Joinville e Blumenau possuem
histérias com contorno semelhante, e de alguma forma, talvez
por sua semelhanca, sempre mantiveram uma relagdo de
adversarias, questdao que poderia ser mais bem trabalhada em
outras pesquisas, possivelmente com foco nas competi¢des
esportivas (e em especial as equipes de basquete), mas nao
somente, averiguando como ha uma constante “rivalidade
comparativa” entre as duas cidades, ou se esta melhor ou se
esta pior que Joinville®.

43 Parto do ponto de vista blumenauense pela soma de ser o espago
geografico privilegiado ao longo do trabalho, assim como ser a cidade
em que vivi a maior parte de minha vida, me autorizando maior
legitimidade. Folhando os jornais da época ¢ me recordando de quando
jogava basquete, a equipe de Blumenau nos anos 1990 conseguia
grandes feitos, chegando a competir contra times de Sdo Paulo e Rio de
Janeiro (os dois estados com as equipes de basquete mais consolidadas
em territorio nacional), ¢ como Joinville era uma pardmetro constante,
sendo ndo raro o técnico dar um puxao de orelha seguido de um serméo
mais ou menos assim: “enquanto vocés estdo ai de brincadeira, o
pessoal 14 de Joinville esta treinando sério, por isso que eles ganham”.
Um trabalho sério sobre o basquete nestas duas cidades seria no minimo
interessante, ja que uma série de particularidades se apresentam, a
exemplo de langar um time competitivo a nivel nacional como ¢ o caso
de Joinville e os primeiros passos de Tiago Splitter, um dos destaques
da selecdo brasileira de basquete, comegarem em Blumenau. Isto
falando num estado sem tradigdo esportiva ¢ ainda por cima inserido
num pais mono-esportivo.
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Em referéncia ao primeiro plano diretor da cidade de
Blumenau (1973), Claudia Siebert nos confidencia como “era
uma ¢época ainda de disputa com Joinville, dentro do estado de
Santa Catarina Blumenau e Joinville disputavam a primazia™*.
Este plano diretor era voltado para o crescimento e
desenvolvimento da regido central, questdo que muda apds a
enchente de 1983. Cito esta passagem para que as pessoas nao
familiarizadas com uma vivéncia mais longa de Blumenau
compreendam esta dindmica entre as duas cidades, até porque ¢
mais ou menos por esta forma que a cidade de Joinville
aparecera no JSC, este periodico tao voltado para o Vale.

Blumenau e Itajai sdo as duas maiores e mais
importantes cidades da regido do Vale do Itajai, podemos em
alguma medida incluir Jaragud do Sul no transito entre estas
cidades, j& que mesmo estando fora das delimitagdes do Vale e
muito mais integrada a composi¢ao geografica de Joinville, a
proximidade exerce sua fun¢do e como veremos em seguida as
cartografias ndo sdo reféns das geografias. Itajai, apesar de
carregar o nome do rio que nomeia o Vale, se mostra muito
mais integrada com Balneario Camborit, cidade que ¢ um
famoso balneédrio do estado. Apesar de Balnedrio Camboria
apresentar populacdo fixa menor que as outras cidades citadas,
sua capacidade de atragdo ¢ grande, ja nao mais por conta de
suas praias, mas sim pela densidade urbana, sendo o destino de
muitos blumenauenses durante as férias de verdo, assim como
Floriandpolis, que aparecera constantemente nas paginas do
Santa, em especial nas colunas sociais. Desta forma, estas
cidades sdo uma presenca constante nas paginas do Jornal de
Santa Catarina, ¢ o transito entre elas ¢ muito intenso, gerando
uma integracao.

44 Entrevista concedida por Claudia Siebert em 21/10/2015.
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O que tento colocar ¢ que, isso difere do que se
apresentava nos anos 1960, quando trabalhar Blumenau
enquanto uma cidade isolada — obviamente por questdes de
narrativa ¢ ndo de realidade — era algo possivel. Em 1960 a
cidade era menor, ainda abaixo dos 100 mil habitantes, ¢ a
propria ligacdo rodovidria, além de recente, ainda era muito
deficitaria, por estradas de barro. O que se apresenta nos anos
1990 ¢ aquilo que chamo de uma cidade expandida e com uma
populagdo préoxima dos 300 mil, assim como uma integragao
com as cidades vizinhas, o que ¢ possivel perceber ndo s6 pelas
estradas como também pelas linhas de 6nibus intermunicipais.
Ou seja, ainda temos o centro como grande lugar de destaque,
mas seu nucleo central ndo s6 se mostra ampliado, cunhando
novas fronteiras do que seria o centro, um espaco que “ia da
prefeitura nova, que foi inaugurada em 83, até a [rua] Antdénio
da Veiga onde tem a FURB”*, como também temos uma
densidade populacional muito maior nos bairros, que conforme
nos diz uma das pessoas entrevistadas, “os bairros cresceram
também™®, o que nos ajuda a compreender essa expansio. E
uma integracdo com outros municipios nao vizinhos, a
exemplo do periodo de veraneio no qual o Santa se via tomado
de noticias envolvendo as principais praias, ou as mais
badaladas, com destaque para Balnedrio Camboriu, Itapema e
Florianopolis.

Num periodo anterior a década de 1990, o litoral passa
por um movimento no qual vérios habitantes do Vale do Itajai
compram terrenos ou alugam casas de praia basicamente entre
Barra Velha e Florianopolis (o que também valeria uma outra
pesquisa). Isto tudo estd acompanhado da conclusao da BR-

45 Entrevista concedida por Claudia Siebert em 21/10/2015.
46 Entrevista concedida por Arno Buerguer Filho em 26/10/2015.
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470, estrada que parte de Navegantes e adentra o Vale do Itajai,
ligando-o ao Planalto catarinense, e a duplicacdo da BR-101 ao
longo da década estudada, ambas as obras com vistas a facilitar
o transito e acompanhadas de campanhas no Jornal de Santa
Catarina (o que no periodo estudado fica por conta da
conclusdao da BR-470 e da duplicacdo da BR-101).

O que se quer dizer com isto tudo ¢ que lidamos com
uma cartografia mais extensa do que a delimitacdo urbana de
Blumenau pode nos sugerir, afinal, seus habitantes circulam.
Mesmo que poucos tenham condigdes financeiras para visitar
lugares mais longinquos, como outros estados ou paises, ¢
seguro afirmar que muitos deles transitam por estes locais
citados, e consequentemente criam e produzem significados
também para com estes lugares.

Por isso ndo ¢ de se estranhar a apari¢do de
propagandas ou noticias envolvendo o Shopping Beira Mar de
Florian6polis, que, vale frisar, foi inaugurado pouco mais de
um més apos o Neumarkt, assim como do Atlantico Shopping,
em Balneario Camborit, do Trevo Mercosul, em Itajai, e os
empreendimentos blumenauenses, Centro Comercial Blumenau
(CCB), Centro Industrial Comercial (CIC), Continental Qutlet
e o Celeiro do Vale. O estado de Santa Catarina passava por
todo um pipocar de empreendimentos que se nomeavam
Shopping Center, Outlet ou simplesmente Centro Comercial, e
eles serdo aqui tratados por sua superficialidade comum, que
conforme ja foi dito esta na sua concentragdo de lojas, oferta de
servicos, em especial a alimentagdo, e a oferta de
estacionamento, tudo isso acompanhado de uma promessa de
seguranga e conforto.

Antes de nos determos sobre eles, vale colocar que o
Shopping Beira Mar, Atlatico Shopping e CIC se mantém
funcionando, enquanto o Continental Outlet, CCB, Trevo
Mercosul e Celeiro do Vale ndo exercem mais nenhuma
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atividade comercial. Estes empreendimentos falidos serdao
nossa breve atenc¢do, e foram escolhidos em detrimento de
tantos outros ndo sO pela sua razdo geografica, mas
principalmente pela quantidade e constdncia de seu material
publicitario nas paginas do Jornal de Santa Catarina, somados a
escolha deste autor que sempre viu tais monstruosidades de
concreto ocupando espagos gigantes sem jamais ter
conhecimento do que eram até iniciar este trabalho. Para se ter
uma ideia, os empreendimentos deste tipo sdo tdo numerosos
que muitos chegam a propagandear seu projeto uma Unica vez,
para depois nunca mais aparecer nas paginas do JSC, ou tao
logo ausentar-se pelo siléncio. Porém, o caso das construgdes
selecionadas ¢ permeado de forte aparicdo nas paginas do
Santa, seja em propagandas ou em reportagens, ¢ todos eles
chegaram a nao s6 ocupar um terreno, como também a levantar
estruturas, sendo o caso mais drastico o do CCB, que hoje se
resume a uma estrutura de concreto abandonada (tudo indica
que esse projeto ndo executou-se além do esqueleto estrutural).

O ponto nevralgico ¢ em 1993, ano da inauguragdo do
Neumarkt. A quantidade de propagandas e reportagens sobre
este assunto ¢ gigantesca, seu conteudo ¢ muito semelhante e
por vezes gerava uma certa exaustdo durante o levantamento,
podendo ser resumido a uma venda de promessas repetidas e,
como o tempo nos permitiu saber, ndo cumpridas.

A midia, atenta a movimentagdo, resolve publicar um
Suplemento Especial dedicado exclusivamente ao comércio
nos anos 90. Diferente de outros suplementos analisados, nao
ha nada explicito indicando ser um material pago por algum
grupo, até porque o suplemento procura construir uma visao
ampla da situa¢do ao trazer informagdes dos varios negocios
intentados no periodo, sem focar em um unico especifico.
Podemos imaginar que talvez seja um suplemento realizado em
cooperacao com os empresarios envolvidos ja que o expediente
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do suplemento ficou a cargo do Departamento de Planejamento
e Marketing do Santa, editado por Loreni Franck e com direito
a uso de imagens do banco de dados do JSC, e assim sendo,
pode ter ocorrido ou ndo, um comum acordo entre os
empreendedores e o jornal, dado o carregado estilo
“informecial” do texto. Todavia nos ¢ impossivel saber se e
como isto ocorreu.

A grande figura neste momento fica por conta dos
sacoleiros, um fendmeno que ocorria numa clara busca de
“alternativas para aumentar o or¢amento doméstico”™, o que
nao ¢ de se duvidar ja que lidamos com um contexto no qual ao
fim do governo Collor, o salario minimo real representava
“apenas 26% do que era na época de sua instituigdo”*® em
1940. E de olho nestas figuras que muitos destes
empreendimentos estardo focados, sendo dito na época que “os
sacoleiros sdo os responsdveis pela explosdo de outlets e
centros comerciais no Vale”™. O roteiro  destes
microempreendedores (como sdo nomeados algumas vezes)
passa por cidades como “Jaragud do Sul, Guaramirim, Brusque
e, de quebra, ainda viajam até Cricitma e Tubardo”, mas “as
centenas de excursdes de sacoleiros que visitam o Vale do Itajai
ndo obedecem roteiro fixo”, sua busca ¢ pela “qualidade e
preco baixo” e para tal ¢ importante apresentar “um bom mix
de produtos™', como nos explica Jodo Ubaldo Stiip, da Skala

47 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina: O comércio
nos anos 90, 28/07/1993, p.03.

48 SOUZA, Nilson Aratjo de. Economia brasileira contemporanea: de
Getulio a Lula. Sao Paulo: Atlas, 2008, p.207.

49 GONCALVES JR, Edgar. Jornal de Santa Catarina, Jornal de
Economia, 27/06/1993, p.01.

50 Jornal de Santa Catarina, Jornal de Economia, 27/06/1993, p.03.

51 Jornal de Santa Catarina, Jornal de Economia, 27/06/1993, p.03.
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Administradora de bens Ltda., empresa que comanda o
funcionamento do CIC e num segundo momento do
Continental. Mas nao ¢ s6 isso, como coloca Sérgio Torres,
primeiro diretor administrativo do Celeiro do Vale, “os outlets
nada mais sdo que shopping de fabrica, resultado de uma
evolugdo dos comércios estabelecidos anexos as industrias”™ e,
por isso, “repassam os seus produtos a baixos custos, atraindo
lojistas e consumidores finais, uma vez que eliminam a figura
do atravessador™,

Como podemos perceber, esta circulacdo citada acima
ndo ocorria apenas entre a populagdo, mas também servia para
a construcdo de uma cartografia sacoleira, j4 que temos toda
uma circulagdo desta categoria de comércio usualmente
informal, em busca e contato com o mercado téxtil do estado
de SC e sera nesta populagdo flutuante que a maior parte dos
empreendedores pareceu ter direcionado seu foco.

Nao podemos ignorar também o quanto o consumo
ganhou cada vez mais importancia ao longo dos anos 1990, e
nos colocando naquilo que Bauman chama de sociedade do
consumo, contrastando-a com a sociedade produtiva anterior.
Por o consumo se tratar de uma atividade individual e o
consumismo um atributo da sociedade, “a capacidade
profundamente individual de querer, desejar e almejar deve ser,
tal como a capacidade de trabalho na sociedade de
produtores™, e os outlets, centros comerciais e shopping
centers indicam aglutinar este esforco.

Apesar da variagdo de vocabuldrio, ndo temos uma
explicacdo ou definicdo clara do que seria um outlet, shopping

52 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina: O comércio
nos anos 90, 28/07/1993, p.02.

53 BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo: a transformagdo das
pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008, p.41.
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center ou centro comercial no material analisado, mas nada
disso impediu que os usos fossem indiscriminados. O Trevo
Mercosul por exemplo foi apresentado pelo seu diretor Wilson
Granado como “o primeiro shopping com caracteristica de
outlet center e turismo integrados”, ja que tal empreendimento
seria construido entre a rodovia Jorge Lacerda e a “BR-101,
junto ao trevo Itajai/Blumenau”, e que seu ‘“‘estacionamento
para 6mil veiculos/dia” atenderia um dos trevos “mais
movimentados do sul do pais”, sendo “tanto as excursdes de
lojistas e sacoleiras como também os turistas, que visitam a
regido o ano todo™*. A previsdo de conclusdo de sua obra era
para a temporada de 94/95, mas sua inauguracdo, com
exigéncia dos lojistas, s6 ocorreu em 15 de dezembro de 1996,
com 40 lojas (15% da capacidade total) em vez das 262
prometidas e, com previsao de funcionamento total para margo
do ano seguinte™. Contudo, sua inaugura¢do de fato ocorreu
em 12 de abril de 1997 com 100 lojas abertas e uma
programacao de abertura com “presenca da Miss Brasil de
1996, Rafaela Linhares” e, da “Miss Brasil 1997, Maxine
Rodrigues”, sem falar no “show de beleza, luzes e cores” de
“Talio Cordeiro (Crazy's), que programou um trabalho técnico
e baseado em coreografia internacional”™.

Como ¢ de se perceber, estes empreendedores
aguardavam fluxo intenso e nisso o CCB nio fica para tras ao
estar “em constru¢ao junto ao trevo do Sesi, inicio do Anel
Viario Norte”, um local de “facil acesso e livre de
congestionamentos”, com vaga para “600 carros € 50 6nibus™”’.

54 CEZAR, Marlise Schneider, Jornal de Santa Catarina, Jornal de
economia, 20/06/1993, p.20.

55 Jornal de Santa Catariana, 15/12/1996, p.7A.

56 Jornal de Santa Catarina, 11/04/1997, p.8A.

57 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina: O comércio
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E o Continental outlet, a poucos metros do CIC e também sob
geréncia do Grupo Skala, fazia questdo em destacar sua
“localizagdo privilegiada, em frente a Rodoviaria™®. As apostas
nesta circulagdo eram grandes, e a criagdo do Mercosul em
1991 parecia sinalizar um refor¢co no transito de turistas, em
especial os da regido do Prata, que conforme foi colocado pelo
Grupo RBS, “enquanto os argentinos vém pegar um bronze,
bem que vocé podia pegar una plata®”, sinalizando uma
possibilidade de lucro em torno destes turistas. Vejamos
contudo como estes empreendimentos pensavam nos Seus
frequentadores em condi¢ao de consumo, ja que as duas figuras
sdo o turista, e este esta de férias e ndo produz, mas consome, ¢
as sacoleiras que sdo consumidoras profissionais € vivem de
consumo (compram para revender).

Por sua vez, o Celeiro do Vale se posicionou no local
atualmente conhecido como trevo do Celeiro do Vale, que além
de estar na regido de maior crescimento da cidade de Blumenau
(a regido Norte), se posicionava num ponto em que passa a BR-
470, estando muito proximas as SC-421 e a SC-108 e, assim
sendo, o acesso das cidades de Gaspar, Pomerode, Indaial e
Timbo (para citar algumas) mostrava-se facil. E bem, as coisas
ndo param por ai, ja que o Celeiro do Vale nao sé se propunha a
ser “o maior outlet center do sul do pais”, mas também “um
complexo de compras e lazer”, produzindo assim “a
concentracdo de ofertas, que atendam um grande arco de
necessidades™®. Este Power Center (para usar a nomenclatura
dos investidores), estaria dividido entre: atacado no varejo,
vitrine do mercosul, centro de lazer, centro gastrondmico,

nos anos 90, 28/07/1993, p.16.
58 Jornal de Santa Catarina, Classificados, 9 e 10/05/1993, p.05.
59 Jornal de Santa Catarina, 29 e 30/11/1992, p.20.
60 Jornal de Santa Catarina, 25 e 26/04/1993, p.14.
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centro de servigos, centro de eventos ¢ centro de convengoes.
Sua estrutura ¢ anunciada como 90% pronta, j4 que a
construc¢do utilizada era a antiga fabrica de Tabacos Brasileiros.
Desta forma a promessa era inaugura-lo em outubro de 1993
antes da Oktoberfest (fluxo de turistas), o que vai coincidir com
a inauguragdo do Neumarkt (em 29 de setembro de 1993) e,
desta forma, ¢ a partir de 1993 que uma atividade publicitaria
intensa ¢ tragada entre o Celeiro do Vale e o Neumarkt,
contendo um volume muito grande de propagandas e
reportagens.

Nao s6 abrem num mesmo periodo € com uma proposta
semelhante, como ambos empreendimentos tinham apoio da
Prefeitura Municipal de Blumenau® e estavam num dialogo
muito intenso com a cultura local, ja que, diferentemente dos
outros casos citados, o uso de referéncias a0 germanismo e a
Blumenau estavam presentes. Aqui temos o ponto critico da
questdo debatida neste capitulo que ¢ o uso e funcdo da
identidade local para a inser¢do deste tipo de empreendimento
tao alinhado a proposta modernizante do periodo, ja que temos
em todos estes negocios imobilidrios citados acima, um amplo
discurso de lucro e modernidade, mas apenas o Celeiro do Vale
e 0 Neumarkt abusaram dos tracos germanicos.

O que podemos perceber através desse material
publicitidrio encontrado nos jornais, ¢ que 0s empresarios
buscam construir, através de uma linguagem técnica, toda a
maturidade e capacidade de seus empreendimentos. E verdade
que boa parte destes outlets parecem buscar muito mais
parceiros téxteis para suas lojas do que clientes, e em largas

61 Na propaganda de langamento do Celeiro do Vale podemos ver no canto
inferior esquerdo um escrito da seguinte forma: “Apoio institucional —
Logistico e de infra-estrutura: PREFEITURA MUNICIPAL DE
BLUMENAU”.
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medidas podemos apontar o primeiro quesito técnico de seu
fracasso (afinal, muitos nem chegaram a concluir sua
fundacdo), a inexisténcia de tantos clientes caso todos estes
empreendimentos abrissem ao mesmo tempo (0 que em maior
ou menor medida estava ocorrendo), que mesmo com a intensa
vinda de turistas, esta populacdo tempordria se mostrava
significativa apenas nos meses de outubro e de veraneio, e
assim sendo apenas os mais atraentes conseguiriam manter sua
posicdo, ja que dependeriam do consumo local para se
manterem ao longo dos anos para se estabilizarem.

E bem verdade que estes estabelecimentos ofereciam as
maravilhas do consumo aliados a “preco e qualidade”, e
prometiam uma gama de produtos para encher os olhos de
qualquer um, o que ¢ de fato sedutor frente a alta inflacdo do
periodo. Podemos afirmar que, neste momento o consumo
aparece tdo fundamental quanto qualquer outro direito
cidaddo®, mas vejamos que este consumo deve se inserir de
“maneira cidada” e, para tal, apenas as condigdes e capacidades
técnicas ndo pareceram dar conta, € assim que o Shopping
Center Neumarkt Blumenau e o Celeiro do Vale Power Center
se destacam pelo forte uso estético e discursivo de uma
identidade germanica. E a partir da observacio destes variados
empreendimentos que podemos perceber esta adogdo da
germanidade como um traco particular do Neumarkt. Mas, ao
nos depararmos com o Celeiro do Vale, a exclusividade
germanica do Neumarkt havia ficado em suspensdo. E, como o
Celeiro do Vale faliu, enquanto o Neumarkt prossegue
operando no centro de Blumenau, alguma questdo entre os
dois, mesmo com uma aparente semelhanga, poderia nos

62 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadios: conflitos
multiculturais da globalizag@o. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1995.
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explicar a continuidade de um frente a descontinuidade de
outro. O que veremos agora ¢ o uso distinto deste germanismo
estético, que sera completamente distinto entre os dois prédios.

1.2 Os usos

Para os que ndo estdo familiarizados com o contexto
historico que envolve Blumenau e sua composi¢do germanica®,
uma explanagdo ¢ bem-vinda. A questdo da germanidade
possui uma discussdo solida, e ja foi bem tratada por autores
muito competentes e focados no assunto, caso diferente do que
ocorre aqui, em que a germanidade em si ndo ¢ o objeto de
estudo, mas sim o Shopping center Neumarkt que fard um uso
deste elemento germanico e ndo aponta em nenhum momento
fundar algum novo significado em torno do germanismo. A
questdo da germanidade para Blumenau, bem como em termos
gerais para outras regides que também recepcionaram
imigrantes de lingua alema ainda no século XIX e ao longo do
XX, pode ser dividida em trés momentos que se entrelagam,
mas que serdo apresentados enquanto separados por fins de
didatismo. Também desenha-se um quarto recorte que seria o
pano de fundo para a trama desenvolvida aqui, e que estaria em
didlogo total com o problema do capitulo. Antes de
detalharmos os momentos, sdo eles 1) dominio da lingua, 2)
americanizagao, 3) re-invenc¢ao do germanismo para o turismo,
e como ultimo recorte 4) um germanismo articulado para
outros fins (com destaque para os politicos).

O primeiro momento vai até a década de 1940 e a lei de
nacionalizacdo, momento mais conhecido tanto dentro quanto

63 A adocdo do termo “germanico” ocorre de forma a expressar a
generalidade de uma “alemanidade” (deutschtum) genérica, geral e
imaginada.
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fora da esfera académica, criando uma mescla confusa e muito
interligada entre o periodo anterior a lei de nacionalizagao.
Como bem sabemos, ¢ neste momento do governo Vargas em
que praticar outras linguas que ndo a portuguesa sera algo
proibido e perseguido. Cabe ressaltar que, ao contrario da
constru¢do memorialistica em torno deste triste episodio, esta
lei ndo estava ligada a declaragao de guerra do Brasil ao eixo,
que ocorreu em 1942, ja que a efetivacdo da lei comeca em
1938%, antes mesmo de iniciar a propria guerra em fins de
1939.

De qualquer forma, até este periodo de nacionalizagao,
num didlogo com o que vinha ocorrendo nos territérios de
lingua alema em todo globo, os falantes de lingua-mae alema
(deutsch als muttersprache) presentes no Brasil, sejam
emigrados ou nascidos em territério brasileiro, compunham seu
elo identitario em torno da lingua, algo semelhante ao que
ocorreu no processo de unificagdo alema. Estes imigrantes e
descendentes se entendiam, grosso modo, enquanto
teuto-brasileiros, ja que seu entendimento enquanto tal se
baseava no fato de ndo serem nem ‘“brasileiros puros”, nem
“alemaes da Alemanha” (para fazer uso da expressao corrente).
Podemos dizer que neste primeiro momento, a identificacio
germanica se dard muito mais por elos culturais do que
instituicdes de governo ligadas ao Estado, e que seu
reconhecimento enquanto germanicos brasileiros era clara®.
Desta forma a identificagdo se dava pela lingua e pelo sangue

64 Houve também um periodo de perseguicdo semelhante durante a
Primeira Guerra Mundial, neste momento muito menos impactante e
muito mais ligada a situagdo da guerra.

65 SEYFERTH, Giralda. A coloniza¢io alema no Brasil: etnicidade ¢
conflito. In: FAUSTO, Boris (org). Fazer a América. Sdo Paulo: Edusp,
1999.
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(jus sanguinis), mas com uma certa clareza da diferenca entre
distintos grupos germanicos (polacos-alemaes, platt, hunsriick,
etc), a semelhancga estaria assim na lingua e costumes.

O segundo momento ¢ marcado por um abandono desta
germanidade, pois temos, somados, uma campanha de
nacionalizacdo, uma Alemanha que perdeu a guerra e os
Estados Unidos em destaque e expansdao, colocando-se
enquanto modelo de modernizagdo. Este momento do imediato
poOs-guerra ¢ marcado por um processo de americanizagdo que
vinha se desenhando desde fins da década de 1930 pela politica
da boa vizinhan¢a®, mas que vira com tudo entre as décadas de
1940, 1950 e 1960, especialmente em Blumenau, momento em
que teremos uma franca tentativa de apagar um passado
colonial alemdo, e compor uma modernidade pautada em
novos eixos norteadores®”’. Um bom exemplo disso pode ficar
por conta da substituicdo de construg¢des de arquitetura colonial
importantes para a cidade, por novas edificagdes de arquitetura
moderna, sendo os dois exemplos mais claros a demoli¢do do
Hotel Holetz e da Igreja Matriz Catdlica para dar lugar aos
respectivos Grande Hotel e a nova igreja matriz em imponentes
tragos modernistas®, constru¢des ainda presentes na cidade de
Blumenau.

O terceiro momento ¢ aquilo que podemos chamar de
uma re-invencdo da identidade germanica. Com vistas em

66 TOTA, Antonio Pedro. Imperialismo sedutor: a americanizagao do
Brasil na época da segunda guerra. Sdo Paulo: companhia das letras,
2000.

67 CARESIA, Roberto Marcelo. Blumenau e a modernizag¢ao urbana:
alterando costumes (1940 — 1960). in: FERREIRA, Cristina (org.).
Visdes do Vale. Blumenau: Nova letra, 2000.

68 GOMES, André Procopio. Moderniza¢ao na Blumenau de 1960. in:
Blumenau em cadernos, v.53, p.26-43, 2012.
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construir um atrativo turistico de ressondncia nacional,
Blumenau reconstréi um vinculo germanico, que desta vez deu
um carater secundario ao antes principal elemento que era a
lingua alema, focando muito mais em elementos estéticos, com
ares de cenografia, e costumes entendidos como legitimamente
alemaes. Este momento se constitui um caso claro de invengao
de tradi¢do ja definidos por Hobsbawn e Ranger®, pois a
estética e os costumes serdo buscados num passado imaginado
que ndo necessariamente condizentes com o contexto do Vale
do Itajai, j& que muitos costumes e elementos estéticos jamais
haviam sido praticados nestas regides de colonizacao alema até
entao.

Talvez o maior marco desta politica publica fique por
conta da arquitetura enxaimeldide, nome dado para as
imitagdes pastiche da técnica enxaimel trazida pelos imigrantes
do século XIX e que foram sistematicamente incentivadas por
meio da isencdo fiscal. Este enxaimeldide tomara conta da
cidade, construindo-se até mesmo latdes de lixo assim
decorados™. Toda uma ideia de Vale Europeu’' comeca a se
moldar neste periodo, investimento do qual podemos perceber
seu ponto alto com a primeira Oktoberfest de Blumenau em
1984. Apesar de ser divulgada como uma festa para reerguer o
animo citadino ap6s a desoladora enchente de 1983, a festa ja

69 HOBSBAWN, Eric; RANGER, Terence (org.). A invencéio das
tradigoes. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1997.

70 Esta e outras questdes sao muito bem abordadas in: FLORES, Maria
Bernadete Ramos. Oktoberfest: turismo, festa e cultura na estagdo do
chopp. Florianopolis: Letras contemporaneas, 1997.

71 Vale Europeu é o nome usado atualmente para compor um roteiro e dar
uma conexao entre as diferentes cidades e evocagdes identitarias no
médio-vale do Itajai, cuja cidade de maior expressao ¢ Blumenau. O
termo € recente, mas este movimento de usos identitarios com fins
turisticos, ja comega na década de 1970.



58

estava pronta para ser langada em 1983 com o objetivo de
cobrir um periodo de marasmo turistico no més de outubro,
porém tais planos foram adiados em um ano quando Blumenau
sofreu com a famigerada enchente de 19837, A festa ganhou
fama e, atualmente, perde apenas para a original de Munique
(slogan repetido a exaustdo), criando uma relacdo inversa, ja
que concentrou todo fluxo turistico da cidade para o més de
outubro. Partindo desta re-invengdo da germanidade,
solidificada ao longo das décadas de 1970 e 1980, a
germanidade dos anos 1990 desdobra-se em outras questdes,
sendo bem aceita como verdade em amplas camadas da
populagdo, vide a dificuldade de um debate historico publico
que problematize minimamente a identidade germanica auto-
proclamada de Blumenau.

Vale colocar que trabalho com a constatagdo
explicitada, e que a discussdo pretendida ndo ¢ em definir a
fundo o que seria esta identificacdo germanica, como ela se
fundamentou e ganhou espago para se tornar concreta, € muito
menos polemizar o quao verdadeira ou nao ela seria. A questao
parte do processo de veridicdo, ou como algo se torna
verdadeiro™, ganha corpo no real e serve para pautar agdes, no
caso, cultivar uma pratica aparentemente tao banal quanto ir ao

72 CARESIA, Roberto Marcelo. Os discursos comemorativos, as
representagoes do turismo e os contrastes socioculturais em
Blumenau (1990-2000). in: MACHADO, Ricardo; VOIGT, André
(org.). Desterritorializagdes do Vale. Blumenau: Liquidificador
produtos culturais, 2012.

73 Esta questdo da verdade ja foi suficientemente debatida entre
historiadores e tantos outros intelectuais, sendo os dois primeiros
capitulos, Verdade e poder; Nietzsche, a genealogia e a historia, do
abaixo referido livro de Michel Foucault 6timas sinteses desta questao:
FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. Rio de Janeiro: Graal,
2006.
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shopping, ou para nos atermos a uma questdo mais classica
envolvendo Blumenau, beber chopp com um sentimento de
pertencimento a uma cultura identitdria. Estas inten¢des em
torno do tom germanico, estdo em observar sua evocacdo para
pensar quais os usos que uma pe¢a de roupa ou um copo de
chopp podem provocar, e quais usos estas invengdes
conseguem obter. No caso aqui colocado, ndo se trata da
inven¢do de um nacionalismo ou identidade, mas sim da
construcdo de novas condutas urbanas em torno de tais
identidades. Possibilitando-nos assim, um quarto e ultimo
recorte, no qual a germanidade inventada, teria usos multiplos
nas relagdes publicas (politicas), para além da construcdo de
um atrativo turistico, pois de alguma forma este atrativo ja
estaria consolidado e aceito, ao menos por amplas fatias da
populagdo. Sendo assim, ndo € criar novas praticas com vistas
em uma identidade, mas sim utilizar elementos que ja sdo
entendidos como constituintes de uma identidade para produzir
novas praticas.

Por mais problematica que a questdio de uma
germanidade possa ser para a cidade de Blumenau, nao
podemos ignorar que evocar um abstrato germanismo nesta
cidade gere uma a¢do muito distinta da causada pela mesma
evocacao numa cidade como Salvador, na Bahia, ou Altamira,
no Para, para citar exemplos extremos. Por isso, ndo ¢ de se
estranhar que quando o Santa perguntou para pessoas nha rua:
as tradicoes alemds vdo sobreviver para sempre em
Blumenau?, encontramos respostas como a de Suelly
Ringenberg, que diz que “sim, ¢ uma tradi¢do que sempre
fica”, ou a de Janete Elias Luz que acredita que Blumenau seja
“uma cidade tipica alema que mantém a tradicao”, ja que como
coloca Moraes Alves, “a tradi¢cdo ja estd no sangue do pessoal
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da regido””. Esta passagem ¢ citada para dar uma nogdo de
como um germanismo ¢ entendido enquanto algo constituinte
da cidade de Blumenau por fatias de sua populacao, sendo a
partir dai que a argumentagado se desenvolve.

Uma problematiza¢do mais profunda pode vir do caso
da cidade de Cricitma. Também no estado de Santa Catarina.
Veremos que todo elo identitdrio em torno de uma cidade do
carvao estard em crise, criando um véacuo em franca disputa a
partir do final da década de 1980, quando a industria do carvao
sofreu um duro golpe e a cidade precisou reinventar-se. Nao
por acaso temos a festa das nacgdes, que aglutinaria os varios
grupos étnicos que compdem a cidade, questdo que podemos
entender ndo a partir de um ideal de integragdo e convivéncia
entre as diferencas, mas sim da diferenciacdo frente a outras
cidades de expressdo estadual com uma identificacdo
consolidada”. Se de maneira generalizada estas cidades criam
esta sua identidade com o objetivo de serem atraentes frente ao
mercado global, numa relagdo hibrida e tensa’, Criciima,
assim como as outras cidades do estado de Santa Catarina, vai
buscar seu espaco de distingdo na economia identitaria do
estado de Santa Catarina.

Neste sentido, podemos compreender melhor o peso
que a germanidade acaba tendo nas disputas politicas e
econdmicas de Blumenau. Nao banquemos os inocentes.

74 JSC, 26 de setembro de 1995, p.2A.

75 O caso de Criciama ¢ melhor abordado por: CAMPOS, Emerson César
de. Territorios deslizantes: recortes, miscelaneas e exibi¢des na cidade
contemporanea, Criciuma (SC) (1980-2002). Tese de Doutorado do
Programa de Pos-graduagdo em Historia da Universidade Federal de
Santa Catarina. Florian6polis: 2003.

76 Para maiores detalhes ver: CANCLINI, Néstor Garcia. As culturas
populares no capitalismo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1983.
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Estamos falando da cidade que comporta a segunda maior
Oktoberfest do mundo, num estado com um mercado
identitario muito bem estabelecido e com isso, muito
competitivo.

O referencial tedrico para pensar a identidade fica por
conta dos ja consagrados Benedict Anderson e Stuart Hall.
Anderson cunhou o termo “comunidades imaginadas” no livro
homénimo’” argumentando que questdes de pertencimento, tal
qual o nacionalismo, apresentam elementos imaginados que
apagam diferencas e criam homogeneidades artificiais, porém
com uma forte implicagdo concreta. Um exemplo tatil ¢ a
propria unificagdo alema que, a partir da lingua (e da guerra),
conseguiu forjar um Estado unificado alemao, ou melhor, uma
terra/territorio de alemaes (Deutsch-land), mesmo que as
diferencas dialetais cheguem a incompreensao, todos se
entenderam como alemaes. Enquanto tal ideia ndo foi
suficiente para abarcar pedagos do territorio que no periodo
compunha a Austria-Hungria com suas vastas fatias de
populagdo de lingua alemd — sem esquecer da Suica e de
Liechtenstein. De maneira geral, algum elemento imaginado,
sendo os mais comuns a lingua, o territério ¢ um passado
comum, servem em algum momento para aglutinar pessoas em
torno de uma identificacao.

Esta identidade, como bem pontua Hall ¢ ‘“algo
formado, ao longo do tempo, através de processos
inconscientes, e ndo algo inato, existente na consciéncia no
momento do nascimento”®. Aqui as coisas ficam mais

77 ANDERSON, Benedict. Comunidades imaginadas: reflexdes sobre a
origem e a expansdo do nacionalismo. Lisboa, Portugal: edi¢des 70,
2005.

78 HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de
Janeiro: DP&A, 2006, p.38.
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refinadas, e podemos perceber que ¢ em torno de elementos do
passado que conceitos entrelagados como nacionalismo e
identidade buscam sua solidificagdao. Blumenau por sua vez
busca no passado alemdo sua identificacdo, porém, ao
estudarmos a década de 1990, veremos que isto ocorre de
forma diversa e com objetivos diferentes de outrora. Por isso
falar em identificagdes se mostra mais sincero, ja que os
sujeitos evocam diferentes identificagdes ao longo de diferentes
momentos, para diferentes usos.

Advirto que o uso da palavra identidade, ocorre num
didlogo claro com o termo identificagdo, pois em nenhum
momento procuro colocar o vinculo germanico na cidade de
Blumenau como algo da natureza, e sim enquanto uma
constru¢do, sem esquecer que, apesar da flexibilidade nesta
questdo, muitas pessoas acabam se entendendo claramente
desta forma (assim como de outras), apresentando assim um
peso real no cotidiano muito dificil de contornar e ignorar.
Desta forma, quando uso identificagdo estou muito mais
preocupado em demonstrar o processo de construcao de uma
identidade, e quando uso identidade penso em como os sujeitos
se identificam e/ou sdao identificados, jamais em sua natureza
identitaria, ja que este ¢ um trabalho histdrico e nao bioldgico.

No primeiro suplemento especial publicado no Jornal
de Santa Catarina em 30 de setembro de 1993, um dia depois
da inauguracao do Shopping Neumarkt, entre suas volumosas
quarenta paginas, teremos a seguinte chamada na pagina 14:
Integracdo com a cultura local. Ao lado teremos fotos em
preto e branco das estruturas metalicas, ainda hoje presentes,
que acompanham abobadas de vidro e extensas claraboias com
vistas a aproveitar a luz natural, sdo chamadas de sky lights,
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com suas vigas se entrecruzando simulando “a leveza e
delicadeza do enxaimel””. Em seguida, nas paginas 16 e 17,
temos um informe cujo titulo € Pela primeira vez é utilizada a
decoragdo temdtica, na qual ¢ citado o arquiteto Washigton
Fiuza, responsavel pela decoragdo e que ja havia prestado
servigos para o Morumbi Shopping Center em Sao Paulo e o
Barra Shopping no Rio de Janeiro. O destaque ¢ a
ornamentacdo, “que assim como o projeto arquitetonico do
prédio, foi inspirada nos elementos da identidade germanica de
Blumenau™’, sendo logo em seguida apontado como o
primeiro shopping tematico do Brasil. O grande destaque fica
por conta das pracas, onde podemos destacar a central e sua
“réplica do relogio existente na estacdo da Lufthansa, em
Dusseldorf, na Alemanha” e a praga gastrondmica e sua
“estrutura metalica em formato de Zepelin™'.

Um ano apo6s, um segundo suplemento especial ¢
publicado no jornal Diério Catarinense, com doze paginas.
Podemos pensar que a administragdo do Neumarkt teria alguma
intencdo em divulgar o shopping para além da abrangéncia do
Jornal de Santa Catarina ¢ receber a atencao de moradores de
outras regides do estado, o que como veremos adiante no
segundo capitulo e os sorteios de promogdes, parece ter de fato
ocorrido. Na pagina 14 encontramos o texto A beleza da
decoracdo interna ¢ um estimulo, onde mais uma vez a
decoragao foi colocada como “inspirada nos elementos da
identidade germanica de Blumenau”, porém com uma questio

79 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina no dia 30 de
setembro de 1993, p.14.

80 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina no dia 30 de
setembro de 1993, p.16.

81 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina no dia 30 de
setembro de 1993, p.17.



64

importante que ¢ sua “concep¢do totalmente nova”*?, pois
trazendo este elemento tematico e a referéncia a cultura alema,
a monotonia da regularidade comum aos shoppings seria
rompida e, assim, o ambiente geraria estimulo e excitagdo,
produzindo sensagdes de agradabilidade.

Devemos observar um carater importante, por este ser o
unico suplemento especial publicado no Diario Catarinense,
um periddico muito mais voltado para a regido de
Florian6polis, devemos dar um destaque para esta evocacao da
germanidade enquanto um trunfo de efeito diverso, que
poderiamos resumir em atrair pelo exotico € nao aproximar-se
pela semelhanga, porém ainda assim a tal identidade germanica
de Blumenau encontra um uso. No suplemento seguinte,
publicado em 1995, também no aniversario da inauguragdo,
ndo podemos encontrar nada que destaque a germanidade
blumenauense, mas sim a cidade em si, dissociada diretamente
de qualquer rango germanico, ¢ muito mais ligada ao shopping
e toda sua modernidade latente. Em resumo, passados alguns
anos esta germanidade permaneceu apenas enquanto
arquitetura e decoracdo, sumindo do discurso escrito, estando
atualmente o mais apagado possivel.

Cabe salientar que estes elementos germanicos serao
mais fortes na questdo imagética do que nos escritos
produzidos, permanecendo alguns tracos ainda hoje em sua
estrutura, como as ja citadas claraboias e abdbadas simulando a
arquitetura enxaimel, estas fazendo parte da estrutura e por isso
de manuseio e alteragdo complicadissimos, para nao dizer
impossivel. Entretanto, pela memoria e fotografia, podemos
perceber que, nestes primeiros anos, o Neumarkt possui uma

82 Suplemento especial publicado no Diario Catarinense no dia 29 de
setembro de 1994, p.14.
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série de brasoes de estados alemaes, semelhantes aos que se vé
em ¢época de Oktoberfest, que estavam espalhados pelo
shopping, tanto em afrescos quanto em bandeiras, ¢ como
minha mae, uma dessas pessoas que ndo s6 aprenderam o
alemdo enquanto primeira lingua, como também faziam
questdo de se identificar enquanto “alemoa”, explicou-me que
aqueles eram territorios alemaes — Saxonia, Berlim, Baviera,
etc. Infelizmente conseguir fotografias internas de shoppings
centers ¢ um desafio maior do que se pode imaginar e, assim
sendo, fotografias decentes desta decoracdo inicial sdo raras e
nos contentaremos apenas com imagens extraidas das fontes
levantadas.

Também podemos observar elementos de referéncia
germanica em outros pontos. Afinal de contas, cabe observar
que o nome deste shopping ¢ em alemao, sem referenciar
algum sobrenome, como ¢ o caso dos shoppings Miiller de
Curitiba e Joinville. O nome do shopping Neumarkt, numa
traducdo livre, ¢ “novo mercado”, possibilitando entender
como algo desligado de uma tradigdo, j& que ndo carrega
marcas do passado ou da familia (tradi¢do), mas indica o novo
e dialoga com o mercado.
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Figura 1 — Capa Revista Briefing

Em sua capa de janeiro 1994 é retratado o
interior do Neumarkt com seu relogio copia
da Lufthansa e os afrescos com brasoes
alemdes. Também podemos perceber uma
abobada e seu metal em tragado germdnico,
compondo assim uma fotografia sintese do
Neumarkt nos primeiros anos da década de
1990.

Fonte: Briefing, ano 1, n°0, Janeiro 1994.
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’

E aqui que devemos entender a arquitetura e toda a
carga imagética contida numa constru¢cdo, bem como sua
representacdo, como ¢ o caso das fotografias, maquetes e
croquis apresentados antes da conclusao das obras, enquanto
uma forma de comunicacdo — até porque, durante a construgao,
a forma de convencimento para novos investidores, bem como
a producdo de um imaginario para com futuros clientes, fica
restrita a estas taticas.

No seu trabalho sobre a cidade de Sdao Paulo no
comego da década de 1990, Massimo Canevacci apresenta esta
comunicac¢do, menos clara, mas talvez mais eficiente, realizada
pela arquitetura e até mesmo pela composicao urbana de um
lugar. A cidade “é o lugar do olhar” e, por isso, “a comunicacao
visual se torna o seu trago caracteristico”®. Devemos, por isso,
dar a devida atengdo para o fato do Neumarkt ser erguido no
centro da cidade de Blumenau, num terreno que apesar de
anteriormente ndo possuir nenhuma ocupacao fixa de tamanha
importancia e ficar ao lado de onde era o Pfiitzenreuter,
considerado por muitos o primeiro supermercado do estado de
Santa Catarina, proximo do Teatro Carlos Gomes e da grande e
moderna Igreja Matriz Catdlica. O terreno onde o shopping foi
instalado foi originalmente preparado para as comemoragdes
do centenario da cidade de Blumenau em 1950, bem como as
anuais festas do Divino, denotando assim um espaco que,
apesar de ndo ocupado até entdo por nada tdo significativo
quanto o segundo shopping center do estado de Santa Catarina,
ndo ser neutro e desprovido de qualquer significado para a
populagdo, muito pelo contrario.

83 CANEVACCI, Massimo. A cidade polifénica: ensaio sobre a
antropologia da comunicagdo urbana. 2* ed. Sao Paulo: Studio Nobel,
2004, p.43.
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Devemos também perceber que, apesar das referéncias
germanicas, o shopping Neumarkt ndo se constituiu enquanto
um enxaimelodide, apesar das referéncias ao enxaimel presentes
em varios pontos de sua arquitetura, bem como a uma
Alemanha antiga, vide os brasdes cunhados na idade média
pintados na parede, podemos perceber referéncias a uma
modernidade. O primeiro ponto a ser colocado e talvez o mais
claro e constante fica por conta do abundante uso de aco,
concreto e vidro, trés elementos-chave da arquitetura moderna,
ja tratados por Benjamin e nomeado de Glasarchitektur®. Em
outras imagens encontradas em arquivo, o uso de luzes neon
ndo ¢ nada timido também, assim como as formas que, ¢
verdade, buscam romper com os quadrados e retangulos tipicos
do modernismo, mas ainda assim ndo fogem das formas
geométricas ao aplicarem constantes tridngulos, ficando a
davida se sdo uma referéncia a arquitetura colonial-enxaimel,
ao traco pos-modernista ou, talvez, at¢ mesmo a tentativa da
constru¢do de uma ponte entre a germanica Blumenau e seu
fardo do passado com a modernidade e toda sua fluidez liquida.

Um ponto critico para desenvolver esta reflexdo esta na
comparacao entre as logomarcas do Shopping Neumarkt
Blumenau apresentadas nas fontes encontradas dentro do
recorte temporal elegido. Temos trés logomarcas, que podem
acabar significando trés momentos distintos: a primeira de
antes mesmo da inauguracdo, periodo em que a publicidade
sera extremamente agressiva e exaustiva quando do manuseio
das paginas do JSC, momento que podemos entender como
muito particular, ja que o shopping em si, ainda ndo existia em
completude e tampouco nao passava de um rascunho no

84 BENJAMIN, Walter. Walter Benjamin: sociologia. KOTHE,
Flavio (org. E trad.). Sdo Paulo: Atica, 1985.
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imaginario das pessoas. E uma logomarca muito mais proxima
do que se poderia esperar em Blumenau. O segundo aparece
nos momentos finais da obra e proximo a inauguragdao, com um
contorno bem mais moderno, € em referéncia até mesmo a um
outro periodo da histéria alemd, e o terceiro ¢ algo ja
aparentemente desligado de qualquer ligagdo com um passado
germanico imaginado. Vamos a eles detalhadamente.

Quando publicam um primeiro anuncio no Jornal de
Santa Catarina, em 13 de julho de 1991, anunciando o projeto
ja4 aprovado, a tipografia utilizada para escrever Neumarkt
Blumenau se aproximava muito mais da letra germanica
classica e conhecida no mundo inteiro, e sua representacao
parecia abusar mais do vidro, aco e concreto, dando um carater
sensivelmente menor ao trangado caracteristico do enxaimel e
seus varios triangulos compondo um quadrado. Cabe observar
que o anuncio, num momento em que a Unica materialidade até
entdo produzida estava por conta do projeto aprovado, acentua
que o “moderno complexo de multiuso” seria todo
“ambientado para ser compativel com as tradigdes germanicas
¢ a vocagdo turistica da cidade”™. Cabe debrucgar-se mais
atentamente para esta complexa conexao intentada, e realizada,
entre atender questdes germanicas e também da ordem do
movimento de modernizagao.

85 Jornal de Santa Catarina, 7 ¢ 8 de Julho de 1991, p.07.
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Figura 2: “A sua melhor acdo”

Esta é a versdo final da primeira logo veiculada apenas
nas paginas do Jornal de Santa Catarina, o nome do
shopping aparece em letras germdnicas dentro dos
contornos do projeto base. "A sua melhor agdo”, esta
ligada a um trocadilho pelo fato de ainda ser o momento
de construgdo do shopping, e com isso é ainda o momento
de buscar investidores, lojistas e clientes potenciais,
fazendo uma referéncia dupla ao verbo e a cota¢do na
bolsa de valores/mercado financeiro.

Fonte:Jornal de Santa Catarina, 28 de julho de 1993,
p.05.
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Figura 3: Primeiro projeto Neumarkt

Primeira imagem veiculada do Neumarkt ainda durante sua
fase de projeto, o que muda radicalmente é o uso menos
abundante do vidro e a referéncia ao enxaimel, que deixa de
ser timida e retraida para dominar a fachada. Entretanto
caracteristicas como a torre relogio e a entrada frontal para
pedestres ja se apresentam. Note-se que a constru¢do ainda
esta no nivel da rua, o que posteriormente ndo ocorreu em
vista das enchentes constantes de Blumenau.

Fonte: Jornal de Santa Catarina, 7 e 8 de julho de 1991, p.07.
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Ja ¢ possivel adiantar que através de um mergulho na
densidade histérica de fontes em organizacdo serial, podemos
perceber um movimento temporal-histérico que lida ao mesmo
tempo com variadas temporalidades, os “diversos e
inumeraveis rios do tempo™® e, num complexo e variado
movimento de continuidade e ruptura®’, o Neumarkt adota num
primeiro momento um elo com a germanidade que procura dar
conta do fantasma (Geisf) do passado que circunda a cidade de
Blumenau, sendo possivel perceber isso nas representagdes
antes da conclusdo da construgdo do edificio, assim como nos
elementos colocados quando o shopping em si ja era uma
realidade, € num momento posterior, conforme vdo ocorrendo
reformas e ampliacdes, este germanismo vai ficando de lado
até a situagdo atual da decoracdo tematica aparecer apenas
como cicatrizes de um periodo anterior.

Em meio a uma série de repeticdes, a diferenca se faz
presente no momento da inauguracao. Os pontos sao variados.
A logomarca muda drasticamente, adotando um didlogo maior
com uma modernidade imaginada, a tipografia ¢ numa
referéncia ao Jugendstil® e os movimentos de vanguarda das
décadas de 1920 e 1930, o lobo da estepe e tantos outros viram
uma Alemanha ser palco de intensa modernidade, com
contradicdes e conflitos que, de uma forma ou de outra
culminaram no nazismo. Mas antes, a Berlim de Weimar
evocaria um tempo imaginario, de uma Alemanha produtora de
modernidade, sem referenciar o periodo nazista.

86 BRAUDEL, Fernand. Escritos sobre a historia. Sao Paulo:
perspectiva, 2009, p.59.

87 FOUCAULT, Michel. Arqueologia do saber. 7* ed. Rio de Janeiro:
Forense universitaria, 2005.

88 Propositalmente utilizo a nomenclatura em alemao para referir-se ao
movimento mais conhecido no Brasil como Art Nouveau.
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Figura 4 — “O seu jeito de ser”

A segunda logo utilizada pelo Neumarkt, alem de buscar
uma aproximag¢do maior pelo individuo em seus dizeres
"seu jeito de ser", muda sua tipografia, compondo algo
mais ligado ao Jugendstil, e os tridngulos ndo so simulam
o corte do telhado das casas enxaimel (que sdo
usualmente acompanhadas de um circulo interno), como
também pretendem dar conta da arquitetura pos-moderna
e sua sobreposigdo de camadas.

Fonte: Suplemento especial 1993, capa.
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Marshall Berman® nos adverte das disputas em torno da
modernidade e de como esta questdo ndo se encerra num bojo
da neutralidade e como esta modernidade foi buscada através
de diferentes caminhos. Nao podemos negar a importancia da
Alemanha para com a modernidade e de como este pais, assim
como outros territérios de lingua alema, foi produtor de
elementos da modernidade dos mais variados. Mas o periodo
do nazismo foi traumatico, por isso um periodo como o da
republica de Weimar ou a Alemanha Imperial, com um
Jugendstil j4 dando espaco para movimentos mais
proeminentes como a Bauhaus, se mostraria muito mais
produtivo, jogando assim com o passado e a modernizagdo ao
mesmo tempo. Desta forma, o periodo de Weimar estaria mais
proximo aos objetivos neutralizantes de um shopping center, e
a escolha em referir-se a uma Alemanha produtora de obras
primas da modernidade como os filmes de Fritz Lang ou
Marlene Dietrich. Assim se falaria de uma Alemanha longe do
periodo colonial, e modernizadora sem ser nazista € a0 mesmo
tempo com a profundidade do passado.

O periodo de Weimar ¢ tenso, de uma dialética incrivel
e em franca disputa, como em larga medida a tentativa de uma
revolucdo socialista levada a cabo pela Spartakusbund pode
nos mostrar’. Ao mesmo tempo o livro de Alfred Doblin ou
sua adaptacdo para a tevé de Rainer Werner Fassbinder, de
Berlin Alexanderplatz, podem muito bem nos mostrar como
este periodo ¢ de dificil compreensdo e sintese, mas a0 mesmo
tempo marcado por sedutoras e profundas transformacgoes.
Desta forma, o fato da sintese desse periodo ficar por conta da
compreensao das profundas mudangas na sociedade alema e da

89 BERMAN, Marshall. Tudo que é sélido desmancha no ar: a aventura
da"modernidade. Sao Paulo: Cia das letras, 1986.
90 LOWY, Michel (org.). Revolugbes. Sdo Paulo: Boitempo, 2009.
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poténcia produtora de novos patamares da modernidade,
acabam servindo muito bem a uma neutralizacdo de disputas,
dessagrados ou dissabores. Dialogando com o deslocamento
“dos futuros presentes para os passados presentes™'.

Em outra ponta desta equagdo teremos o Celeiro do
Vale. Como ja vimos este também se utiliza de uma decoragao
com ‘“acabamentos em estilo enxaimel” e até mesmo um
“pavilhdo de eventos que nos ultimos dez dias da Oktoberfest
estard realizando uma mini Oktoberfest com artistas da
Alemanha™. Podemos perceber que a evocagio do passado no
Celeiro do Vale ocorreu de forma distinta da que houve no
Neumarkt Blumenau. Em primeiro lugar, sua implanta¢do nao
foi num local proprio, como foi o caso do Neumarkt, mas sim
na antiga Fabrica de Tabacos Brasileiros S/A adaptando seu
espaco para as necessidades de um outlet-power center, o que,
somado ao emprego do enxaimel, basicamente pregando tdbuas
para formar quadrados e “xis”, caracterizava o famoso
enxaimeldide. Ou seja, refletiam uma arquitetura entendida
como tipica, mas sem nenhum atrativo nela mesma. Este tipo
de arquitetura ja era conhecido e povoa a rua XV de novembro
ainda hoje. Estes elementos davam um certo ar de improviso,
ou se soar melhor, de um menor refinamento, de copia, de
auséncia de novidade. E, de maneira geral, este elemento
germanico aparece muito mais para dialogar com um turista em
busca do exotico, do que se inserir na populacdo, ja que os
turistas aparecem como uma das figuras mais disputadas apos a
figura das sacoleiras(os). Ficando assim este passado sem
ligagdo com um presente ou futuro, sem ponte com a
modernidade.

91 HUYSSEN, Andreas. Seduzidos pela meméria: arquitetura,
monumentos, midia. Rio de Janeiro: Aeroplano, 2000, p.09.
92 JSC, 20 de julho de 1993, p.07.
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Os usos do passado no Neumarkt Blumenau estdo muito
mais ligados a novas produ¢des do que de alguma coisa que se
assemelhe a um “resgate do passado” como temos quando das
primeiras tradi¢cdes inventadas. O uso do passado (e das
identidades) liga-se muito mais ao que ocorreu quando da
inven¢do dos nacionalismos, ou seja, um desejo de produzir
algo novo, no caso aqui estudado, um shopping center € novos
parametros de modernidade numa cidade orgulhosa de seu
passado, e conclamando-o constantemente para que se faca
presente. De alguma forma, o shopping desejava justamente
apagar esse passado, e renovar e atualizar a dindmica da
cidade. Vejamos abaixo os jogos semanticos contidos na
economia linguistica e nos signos elegidos.

Por ser o objetivo do shopping neutralizar um espago
através de sua pratica de consumo, que como colocou Sarlo,
produz um espago controlado e ordenado para uma deriva
simulada®™, evocar a dialética seria contrario aos objetivos
visados. Por isso, tdo frequentemente a modernidade apontada
como encontravel no shopping fica por conta de elementos de
caracteristicas técnicas, a exemplo do ambiente “totalmente
climatizado com um sistema de termo acumulagdo de agua
gelada num reservatorio com capacidade de 1,6 milhdo de
litros”, assim como dos “modernos sprinklers” e o “sistema de
som controlado pelo setor operacional, com sistema de antena
coletiva para TV e cada ponto comercial tem sistema de
informatica com cabo-terra independente™*. Nesta busca por
uma producdo da neutralidade, a modernidade fica associada

93 SARLO, Beatriz. Cenas da vida pés-moderna: intelectuais, arte e
videocultura na Argentina. 4* edi¢do. Rio de Janeiro: Editora UFRJ,
2006.

94 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina no dia 30 de
setembro de 1993, p.04.
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por questdes técnicas, € a ponte com a germanidade ndo pode
se restringir ao passado colonial, arcaico, antigo e ficar preso
ao enxaimel, ¢ melhor ligar ao jugendstil, e referir-se a uma
Alemanha sem nazismo e sem socialismo, uma Alemanha em
poténcia modernizadora, localizada num passado nublado e
desconhecido, ou seja, desligado do nazismo, socialismo ou
periodo colonial, mas ainda sim modernizante.

E impressionante como a administragdo do Neumarkt
procura construir uma postura de quem transmite transparéncia,
pois podemos perceber um didlogo construido para se
apresentar enquanto algo esclarecedor, talvez num animo
didatico para ensinar a populacdo leiga o que seria este
shopping center que surgia na cidade em praticamente um ano.
O tom pedagodgico ¢ uma constante nos materiais produzidos
pelo grupo Almeida Junior quando o assunto ¢ o Neumarkt,
principalmente no primeiro suplemento especial publicado em
1993, quanto nos seguintes € no material produzido pelo
proprio shopping, a exemplo das revistas acima citadas.

As entrevistas com Almeida Junior, publicadas ao longo
dos suplementos (ndo em todos), sdo uma fonte
interessantissima para desenvolvermos estas questdes. Ao
longo da entrevista alguns pontos sdo colocados, comegando
com uma contextualizacdo da cidade de Blumenau enquanto
portadora de “um dos melhores equilibrios sociais do pais”®, e
como isto a tornaria um local ideal para a constru¢ao de um
shopping center. Mas, nao basta dar conta das questdes
financeiras, vale lembrar que varios outros empreendimentos
semelhantes se apresentavam por todo estado de Santa
Catarina, sendo a cidade de Blumenau um espago de destaque

95 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina no dia 30 de
setembro de 1993, p.23.
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justamente por este equilibrio social (ou distribuigdo de
renda?). Mas, mesmo assim, este elemento ndo foi o suficiente
para lograr éxito. Por isso ¢ colocado por Almeida Junior que
apos o estudo demonstrando a capacidade econdmica da cidade
foi preciso encontrar “um terreno adequado a cidade, sem
mudar sua cultura”, e ele prossegue sua explicacdo dizendo que
“a populagdo tem arraigado o costume de comprar no Centro”,
por isso da compra de um terreno de 24mil metros quadrados
“no coragdo de Blumenau™®. Em largas medidas, podemos
perceber que esta proposta modernizante se aproxima pela
cultura local, num didlogo. Como anunciaram numa
propaganda, “depois da igreja va pro shopping”, dialogando
com as praticas urbanas ja existentes, concluem com sua sutil
sugestdo de uma nova pratica: “se pra muita gente domingo ¢
dia de ir na igreja, agora, pra todo mundo, ¢ dia de ir no
Shopping™’. Se constréi o shopping numa regido ja
amplamente frequentada pelos citadinos, ndo posicionando seu
empreendimento em nenhuma regido limitrofe na margem de
BR's ou outras vias rapidas como fizeram no caso do Trevo
Mercosul, Celeiro do Vale ¢ CCB.

E bem verdade que o que ¢ tratado como ideal para a
constru¢do de shoppings centers, bem como qualquer grande
complexo, seja nos limites da cidade justamente nestas grandes
vias de acesso. Jane Jacobs™ e tantos urbanistas colocam isso
de maneira muito lacida. O que se quer defender aqui passa
longe de sugerir a constru¢do desses grandes complexos em
espacos de aglomeragdo e densidade urbana como o centro de

96 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina no dia 30 de
setembro de 1993, p.23.

97 Jornal de Santa Catarina, 5 e 6 de dezembro de 1993, p.05.

98 JACOBS, Jane. Morte e vida de grandes cidades. S3o Paulo: Martins
Fontes, 2000.
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uma cidade, a inten¢ao esta muito mais voltada em demonstrar
como houve um esfor¢o tatico de inserir-se pela composi¢ao
cultural da cidade, mas equilibrando isso com algo que outros
estabelecimentos ndo ofertavam dentro de uma economia dos
desejos. E assim que podemos entender melhor como “os
promotores da modernidade, que a anunciam como superacao
do antigo e do tradicional”, exploram os elementos culturais do
passado para “conferir um significado mais denso ao presente e
as necessidades politicas de legitimar a hegemonia atual
mediante o prestigio do patrimonio historico™. Tendo o
passado muito mais um papel semelhante ao realizado pelas
antigas genealogias familiares, do que a uma construgdo de
pensamento critico sobre a humanidade.

99 CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas hibridas: estratégias para entrar
e sair da modernidade. Sdo Paulo: Editora da universidade de Sao
Paulo, 2003, p.51.
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Figura 5 — Logomarca Neumarkt 2001

A "logo" do Neumarkt em 2001 ja aparece desprovida de qualquer
rango germdnico, e sua associagdo com o shopping center ndo parece
exigir nenhuma justificativa. A ligagdo com Blumenau continua, e
Almeida Junior parece se consolidar enquanto uma figura publica, ja
que utiliza suas iniciais para representar, definir e apresentar o

shopping.

Fonte: Suplemento especial 2001, p.04.

Pela composicdo encontrada nas fontes em que as
referéncias ao germanismo perdem espago em cada vez maior
grau para outras referéncias, estas muito mais conectadas com
os EUA, e comparado aos distintos didlogos com o passado
que ocorreram na €poca, entenderemos que o uso do passado e
da tradicdo serviu para inserir ¢ produzir uma nova pratica, e
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em larga medida podemos dizer que este elemento foi muito
mais importante do que as discussdes técnicas podem deixar
transparecer (sem retirar a validade destas questdes em
momento algum). Lembrando que este contorno germanico, vai
se perdendo no tempo, e que o discurso do Shopping Neumarkt
enquanto portador de modernidade parece se manter. Quando
perguntei para Arno Buerger Filho sobre esta fachada
germanica que estava e ja ndo mais estd, ele observou como a
fachada “foi se modernizando também”, pois “apesar dos
estudos e das pesquisas, ele [Jaimes de Almeida Junior] nao
sabia 0 que que ia dar isso, entdo ele fez uma engenharia
germanica pra atrair o blumenauense, o regional”'”’, nos dando
dimensao do movimento aqui desenhado.

Em sintese, o grande trunfo do Neumarkt foi articular o
passado de forma a produzir uma modernidade imaginada.
Enquanto estes utilizaram o passado para se inserir no presente
e construir novidades, o Celeiro do Vale por sua vez ndo parece
propor nada de novo em seu uso do passado, indicando muito
mais interesse em construir algo minimamente exotico para
atrair potenciais turistas, mas nada disto ocorreu, ¢ aqui
podemos colocar alguns pontos “técnicos” sobre isso, ja que
sua decoragdo nao ofertava nada que ja ndo fosse encontrado
em massa no centro (o enxaimeldide) ja que varias construgoes
(em especial bancos) adotaram este pastiche ao se instalarem
no centro, criando uma composi¢ado muito mais atraente e
integrada com a composicdo urbana do local e seus prédios
historicos legitimos. Assim como, este enxaimeloide do centro
jé& estava num espaco em que se circularia de qualquer forma,
nao necessitando o deslocamento até os limites da cidade, e por
sua vez, seja muito provavel que estes mesmos turistas que

100 Entrevista concedida por Arno Buerger Filho em 26/10/2015.
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vinham para Blumenau ja tivessem contato com outlets, power
centers ou shopping centers, ¢ uma viajem até Blumenau
estivesse muito mais ligada a outros fatores do que visitar estes
locais ja conhecidos e sem pertencimento, mesmo porque o
grande fluxo de turistas ser em outubro, periodo da
Oktoberfest, constituindo a festa como seu maior interesse — e
neste sentido os investidores tinham uma ciéncia clara ao criar
uma pequena Oktoberfest interna e convocar a figura de
Horacio Braun'”' para propagandear a festa no Celeiro do Vale.
Mas ao ndo conectarem este passado imaginado com uma
modernidade (mais presente do que futura), os atrativos se
viam reduzidos e o esfor¢o ndo parece ter ganho combustivel.

1.3 A produgdo da modernidade, uma analise através da
composi¢ao comercial.

O shopping Neumarkt usou (e ainda usa) as palavras
moderno ¢ modernidade — bem como suas variagdes. Quando
ocorreu a inauguracao do primeiro shopping center da cidade
de Blumenau a preocupagdo em viabilizar o projeto frente o
estabelecido comércio da Rua XV de novembro (a poucos
metros de distdncia, e historicamente o principal palco da
urbanidade em Blumenau), poderemos perceber que algumas
taticas foram adotadas. A que primeiro me chamou a atengao ¢
a dos comércios que ja existiam na rua, ¢ logo nos primeiros
anos abriram novas lojas dentro do shopping Neumarkt.

No aniversario da cidade de Blumenau do ano de 1993,
dia 2 de setembro, a administracdo do Neumarkt, que nunca
poupou esforcos publicitarios, publica uma propaganda de duas

101 Mais detalhes sobre Horario Braun, Valmir Beduschi, Jaimes de
Almeida Janior e outras figuras no capitulo adiante.
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paginas em que se pode ler que “Blumenau ndo merece s6 um
presente” e, quando viramos a pagina, podemos ler a
continuacao do anuncio também em pagina inteira ¢ também
no lado direito que conclui: “merece um shopping center
inteiro”'®. E logo abaixo da conclusdo da reflexdo iniciada
uma pagina antes, temos a logo atualizada (ja com tridngulos e
sua tipografia em Jugendstil) e uma listagem em ordem
alfabética dos comércios que abririam no dia 29 do mesmo
més. A presenca destes estabelecimentos dialoga com a
decoragdo, se constituindo como uma forma clara de dialogar
com aquilo que ¢ chamado de “cultura local”. Estabelecimentos
como Chaveirdo da XV, Cafehaus, Mercaddo do disco, Casas
Buerger e Real Color constituem'® aquilo que podemos chamar
de comércio blumenauense, pois ndo se tratavam de franquias e
ja possuiam lojas na rua XV de novembro anterior a existéncia
do comentado shopping center.

Outros estabelecimentos como Ponto Frio e a entdo
loja ancora, Lojas Americanas, tinham suas instalacdes na rua
XV e se mudaram para o shopping, o que mesmo nao sendo
aquilo que foi definido de comércio blumenauense, eram
claramente empreendimentos que faziam parte da vivéncia
urbana de Blumenau. A adesdo de lojas da rua (ndo s6 da XV)
ao shopping se expandiu, e algumas, a exemplo da Joalheria
Baier, mantiveram uma loja nas ruas do centro e outra dentro
do shopping Neumarkt, ndo sendo a Unica a adotar esta
dinamica cartografica. Podemos entender que o Neumarkt “era
a grande novidade”, e desta forma “as pessoas queriam dar
visibilidade a seu comércio”, bem como “também representava

102 JSC, 09 de setembro de 1993, p.11 e 13.

103 A conjugagdo no presente foi escolhida frente os estabelecimentos que
mantiveram seu funcionamento, mesmo que a maior parte encerrou
suas atividades.
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um status social”'®™. E, ao adotar uma mistura de 80% dos
empreendimentos inéditos e os 20% restantes origindrios de
Blumenau, Jaimes de Almeida Junior colocou desta forma que
“o0 Neumarkt ndo € alienigena™'®.

Porém, a grande novidade parece ter ficado por conta
das franquias inéditas, capitulando o total de 52 operagdes
inéditas para a cidade de Blumenau. Desse total, 29 operagoes
eram inéditas no estado de Santa Catarina'®, o que pode nos
demonstrar um grande esfor¢o em trazer estas novas operagdes
para a cidade. E isto ndo ganha destaque nos outros
empreendimentos, que nos dao a impressdo retrospectiva,
afinal sabemos que eles faliram, de estarem muito mais
preocupados em encontrar parceiros locais € ndo em gerar um
imaginario nos leitores (postura que ¢ verdade, o Celeiro do
Vale adota apos seus primeiros anuncios com destaque nos pos-
inauguracdo, ja que sua faléncia ocorreu principalmente pela
falta de clientes). Como sabemos ¢ no governo Collor, e
posteriormente com Fernando Henrique Cardoso, que a
abertura da economia brasileira se concretizara'”’. Até entdo o
acesso a produtos que ndo fossem de fabrica¢do nacional, era
uma tarefa drdua. Desta forma podemos perceber que uma série
de marcas e produtos estrangeiros, com largo destaque para os
estadunidenses, comecam a aparecer no Brasil. Sobre isso
podemos citar a abertura de uma franquia do Mc Donald's
praticamente um ano apds a inauguragdo, prometendo “precos

104 Entrevista concedida por Lili (pseudéonimo) em 20/10/2015.

105 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarrina em 29 de
setembro de 1993, p.26.

106 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarrina em 29 de
setembro de 1993, p.29.

107 BRESSER-PEREIRA, Luiz Carlos. A constru¢ao politica do Brasil.
Sao Paulo: Editora 34, 2015.
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baixos e atendimento impecavel”'®™ ou seja, atendendo as
promessas do consumo numa sociedade consumista.

Como ja foi observado por varios autores, com o fim do
mundo bipolar e a consolidagdo da globalizacdo, o consumo
tomou a frente das grandes questdes humanas, € como ¢
defendido por Canclini, o consumo se colocou como um direito
tdo importante ou mais do que outros entendidos como vitais
para a cidadania, nos legando uma cidadania consumidora em
que “Homens e mulheres percebem que muitas das perguntas
proprias dos cidaddos”, como “a que lugar pertenco e que
direitos isso me da”, de que maneira “posso me informar, quem
representa meus interesses”, sdo respondidas “mais através do
consumo privado de bens e dos meios de comunicagdo de
massa do que nas regras abstratas da democracia ou pela
participa¢do coletiva em espagos publicos™'?.

Desta forma ndo ¢ de se estranhar o fendomeno das lojas
especializadas em produtos importados, como foi o caso do
empreendimento de origem blumenauense Fly Importadora que
anunciou que “tv importada custa bem menos” convidando
possiveis clientes para “uma importagdo cooperativa de
televisores Toshiba”''’. Temos a concretizagdo de um
entendimento no qual o consumo gera um aumento na
qualidade de vida, um lugar comum na divulgacao de todos
estes empreendimentos citados e como esta melhora se da
gracas as novas condigdes de consumo, pois ocorrem em
ambientes agradaveis e com uma gama de competitividade
grande devido a concentragdo de lojas. O consumo promete

108 JSC, Jornal de economia, 21 de agosto de 1994, p.04.

109 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadios: conflitos
multiculturais da globalizagdo. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1995,
p-13.

110 JSC, 14 de maio de 1993, p.05.
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cumprir mais do que necessidades materiais, como disse Jecy
Lores Straatman ao lhe questionarem sobre um sonho de
consumo, ‘“ndo sdo sonhos, sdo necessidades”, concluindo em
seguida que seriam “uma viagem internacional da INTER
BRASIL ¢ os livros da LIVRARIA ALEMA”"!. Compondo
assim uma triade de tradicdo, modernidade e consumo no
Shopping Neumarkt, que outros empreendimentos do género
acabaram nao realizando, ja que o Neumarkt ndo s6 garantiu o
consumo, como aliou ele a um discurso de modernidade
inserindo-se pelo que era entendido no momento como tipico e
tradicional da cidade de Blumenau, uma identidade germanica
imaginada e geral.

O recorte de pesquisa se encerra no ano 2000, que nao
s6 € 0 ano em que a chegada dos portugueses completaria 500
anos, como também Blumenau e a chegada de seus 13
imigrantes alemades completava 150 anos. Ambas as datas
foram muito bem aproveitadas para questdoes de ordem politica.
Mas, chamo a ateng@o para estas questdes pois € em 2000 que
temos a conclusao da reurbanizacao da rua XV de novembro, a
principal e mais importante rua do centro de Blumenau. Esta
reurbanizacdo, dentre uma série de fatores, ¢ colocada como
uma forma de tornar a rua XV num shopping a céu aberto'?,
num amplo didlogo com novas praticas de consumo e agao
urbana. Entender como este discurso germanico aparentemente
mais geral perde espago para outras questdes, pode ser melhor

111 O texto seguiu o uso de caixa alta conforme o original publicado em:
Neumarkt News, ano 2, n°16, setembro de 1996, p.06.

112 Um bom recorrido da Blumenau de 1990 fica por conta de: CARESIA,
Roberto Marcelo. Os discursos comemorativos, as representacées do
turismo e os contrastes socioculturais em Blumenau (1990-2000). in:
MACHADO, Ricardo; VOIGT, André (org.). Desterritorializagdes do
Vale. Blumenau: Liquidificador produtos culturais, 2012.
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compreendido através do individuo, ou melhor colocando, da
economia afetiva.
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Capitulo 2: O uso da figura individual

A discussao apresentada anteriormente, ¢ cerceada da
presenca de individuos. Vale reforcar que ndo pretendo
adentrar-me na discussdo classica entre “sujeito e estrutura”, e
que a titulo de resposta frente a esta questdo parto do
pressuposto colocado por Plekhanov em O papel do individuo
na histéria'” e, assim sendo, meu interesse agora fica por conta
dos usos em torno da figura individual, ndo do alcance de suas
possibilidades e limita¢des. Para tanto ¢ fundamental o trabalho
de Norbert Elias, no qual apresenta o desenvolvimento
historico da nocdo de individuo, sendo um ponto chave o
periodo do Renascimento e sua reconfiguracao social que
comeca a permitir que as pessoas pudessem “ascender de suas
comunidades tradicionais a posigdes sociais relativamente mais
elevadas™''*. Por trabalhar com uma longuissima duracdo, sua
defesa sera de que se desenvolverd um rebuscamento da nogao
de individuo em nossa sociedade ocidental, e que esta figura
individual ganhou bastante espaco no tecido social conforme o
avanco do tempo, e em especial do desenvolvimento do
processo civilizador. Nao por acaso, justificar a desigualdade
por um carater individual mostra-se um lugar comum na
sociedade brasileira, conforme ja vimos na introdugao.

A discussdo aqui proposta se gestou a partir do debate
colocado por Bauman ao analisar as redes sociais mais
recentes, € como Seus usudrios acabariam se mostrando
voluntariamente de maneira muito semelhante a que se faz com

113 PLEKHANOYV, Georgi. O papel do individuo na histéria. In:
GARDINER, Patrick (org.). Teorias da historia. Lisboa: Fundagao
Calouste Gulbenkian, 2008.

114 ELIAS, Norbert. A sociedade dos individuos. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar ed., 1994, p.134.
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as mercadorias'®, desta forma a relacdo individual estaria ela
também mercantilizada no estdgio avangado do capitalismo
analisado por Bauman (comego dos 2000). Em largas medidas,
esta mesma questdo aparece nas fontes levantadas, ja que
temos uma presenca constante de individuos em destaque
especial, bem como uma evoca¢do da figura individual. Trés
sujeitos acabaram sendo os escolhidos para uma analise mais
destacada: Jaimes de Almeida Jinior, Horacio Braun e Valmir
Beduschi. De alguma forma eles podem sintetizar a ideia de
uma economia afetiva, conceito que sera melhor apreciado ao
longo do capitulo, € como sua figura foi utilizada para mediar
um agenciamento de novas producdes sobre a cidade.

Este capitulo encontrou sua ressonancia primaria
conforme me deparei com uma série de figuras individuais
famosas dentro do cotidiano blumenauense nas paginas do
Jornal de Santa Catarina, com destaque para a coluna social de
Neusa Manzke''’. Como ¢ de se esperar, a coluna social nada
mais parece promover do que a imagem pessoal de individuos,
sendo a propria Manzke uma personalidade destacada na
cidade de Blumenau gragas a sua coluna.

Diz-se que ¢ pratica comum pagar uma quantia em
dinheiro a/ao colunista social “por fora”, sem a mediagdo do
jornal ou formalidade legal, para garantir seu aparecimento
nesta se¢do do peridodico. Mesmo nao havendo a menor
possibilidade de comprovar isto, e at¢ mesmo tal objetivo em
revelar algum esquema monetario ilegal ou informal nao
constituir a intengdo deste trabalho, ¢ notdvel a presenga
constante de algumas figuras ligadas ao empresariado ¢ a

115 BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo: a transformagao das
pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008.
116 Neusa Manzke faleceu em 12/12/2014, ap6s 26 anos de colunismo

social no JSC.
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politica da regido (algumas vezes transitando entre as duas
esferas) ocorrer sem maiores justificativas do que questdes de
ordem privada, a exemplo de aniversarios, festas (de 15 anos
ou ndo) e viagens para o exterior como as mais constantes. De
qualquer forma, por tratar-se muitas vezes de fotos de ordem
pessoal, a exemplo de festas na casa da familia ou clube
(espacos privados), ao menos podemos entender que estas fotos
constituiam acervo pessoal e eram enviadas para o jornal. Nao
podemos ignorar também, a hipdtese da contratacdo de
fotografo profissional dada a alta qualidade de basicamente
todas fotografias. Estes elementos mais so6lidos e menos
pautados no “dizem por ai”, ja sdo suficientes para perceber a
intencionalidade de publicizar a imagem pessoal desses
individuos para além da rede de contatos pessoais.

Para continuar nossa breve introducao geral ao
problema desenvolvido neste capitulo, vale observar que de
maneira geral “o Brasil, no final dos anos 90, continua um pais
subdesenvolvido, mas industrializado e cada vez mais
moderno™"’. Teremos a contradi¢io de um pais moderno e
industrializado, mas que ao mesmo tempo carrega e reproduz
uma desigualdade social gigantesca, justificando a
nomenclatura de subdesenvolvido. A argumentacdo chave
sugerida por Jessé Souza, ¢ a de que esta desigualdade se
reproduz ndo por auséncia de capacidade técnico-produtiva,
mas sim por uma naturalizacdo da desigualdade gragas ao
entendimento comum no Brasil de que o esfor¢o individual
seria o principal eliminador de pobreza (ou gerador de
riqueza)'®. Isto nos possibilita uma certa atualizagio do

117 PEREIRA, Luiz C. Bresser. Economia brasileira: uma introdugdo
critica. Sdo Paulo: Ed. 34, 1998, p.210.

118 SOUZA, Jessé. Modernizacio periférica e naturalizacio da
desigualdade. In: SCALON, Celi (org.). Imagens da desigualdade.
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homem cordial de Sérgio Buarque de Holanda, este arquétipo
do brasileiro, que lida com as situacdes pela pessoalidade,
causando assim uma complexa confusdo entre publico e
privado, a exemplo das fotos da coluna social que trazem ao
publico retratos da esfera privada.

Como nao discutimos um Brasil colonial, mas sim um
Brasil j4 modernizado e cada vez mais moderno, que possui até
mesmo Shoppings Centers em suas cidades do interior, esta
pessoalidade necessitaria de uma atualizacdo, estabelecendo
um didlogo mais eficiente com a contemporaneidade do
periodo estudado. Nisto podemos falar de uma economia
afetiva, onde esta pessoalidade ocorre em didlogo com o
individualismo consumista.

2.1 Jaimes de Almeida Junior e Horacio Braun: a
afetividade estabelecida

Jaimes de Almeida Junior ¢ o fundador do Grupo
Almeida Junior. Nascido em Floriandpolis, se muda para
Blumenau durante os anos 1980 onde empreendia no ramo
imobiliario e de incorporagao, at¢ que no comeco dos anos
1990 muda seu foco para o mercado de Shoppings centers. O
Grupo atualmente ¢ detentor da maior fatia de mercado de
Shoppings Centers do Sul do Brasil, cujo primeiro
empreendimento deste tipo foi o Neumarkt. Como ¢ de se
esperar, a narrativa deste empresario, bem como a de tantos
outros, segue na linha do self made man. O uso de sua
individualidade ja ocorre no nome do grupo por ele manejado.

Podemos  verificar uma  transformacdo  na
nomenclatura deste grupo ao longo dos anos, provavelmente

Belo Horizonte: UFMG, 2004.
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por uma questao de controle das acdes, ja que a razao social de
Almeida Junior ndo foi o unico grupo a investir na constru¢ao
do Neumarkt. Quando ¢é anunciado uma liberagdo de “6US$ mi
para novo shopping” pelo Banespa, Jaimes ¢ apresentado
enquanto presidente da NBS Shopping Center, consorcio
formado por: “Almeida Junior Invest, de Blumenau; C.A.
Ghesti Engenharia, de Curitiba (PR); Marialva Construtora, de
Sete Lagoas (MG), Shoppinvest, do Rio de Janeiro ¢ PAM
Construtora de Belo Horizonte (MG)'”. E a partir da
constatacdo de uma pluralidade de investidores em torno do
Neumarkt, que podemos entender melhor o uso de uma
economia afetiva por Jaimes, ja que era através de sua pessoa
que os contratos e reunides tomariam definicdo — em todo
momento o grupo de Almeida Junior foi detentor majoritario
das agdes. Sua figura aparece na pagina da coluna social de
Manzke pela primeira vez quando o JSC ¢ adquirido pelo
Grupo RBS, estando junto do “presidente da Associagao
Comercial e Industrial de Blumenau, Ronaldo Baumgarten e os
empresarios Mario John [...] e Arthur Fouquet Junior, durante
o coquetel oferecido pela dire¢do da RBS para apresentacido da
nova gestdo do Santa”'®. E a partir de entdo que apari¢des
esporadicas de Jaimes e Tania ocorrem, para depois nao
ocorrerem mais.

A aparigdo de mulheres na coluna social ja valeria
uma outra pesquisa, pois elas sempre aparecem em papel
secundario, sendo citadas depois de seus respectivos maridos, e
tituladas como “senhora sobrenome-do-marido”, atrelando sua
importancia e presenca ilustre devido a seus maridos, sem
jamais indicarem alguma profissio em detrimento de sua

119 JSC, 5 e 6 de julho de 1992, p.06.
120 JSC, 4 de setembro de 1992, p.19.
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condi¢do de esposa. Tania Angeloni de Almeida'?!, a esposa de
Jaimes, aparece pela primeira vez na coluna social de Manzke
numa situacao de destaque, ilustrada numa o6tima fotografia em
preto e branco, e legendada como “uma presenga alinhada na
sociedade blumenauense”'?. Na foto de Tania podemos ver
escrito “divulgacdo” onde normalmente se coloca o nome do
autor da foto. Esta mesma fotografia ¢ re-utilizada meses
depois em motivo do aniversario de Tania'”. Note-se que
Jaimes nao nasceu em Blumenau, e esta apari¢ao de sua esposa
e dele mesmo nas colunas sociais indica uma integra¢do com as
redes pessoais existentes na cidade, que tudo indica ja era
sabido e conhecido, pois o grupo Almeida Junior foi fundado
na cidade de Blumenau em 1981 e lidamos aqui com o ano de
1992-93.

Uma apari¢do do casal na coluna de Manzke parece
indicar bem esta estratégia de integragdo com a cidade ao
aparecerem na Noite de Gala Catarinense, evento capitaneado
por Neusa Manzke, e que apesar de marcar presenca anual nas
paginas do Santa, ndo justifica em nenhum momento a sua
existéncia, sendo a festa anunciada como “o jeito de ser de
Neusa Manzke, o jeito de ser de nossa sociedade”'*. Na
publicacdo de fotos da festa de 1993 na coluna de Manzke,
Jaimes e Tania aparecem ao lado de Pedro Sirotsky'®.
Analisando as outras imagens publicadas da festa, percebemos
uma grande profusdo de politicos ¢ médicos, profissdes que
denotam extremo apelo afetivo, bem como empresarios (a

121 Informagdes precisas sobre Tania ndo foram encontradas, mas apesar do
sobrenome Angeloni, tudo indica que ela nasceu em Blumenau.

122 JSC, 13 e 14 de dezembro de 1992, p.21.

123 JSC, 7 e 8 de fevereiro de 1993, p.19.

124 JSC, 19 de junho de 1993, p.17.

125JSC, 24 de junho de 1993, p.19.
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exemplo de Jaimes Almeida e Pedro Sirotsky). O intentado esté
em inserir-se no jeito de ser desta sociedade blumenauense.
Como ja vimos acima, ‘“no contemporaneo ¢ o pertencimento e
ndo a autenticidade que constrdi territorios”'*’, Jaimes precisa
se consolidar como um estabelecido, um blumenauense.

Desta forma, vem a calhar uma atencao rapida para a
entrevista publicada no suplemento de 1993 com Jaimes de
Almeida Junior, assim como seu texto no suplemento de 1998,
quando o Neumarkt completava 5 anos, e por fim, a entrevista
no suplemento de 2001, quando se marca o aniversario de 8
anos do Neumarkt.

Lembrando que em todos os suplementos publicados,
ndo temos a presenga de autores assinando os textos,
caracteristica que se repete nas entrevistas. A unica autoria
registrada parece estar na figura de Almeida Junior, a tal ponto
que na entrevista de 1993 a figura do entrevistador aparece
identificada como “pergunta”, o que podemos entender como
um refor¢o da figura entrevistada ficando o entrevistador sem o
rosto.

Ao lhe perguntarem em 1993 sobre os desafios de
construir um shopping frente a crise gerada no governo Collor,
sua resposta “sem nenhuma modéstia” ¢ de que durante a
constru¢do do ‘“shopping center mais moderno do Brasil”,
foram usados os ‘“conceitos mais modernos da industria no
mundo, sem esquecer dos aspectos peculiares da regido”'?,
demonstrando assim a seriedade e atencdo dados por Jaimes ao

126 CAMPOS, Emerson César de. Territorios deslizantes: recortes,
miscelaneas e exibi¢des na cidade contemporanea — Criciuma (SC)
(1980-2002). Florianopolis: Tese de doutorado em historia UFSC, 2003,
p-140.

127 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina no dia 30 de
setembro de 1993, p. 23.



95

empreendimento, que apesar de moderno, ¢ da regido. Em
seguida temos uma pergunta sobre de onde surge o tino para a
constru¢do de um Shopping Center, sendo que até entdo a area
de atuacdo do grupo Almeida Junior era o imobilidrio. Por sua
vez o entrevistado responde que descobriu o ramo de
shoppings e ficou fascinado, ndo deixando de colocar que “o
Brasil ganhou, a partir de Blumenau, um forte empreendedor
de shopping centers”'?®. Temos assim a evoca¢do de uma
capacidade de superagdo, justamente aquilo que ¢ apontado por
Jessé Souza, no texto acima citado, para acabar com a questao
da pobreza, e que ¢ através da energia empreendedora de
Almeida Junior que seu empreendimento garantiu seu sucesso.
A tal ponto, que nao s6é Blumenau como também o Brasil
ganharam um novo empreendedor. A ligacdo com Blumenau
aqui € curiosa, pois apesar de ndo ter nascido na cidade,
desenvolve na entrevista uma ligacdo com Blumenau dizendo
que “quando era pequeno, meu pai vinha fazer compras
conosco na Lojas Peiter e Willy Sievert”, e que a “minha
primeira bicicleta ganhei quando consegui pronunciar o nome
do supermercado Pfuetzenreiter”'*’.

E a partir do referencial de Elias, que podemos
perceber a constru¢do de um pertencimento com a cidade de
Blumenau, e que desta forma Jaimes e seu empreendimento,
ndo seriam outsiders, € sim estabelecidos'’, gracas a sua
relagdo afetiva de longa data. No texto escrito pelo proprio
Jaimes de Almeida Junior, podemos perceber este elo com
Blumenau sendo reforcado pelo orgulho de “ter resgatado para

128 Idem, p. 24.

129 Idem, p. 25.

130 ELIAS, Norbert; SCOTSON, John L. Os estabelecidos e os outsiders:
sociologia das relagdes de poder a partir de uma pequena comunidade.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar ed., 2000.
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Blumenau uma posi¢do de lideranca do comércio regional”, e
que “continuaremos investindo em Blumenau porque
acreditamos na vocacdo da cidade para a modernidade e o
desenvolvimento™"'.

Esta relagdo entre o shopping Neumarkt ¢ Blumenau
também aparece na entrevista do suplemento em comemoracao
aos 8 anos do empreendimento. Contanto que ¢ colocado na
apresentagdo que antecede a entrevista com Jaimes, que mesmo
residindo em Sdo Paulo ha sete anos, ele “continua
intimamente ligado aos interesses da cidade e da regido”'*, nos
dando a ideia de que este sujeito em questao esta preocupado
com a cidade, e ndo seria um simples empresario preocupado
com seu lucro. Ao final da entrevista, Jaimes de Almeida Junior
afirma que “enquanto a globalizacdo penaliza os empregos na
induastria, nos geramos 1,5 mil empregos diretos ¢ 6 mil
indiretos”, assim como “mostramos a todos os que nos visitam
que Blumenau sabe viver com qualidade e modernidade,
orgulhando todo seu povo™'*. Desta forma podemos entender
que Jaimes nao ¢ apenas um estabelecido, como também sabe
governar ao lidar com a continuidade ascendente, que vai “no
sentido de que quem quiser ser capaz de governar o Estado
primeiro precisa saber governar a si mesmo; depois, num outro
nivel, governar sua familia, seu bem, seu dominio; por fim,
chegara a governar o Estado™"**.

131 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina no dia 30 de
setembro de 1998, p.03.

132 Suplemento especial publicado no Jornal de Santa Catarina em 30 de
setembro de 2001, p. 05.

133 Idem, p.05.

134 FOUCAULT, Michel. Seguranca, territoério, populacio: curso dado
no collége de france (1977-1978). Sdo Paulo: Martins Fontes, 2008,
p-125.
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Obviamente que o manejo de Jaimes estd em refletir
sua competéncia ao seu empreendimento e vice-versa, criando
uma economia afetiva em torno de sua pessoa e
empreendimento, numa relagdo que transcende a monetaria,
mesmo sendo o lucro a finalidade do empreendimento. Jaimes
ndo deseja, e tudo indica que continuard a seguir assim,
ascender a cargos da gestao publica institucional, muito menos
filiar-se a um partido politico e concorrer as elei¢cdes. O que ele
demonstra através de sua figura ¢ sua capacidade e
pertencimento dentro de uma comunidade imaginada,
legitimando e dando ressonancia a sua atividade, tornando-a
legitima. Devemos lembrar que ndo haviam muitos shoppings
centers no estado de Santa Catarina até entdo, sendo o
Neumarkt o segundo do estado. Mesmo assim, sua construgao
ocorre no meio a uma explosao de empreendimentos que
genericamente chamaremos de internalizados, ja que propdem
internalizar dentro de construcdes todas as praticas possiveis. E
desta forma Jaimes arriscava seu empreendimento em meio a
uma mudan¢a na dindmica comercial da cidade, até entdo
fortemente pautada pelo comércio de rua e com participacao
expressiva de produtos locais, j& que ndo estamos falando
apenas de um polo téxtil, mas de um local que também produz
lougas, cristais, alimentos, servigos e outras atividades para
além do ramo téxtil, demonstrando uma diversidade comercial
e produtiva (mesmo que limitada). Basicamente os produtos
necessarios ja seriam encontrados no comércio estabelecido,
“tudo o que estava voltado as novidades que vinham dos
grandes centros comerciais, das grandes capitais, era
apresentado na rua XV de novembro”'*’, ¢ em sua maioria sem
apresentar uma péssima qualidade semelhante a proposta

135 Entrevista concedida por Lili (pseudénimo) em 20/10/2015.
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apresentada pelo Neumarkt, ou seja, produtos de qualidade e de
maneira acessivel. Era necessario apresentar toda uma carga de
novidade sem desgarrar-se do orgulho em torno de um passado
entendido de maneira generalizada e comum. Desta forma,
Jaimes seria pertencente a comunidade, e capaz para inserir a
novidade de maneira a evitar qualquer desastre, como os varios
monstros de concreto ao longo das rodovias de todo estado de
Santa Catarina, tais como Centro Comercial Blumenau ¢ o
Trevo Mercosul. Sua capacidade também estaria em evitar a
destruicdo deste imaginario em torno de uma cidade pautada
em seu passado generalizado.

Se Jaimes de Almeida Junior procura estabelecer-se
ndo s6 como um Otimo gestor, mas também como um
blumenauense, podemos entender a figura de Horacio Braun
como um bom trunfo. Vejamos que, diferentemente de Jaimes,
Horacio j& era consagrado na cidade de Blumenau. Quando
participei da gravagdo de entrevistas para um documentario
sobre uma historia oral do rock em Blumenau, Horacio Braun
ja era citado em referéncias aos anos 1960 e a entdo cena
roqueira na cidade de Blumenau. Além de publicitario, sua
pessoa estava vinculada a eventos de maior dimensao que a
reserva da vida privada, podendo citar a musica em Blumenau
(até porque Horécio tocava bateria, era integrante fundador do
bloco Amanhece Bom Jesus, etc) e a Oktoberfest, em especial a
Choppmotorrad, uma moto acompanhada de caixa de som e
barril de chope para distribuicdo gratuita durante os dias de
Oktoberfest. Ademais, ele produzia uma tira em quadrinhos
para o Santa, na qual ele mesmo era o principal personagem da
historia.

Nao creio aqui de que a figura individual de Horacio
Braun fora manipulada desde o principio, a bem da verdade ele
ndo aparece vinculado ao Neumarkt antes de inaugurar seu bar
dentro do shopping, o Bistr6 69. Mas, a administragao do
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shopping nao hesitou em utiliza-la assim que possivel. Para
termos uma dimensdo de sua penetragdo no tecido social e
desenvolver vinculos de afetuosidade seus 25 anos de atividade
profissional sdo anunciados por Neusa Manzke da seguinte
forma:

Espirituoso, brincalhdo e comunicativo sendo
um dos profissionais mais criativos, Horacio
Braun — amigo de seus amigos — comemora
hoje 25 anos de atividades na area do
jornalismo e da publicidade. Seu jubileu de
Prata sera marcado com a Horaciofest que
inicia as 9 horas no pavilhdo “A” da Proeb
prolongando-se at¢ amanha. Brincalhdo,
promete um encontro repleto de surpresas com
muita movimentagdo entre os mais de mil
convidados.'*

Nao por acaso, quando da realizagdo da “Oktoberfest
dos Bons Tempos, promocgao do Celeiro do Vale Outlet Center
e da Kaiser”, quem foi convocado para animar a festa foi “uma
das figuras mais tradicionais das festas germanicas de
Blumenau, o publicitario Hordcio Braun”"’. Mais uma vez,
podemos perceber aqui o esforco técnico e profissional em
empreendimentos que ndo lograram a continuidade, afinal,
escolheram uma oOtima figura individual capaz de gerar
afetuosidade e ligado ao consumo de chope e a Oktoberfest.

Durante este periodo de intensa disputa publicitaria
entre o Celeiro do Vale e o Shopping Neumarkt, ambos
estabelecimentos que escolheram o més de outubro para

136 JSC, 3 de agosto de 1991, p.23.
137 JSC, 28 de setembro de 1993, p.11.
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inaugurarem'*®, Horacio Braun ¢é entrevistado no caderno de
domingo por ninguém menos que Neusa Manzke, no esquema
de perguntas curtas e respostas curtas. O rol de perguntas ¢
variado, mas basicamente todas pretendem apresentar seu perfil
e figura pessoal, entre perguntas como “lugar exdtico onde ja
fez amor” ou “quem tira seu rebolado”, temos aquilo que faz a
fama de Blumenau, “Oktoberfest”, que por ele foi dito: “Agora
sdo duas (Celeiro e Proeb). A gente da conta de todas”'’.
Horacio Braun dando conta ou ndo das duas oktobers, o
Celeiro do Vale ndo logrou sua continuidade. Menos de um ano
apods a figura individual de Braun agenciar a mini-oktoberfest
do Celeiro, ¢ inaugurado o Bistrd 69 no Neumarkt, com direito
a publicacdo na coluna de Manzke: “Agora, definitivamente, o
blumenauense tem um local digno para o happy hour, com as
mais diversas bebidas e petiscos”, sendo “tudo isto aliado ao
carisma e simpatia de Hordcio Braun, um expert como poucos
no item bar & boemia”'*,

Nota-se que muitos dos empreendimentos iniciados na
cidade ganham espago nos jornais, sejam propagandas pagas,
informeciais ou singelas noticias e entrevistas. O que temos
aqui nestes dois casos tomados como exemplo de estudo ¢ o
trato de sua figura individual de forma afetiva, criando
conexOes com a cidade através de relatos de sua infancia, ou
por sua participacdo na vida publica através das festas pelas
ruas da cidade. Porém, devemos entender que esta afetividade e
uso da figura individual geram cogni¢des que transmitem mais

138 Mesmo sendo a inauguragdo do Neumarkt em 29 de novembro de 1993,
podemos entender a atengdo dada por ambos estabelecimentos
(Neumarkt e Celeiro) para com o més de outubro e a movimentada
Oktoberfest.

139JSC, 14 de novembro de 1993, jornal de domingo, p.03.

140 JSC, 05 de julho de 1994, p.17.
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intencdes de agdo do que uma “realidade da vida privada”.
Afinal, estamos tratando de exposi¢cdo publica, selecionada e
voltada a producao de significados. Jaimes ¢ claramente
apresentado como blumenauense honordrio e empresario
eficiente, Hordcio Braun ¢ o sujeito boa-praca, amigo da
cidade, uma pessoa conectada com a regido (Oktoberfest,
choppmotorrad), mas também animado e conectado com as
novidades. Vale lembrar que seu Bistrd6 69 trazia bandas de
variadas regides do Brasil para apresentarem-se, onde possuia
um totem apontando para diversas cidades e suas respectivas
distancias, a exemplos como Floriandpolis, Sao Paulo ¢ Nova
Iorque, mesmo assim Blumenau ainda ¢ o centro. Sdo estes
dois empreendedores que desenvolveram atividades no
Neumarkt que lograram espago na coluna social de Neusa
Manzke, outros empreendedores nao foram figuras tao
frequentes nestas paginas de exposicdo da vida social (e
pessoal) da cidade. Vemos assim a complexa relacao entre
publico e privado, da qual ndo s6 estes empreendedores sdo um
caso sintomatico, como o ¢ também o shopping, que mesmo
mantendo caracteristicas publicas ¢ privado.

Vejamos que esta exposicdo e apresentacao da figura
individual, apesar da aparente despreocupacdo, esta ligada a
producao de novos sentidos, acdes, praticas e produgdes. O
lugar tdo comum da modernidade, a questdo tdo banal, porém
cada dia mais totalizante das nossas relagdes, que ¢ o consumo.
A lente de andlise aqui utilizada busca compreender estas
relagdes através da producao sobre os corpos. Corpos estes que
produzem praticas de conduta que orientam o desenvolvimento
de uma sociedade e corpos que produzem riquezas para muito
mais do que a extracdo de mais-valia.

Observando as questdes de consumo, podemos
perceber uma ruptura se desenhando neste momento. Conforme
me confidenciou Lili sobre os habitos de consumo, num dado
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periodo o usual era comprar seu tecido numa das lojas da
cidade e levar a uma costureira para fazer seu vestido,
objetivando um consumo duradouro, enquanto no shopping “a
mudanga esta nos produtos de marca”, e como bem ressaltou
em seguida, “essa ¢ a grande diferenca”, ja que lidamos com
uma produgdo de larga escala visando o barateamento de custos
e 0 acesso a um produto gerador de status'*'. Vejamos que as
observagdes sobre o consumo aqui dialogam com a defini¢do
posta por Bauman, que afirma que “de maneira distinta do
consumo, que ¢ basicamente uma caracteristica e uma
ocupagdo dos seres humanos como individuos, consumismo €
um atributo da sociedade”, mas “para que uma sociedade
adquira esse atributo, a capacidade profundamente individual
de querer, desejar e almejar deve ser, tal como a capacidade de
trabalho na sociedade de produtores”'*?. Néstor Garcia Canclini
jé advertia sobre os anos 1990 como um momento de gestacao
do consumo enquanto direito cidaddo'®. Configuramos assim
os dois pontos gerais do consumo enquanto fenomeno social: o
consumo enquanto uma caracteristica da sociedade, por isso
vivemos num regime consumista; € o entendimento do
consumo enquanto um direito fundamental, ultrapassando os
direitos iluministas universais.

A questao individual ¢ utilizada na producao de novos
significados e praticas nestes individuos. Esta ideia se

141 Pseuddénimo escolhido pela entrevistada, uma pessoa que considero
possuir uma capacidade de visdo ampla sobre a cidade de Blumenau,
bem como da temporalidade em sua generalidade, a entrevista me foi
concedida em 20/10/2015.

142 BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo: a transformagao das
pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008, p.41.

143 CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadios: conflitos
multiculturais da globalizag@o. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1995.
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desenvolveu a partir do trabalho de Isadora Lins Franga, no
qual ela analisa a questdo do consumo (de lugares) enquanto
um processo de subjetivacao. Mesmo focada na comunidade
homossexual, podemos tomar uma sintese do livro e da
argumentagao aqui desenvolvida no prefacio escrito por Julio
Assis Simdes em que o “livro ¢ extremamente feliz e pertinente
em demonstrar que o consumo de lugares e objetos ndo apenas
formata identidades e estilos, mas constitui um meio para que
as pessoas possam lidar com as tensdes desse mundo e
negociar seu lugar nele”'*, estendendo a argumentagio geral
do trabalho de Franga para outros horizontes. O paralelo aqui ¢
possivel dada a abordagem de Isadora Lins Franga ser com
boates gays variadas. Apesar dos diferentes lugares, todas as
boates analisadas tém o intrigante paralelo com um shopping,
por apresentar um espaco privado com contornos de publico. O
que sera constatado, ¢ que estes locais sdo vistos como
fundamentais para a formagao de um entendimento individual
de ser.

Podemos entender que Jaimes de Almeida Junior traz
uma nova pratica e procura se legitimar nesta sociedade como
um estabelecido honorario através do desenvolvimento afetivo,
e Horacio Braun ja possuia uma afetividade e sua figura foi
utilizada para legitimar uma nova pratica, em resumo ambos
tem sua figura individual agenciada para legitimar o Shopping
Neumarkt frente uma sociedade ja arraigada em seus valores
imaginarios, afinal este empreendimento se propunha produzir
um novo comportamento. Por se tratar de um templo do
consumo erguido num momento histoérico em que o consumo ¢
erguido numa categoria de cidadania e algo caracteristico de

144 SIMOES, Julio Assis. Prefacio. In: FRANCA, Isadora Lins.
Consumindo lugares, consumindo nos lugares: homossexualidade,
consumo e subjetividades na cidade de Sao Paulo. EQUERJ, 2012, p.16.



104

uma sociedade, o Shopping Neumarkt e possivelmente
qualquer outro do mesmo periodo, estava ligado a um regime
de temporalidade'” produtor de a¢des semelhantes, sendo a
figura central a individual. Afinal, ¢ nos individuos que se
pretende agir e produzir significados. Podemos entender
melhor o ponto central deste capitulo através da figura de
Valmir Beduschi, o ultimo individuo isolado e identificado que
nos resta analisar.

2.2 Valmir Beduschi e a ado¢@o de novas praticas

Vale ressaltar que qualquer maniqueismo aqui deve ser
evitado, ¢ nao podemos entender que os sujeitos analisados
visavam as acdes aqui tratadas intencionalmente da maneira
como sao apresentadas, mas nada disto apaga o fato de terem
produzido mais significados do que desejavam ou poderiam ter
controle sobre. Da mesma forma nao podemos ignorar que
possivelmente eles se aproveitaram das situacdes que se
colocavam para lograr éxito em questdoes ligadas a seus
interesses pessoais, nada diferente do que as pessoas
normalmente fazem, a unica especificidade destes sujeitos
(Jaimes, Horéacio e Valmir) estd no fato da publicidade que
ganharam ao aparecerem em jornais € de nos jornais ocuparem
um espago voltado Unica e exclusivamente a promoc¢ao da
figura individual.

Valmir Beduschi ¢ tratado em separado pois ele
sintetiza melhor a questdio aqui desenvolvida. Cabe
apresenta-lo rapidamente. Ele basicamente era um sujeito
ligado a badalagdao da cidade de Blumenau, porém de forma

145 HARTOG, Frangois. Regimes de historicidade: presentismo ¢
experiéncias do tempo. Belo Horizonte: Auténtica, 2013.
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distinta a de Horacio Braun, ja que Valmir trabalhava durante
os anos 1990 com moda, a famosa boate Camorra (Balneario
Camboriu e Blumenau) e outras atividades ligadas ao campo da
noite ¢ da moda. Como ¢ colocado na coluna de Manzke:
“Produtor de moda tarimbado, fez curso nos Estados Unidos e
hoje produz importantes desfiles em Santa Catarina e outros
estados”, sua inser¢ao na sociedade pode ser sintetizada da
seguinte maneira: “Colunista do Santa assina as sextas a pagina
A Noite”, estando “sempre rodeado de amigos, Valmir
Beduschi ¢ daquelas pessoas que sabem cativar e respeitar a
todos™'.

Da mesma forma que Jaimes de Almeida e Horécio
Braun, Valmir Beduschi também ¢ apresentado de maneira
cativante, ¢ por isso o uso do termo economia afetiva. O
conceito de economia afetiva ¢ desenvolvido por Henry
Jenkins, e basicamente trata a afetividade que consumidores
desenvolvem com marcas, que pode ser apresentada de forma
sintetizada como aquilo que ‘“refere-se a uma nova
configuragdo da teoria de marketing, ainda incipiente, mas que
vem ganhando terreno dentro da industria das midias, que
procura entender os fundamentos emocionais da tomada de
decisdo do consumidor como uma for¢a motriz por trds das
decisdes de audiéncia e de compra”'*’. Ou seja, basicamente o
que esta sendo dito aqui € que a afetividade desenvolvida por
algo, gera uma fidelidade, e no caso de marcas, consumidores
fixos e fiéis (o que garantiria uma renda fixa e estavel). Sendo
assim, as empresas mais antenadas desenvolveriam alguma
forma de afetividade.

O que proponho ¢ entender esta afetividade em figuras

146 JSC, 03 de marco de 1996, Jornal de Domingo, p.03.
147 JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph 2009,
p.96.
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individuais, o que também ¢ tratado por Jenkins ao analisar o
programa American Idol, apesar dele focar em marcas e
questdes ligadas ao consumo e ao Marketing, nao podemos
esquecer da colocagdo de Jessé Souza, segundo a qual o
brasileiro entenderia as relagdes sociais através da
pessoalidade. O que temos como material de andlise ¢ a
constru¢do de uma afetividade, o que nao ¢ algo tao inusitado e
especifico, esse desenvolvimento afetivo em outros paises
também ocorre, estejamos tratando de marcas ou pessoas — vale
lembrar o American Idol estréia nos EUA e logo se espalha por
outros paises feito um rastilho de polvora, encontrando
semelhante sucesso, caso também avaliado por Jenkins, o que
demonstraria essa afetividade pela figura individual, e nao
unicamente pela marca, em variados paises.

Abordar esta questdo entre afetos e individuos ¢
possivel quando pensamos um circuito de afetos, e como “ha
uma adesdo social construida através das afecgdes”, desta
forma “quando sociedades se transformam, abrindo-se a
producao de formas singulares de vida”, a exemplo de
organizar a no¢do de urbano em torno de shoppings,
percebemos que “os afetos comegam a circular de outra forma,
a agenciar-se de maneira a produzir outros objetos e efeitos”'*.
Sem eles ¢ muito possivel que a agradabilidade provida por
musica ambiente, claraboias, escada rolante e climatizagdo nao
alcancassem a inteireza que tém.

O que ¢ importante ficar claro, ¢ que esta afetividade ¢
analisada de forma diferente da de Jenkins. Para resumir (de
maneira superficial), Jenkins se coloca afastado do
“pessimismo de Chomsky”' e do desejo de monopdlio

148 SAFLATE, Vladimir. O Circuito dos afetos. Sdo Paulo: Cosac Naify,
2015, p.17.
149 O termo entre aspas ndo ¢ meu, ndo expressa opinido do autor, uso-o



107

totalizador das corporagdes, adotando uma postura clara de
meio caminho entre a tese e a antitese, ou seja, uma postura de
sintese resolutora de conflitos. Propondo desta forma campos
de agdo, a exemplo de sua sugestdo num dos subcapitulos que ¢
conversem entre si, ja que pretende demonstrar a importancia e
positividade do didlogo em sintonia entre os fas
(consumidores) e a marca, de maneira a harmonizar ambos 0s
desejos, afinal existe uma economia afetiva pautando esta
relacdo.

Em realidade utilizo a conceituacdo de Jenkins a fim
de traduzir os motivos que pautam as tomadas de decisdo fora
do campo daquilo que usualmente chamamos de racional.
Simpatizar com alguém, de quem se imagina compartilhar uma
vivéncia, gracas a exposi¢do de selecionados e ensaiados
fragmentos da intimidade, nos fazem compartilhar de um
mesmo senso de comunidade ou ndo com aquela pessoa, afinal
devemos levar em conta “a importancia dos sentimentos na
dindmica identitaria®'*’. De alguma maneira, estas pessoas se
tornam exemplos, como a propria Manzke faz questdo de
colocar ao publicar uma foto da inaugura¢do do Camorra Bar
em Blumenau, boate de Valmir Beduschi e seu socio Bira
Figueiredo, entdo acompanhados da “sempre alinhada Liana do
Valle Pereira”®'. Veremos que as trés pessoas tomadas como
exemplo, sempre sdo apresentadas de maneira exemplar e
acompanhados de pessoas tdo exemplares quanto. Ademais, a
Noite de Gala Catarinense, evento capitaneado por Manzke,

por ser a expressao utilizada na orelha do livro de Jenkins, bem como
outros locais conforme eu buscava informagdes sobre este autor tao
desligado da historiografia.

150 PASSERINI, Luisa. A memoria entre politica e emoc¢ao. Traducio
Ricardo Santhiago. Sao Paulo: Letra e Voz, 2011, p.11.

151JSC, 13 de maio de 1993, p.19.
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onde se aglutinavam figuras de destaque dentro do campo
politico, empresarial e médico, era definido como “o jeito de
ser de Neusa Manzke, o jeito de ser da nossa sociedade”'?,
dando margem para percebermos um processo de subjetivagio,
afinal estamos falando de como se ¢, de como se comportar, de
como as pessoas sdo e devem ser, ja que esta ¢ uma sociedade e
ela teria suas caracteristicas. O que proponho, ¢ analisar como
a constituicdo desta afetividade em torno de algumas figuras
individuais visa o objetivacdio de um processo subjetivo,
desnaturalizando-o.

Figura 6 — Noite de Gala Catarinense

Podemos perceber que aléem da exposi¢do pessoal de varias figuras individuais,
temos uma ideia generalista, pouco definida e sem existéncia de debate, em torno
de uma ideia de como ser, lidando assim com um processo de subjetiva¢do a partir
de individuos modelo. Esta postura também pode ser observada como também
tomada pelo Jornal de Santa Catarina no canto inferior direito.

Fonte: Jornal de Santa Catarina, 19 de maio de 1993, p.17.

152 JSC, 19 de junho de 1993, p.17.
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Nao podemos entender que estes trés sujeitos tomados
como estudo de caso estariam interessados em desenvolver um
projeto em comum acordo dentro do campo de constitui¢ao do
sujeito na década de 1990, muito menos imaginar que eles se
reuniam secretamente em reunides ja tarde da noite em lugares
ermos da cidade. Temos uma proposta de modernidade
defendida pelo shopping Neumarkt de forma muito bem
declarada, porém pouco especificada (salvo excegdo, o
consumo enquanto pratica social). Usualmente estes elementos
da modernidade vao para o campo técnico, ao demonstrar
desde a estrutura que ¢ realizada com os mais modernos
conceitos de construgdo existentes na época, como também ao
som ambiente, escadas rolantes e sprinklers, dialogando com o
entendimento geral da modernidade enquanto uma ruptura com
o anterior. A palavra moderno detém seu radical latino ligado a
ideia de contemporaneo, o que nos explicaria em larga medida
esta angustia constante pela modernidade jamais alcancada, ja
que o agora passa ¢ deixa de o ser a todo instante. Porém, nao
podemos abandonar Marshall Berman que traduz muito bem
este movimento da modernidade ao nos lembrar que ela ndo ¢
uma s0, ¢ que a disputa em torno dela € constante, por isso o
“fato de que vocé ndo pode pisar duas vezes na mesma
modernidade tornara a vida moderna especialmente indefinivel,
dificil de apreender”'”. Mesmo havendo disputas, resultados
ocorrem, algo se constréi, e utilizando esta expressdo num
sentido benjaminiano, alguém vence.

Quando da publicagdo da primeira revista do shopping
Neumarkt, a Neumarkt News (1995-1996), havia a secdo
convidado de honra, na qual quase sempre algum lojista ou

153 BERMAN, Marshall. Tudo que é solido desmancha no ar: a aventura
da modernidade. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1986, p.138.
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funcionario do Neumarkt era apresentado e entrevistado no
mesmo esquema do jornal de domingo do Santa na coluna de
Manzke ja citada acima, basicamente uma foto do sujeito ¢
acompanhada de um pequeno texto de apresentagdo, para em
seguida haver uma série de perguntas curtas e respostas curtas,
no esquema uma-frase-uma-frase. No més de julho de 1996 o
sujeito escolhido foi Valmir Beduschi, apresentado como “o
homem da noite e da moda em Blumenau conta que também ¢
fa incondicional do Neumarkt” ele ‘“assina o sucesso do
Camorra Bar e da FBF, agéncia de eventos de moda mais
requisitada da regiao”, movimentando-se “entre as noitadas de
seu point em Blu e Balnedrio Camboril, e nos intervalos de
desfiles no Estado e no eixo Rio/Sampa, o bem-informado
Valmir Beduschi nunca deixa de dar uma passadinha no
Shopping Neumarkt”, encerrando o texto de apresentacao com:
“confira suas preferéncias”'>*. O roteiro da entrevista, diferente
do que ocorria na coluna de mesmo carater no Santa, segue
algo muito mais pré-estabelecido, repetindo as mesmas
perguntas para diferentes convidados de honra. Uma das mais
interessantes fica por conta da “sonho de consumo”,
respondida por Valmir Beduschi como “uma modernissima
geladeira da WORLD DREAMS”, uma das muitas lojas
importadoras do periodo com locagdo no Neumarkt, ¢ a outra
pergunta ¢ a “vitrine irresistivel”, da qual é destacada por
Beduschi “a UNITED COLORS OF BENETTON, pelo mix
das cores e 0 bom gosto das colegdes™'>’.

Num espaco fortemente dominado por pessoas que
trabalhavam no shopping Neumarkt, a presenca de Valmir
Beduschi merece atengdo, especialmente pelo fato dele nao

154 Neumarkt News, ano 2 n°14, julho de 1996, p.06.
155 Neumarkt News, ano 2 n°14, julho de 1996, p.06.
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manter estabelecimento no local, constituindo-se Unica e
exclusivamente um frequentador. Sendo assim, o leque de
pessoas a serem convidadas seria gigante. Entdo por que eleger
Valmir Beduschi como um convidado de honra havendo tantos
frequentadores, que imagino eu, seriam tdo honrados quanto
ele? Vejamos que signos Valmir Beduschi carrega. Por ser uma
pessoa ligada a moda e a boate conceituada que era o Camorra
Bar, sua fala estava ligada a esta imagem individual de um
sujeito antenado, em didlogo com a novidade, ou melhor, viveu
nos Estados Unidos, ia tanto para Sdo Paulo quanto para o Rio
de Janeiro, as duas grandes metropoles do pais, simbolicamente
ele seria a ponte de Blumenau com a modernidade.

De forma e maneira variada, podemos colocar em
carater geral que o tornar-se moderno ¢ tomar o Ocidente
enquanto referéncia, e neste momento de maneira inconteste a
referéncia sdo os Estados Unidos da América. Uma forma de
percebermos isto estd na escolha das palavras utilizadas, como
j& nos ensinou Pierre Bourdieu, “os discursos ndo sdo apenas
[...] signos destinados a serem compreendidos, decifrados; sao
também signos de riqueza a serem avaliados, apreciados, e
signos de autoridade a serem acreditados e obedecidos”'*®. Ou
seja, o significado de um discurso se faz para além do que ¢
dito, mas do como, por quem, onde, em que momento, para
qual publico, etc. Havendo assim uma separagdo entre o Iéxico
e o semantico. Apesar do foco de Bourdieu na questdo
gramatical, devido a seus estudos sobre o sistema educacional
francés, podemos tranquilamente expandir esta reflexdo para
observar este uso indiscriminado da lingua inglesa no periodo
estudado, especialmente quando tratam-se de termos sem

156 BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas linguisticas: o que falar
quer dizer. Sdo Paulo: editora da Universidade de Sdo Paulo, 1996, p.53
(grifo do autor).
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necessidade de empréstimo ao ja existirem na lingua
portuguesa, sendo desta forma uma opgao feita para estabelecer
uma linha de didlogo com elegidos significados.

Sendo Blumenau a terra de alemdes que se anuncia,
porque nao se utilizam termos em alemao? Vale observar que
durante o manuseio das fontes, era lugar comum encontrar
erros de digitacdo no qual Neumarkt se transformava em
Newmarkt, pois temos duas linguas de mesmo radical, uma
dominada por uma fatia expressiva e de significado social
claro, e outra reservada a um grupo muito mais restrito e
exotico, explicando e dando conta do porque da troca —
mercado, markt, € igual nas duas linguas. Talvez também valha
a pena colocar que, repetidas vezes, palavras de origem alema
foram escritas com erros de digitacdo, numa constancia muito
maior que as de lingua inglesa ou portuguesa, a exemplo de
auséncias de tremas ( ), ordem de letras trocadas (ae — ea, scht
— scth). Dentre varios motivos, o texto das fontes respeita a
configura¢do encontrada originalmente, ndo com o intuito de
transmitir a verdade em primeira mao, mas sim pela questdo
estética de contrastar o formal uso do itdlico em palavras
estrangeiras com o nao uso, gerando uma naturalizagcdo de
palavras como point, neumarkt, shopping, kids e tantas outras.
Veremos que de maneira geral, Valmir Beduschi sintetiza o que
se busca demonstrar através destas trés figuras individuais, um
agenciamento pessoal de novas formas de conduta.

Antes de prosseguirmos nesta questdo envolvendo a
figura individual como agenciamento para a modernidade, uma
demonstragdo da complexidade das questdes envolvendo
modernidade serd feita com intuito de demonstrar a consciéncia
do desafio aqui proposto. Devemos observar que “ndo se pode
tornar moderno ¢ alcangar o Ocidente sem se estabelecer uma
estrutura basica de sociedade que assemelhe-se a do Ocidente,
porque essa estrutura ¢ a verdadeira condi¢do de sucesso do
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Ocidente”"’. Porém, ao procurar mexer nas estruturas de uma
sociedade, encontraremos usualmente forte oposicdo dentro
desta sociedade gragas a horizontes norteadores no campo de
um nacionalismo, independéncia e cultura. Definir este
complexo processo do tornar-se moderno sem perder sua
identidade e autonomia, o que me parece um desafio para
qualquer pais que ainda nao ¢ tomado enquanto referéncia, um
desafio interessantissimo e de uma complexidade muito maior
do que algumas poucas linhas podem nos dar conta. Um caso
exemplar para ilustrar esta questdo fica por conta do Golpe de
1964, quando um presidente democraticamente eleito
encontrava resisténcias para seu programa de reformas de base,
no qual podemos destacar a reforma agraria, que mesmo
pretendendo um alargamento das camadas médias pautada na
posse de propriedade privada, encontrava justificativas para sua
ndo implantagdo em questdes culturais na qual ndo se defendia
uma transforma¢do de elementos constituintes da sociedade
deste pais (o latifindio patriarcal) e ao mesmo tempo se
entendia um servigo de lacaio para com os interesses da entao
Unido Soviética. Independente da solidez real para tais
argumentagdes da época, o pensamento sobre esta forma de ver
o mundo (weltanschauung) sempre foi plenamente atuante nas
acoes humanas. Desta forma a questdo de imaginario, mesmo
sendo de dificil manejo dada a complexidade da questdo,
parece servir de forma suficiente para entender o que se coloca
aqui. A modernizacdo ¢ constante, por isso a recorrente
imagem do trem para explica-la, e o desafio esta em seguir este

157 SCHMIDT, Volker H. Modernidade e diversidade: reflexdes sobre a
controvérsia entre teoria da modernizag@o e a teoria das multiplas
modernidades. In: Sociedade ¢ Estado. Vol. 26, n°2, maio/agosto 2011.
retirado de: http://www.scielo.br/scielo.php?
script=sci_arttext&pid=S0102-69922011000200009 em 27/10/2015.


http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0102-69922011000200009
http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0102-69922011000200009

114

modelo ocidental sem evadir-se da sua identidade, e por isso
seu processo ¢ tranquilamente descrito como angustiante,
multiplo e complexo.

Em 1996 a administracdo do Neumarkt langa uma
nova publicagdo propria, desta vez a Neumarkt Magazine, que
seguia 0 mesmo principio da revista anterior a Neumarkt News,
a mesma qualidade de papel porém aparentemente mais focada
em dialogar com o publico frequentador em detrimento dos
lojistas e funcionarios. No primeiro ano da revista teremos a
aparicdo de uma coluna assinada por Valmir Beduschi
intitulada fashion time. Seu texto inicia da seguinte maneira:
“vocé mais ligado ao mundinho fashion e bem antenado quanto
ao estilo e elegancia, passou algum tempo vendo nas
passarelas, videos e desfiles, o que invadiria nossas vitrines”, e
prossegue afirmando que “ndo deu outra... Estdo ai, nossas
lojas carregadinhas da cor marrom e suas nuances, um pouco
de vermelho, azul jade e beterraba, mais o 6bvio do preto de
sempre, em winter or summer time”"®, Valmir Beduschi falava
daquilo que mais entendia e imagino que gostava: moda. E ele
continua falando das novidades para 1997 ao dizer “estd tudo
ai, e € so circular por nossas lojas e confirmar o que de mais
quente o inverno promete”, porém nem tudo ¢ moda, por isso
“atencdo: todo cuidado ¢ pouco!!! Nao seja uma fashion victim
e saia comprando tudo que o seu bom dinheirinho permitir”,
por isso, “observe-se com apuro e senso de responsabilidade!
Afinal, adjetivos do tipo 'perua’, 'arvore de Natal', ou 'punk de
periferia' ndo ¢ exatamente o que vocé esta querendo escutar,
ndo €777, Em seguida a chamada Up fo date produzia um
glossario com as palavras body, retré e trenchcoat, atualizando

158 Neumarkt Magazine, ano 1, n°6, maio de 1997, p.15.
159 Neumarkt Magazine, ano 1, n°6, maio de 1997, p.15.
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e traduzindo para seus leitores um desconhecido vocabulario.

Mais tarde, na coluna assinada em seu nome,
Beduschi aborda as tendéncias summer 97/98 colocando que
“sao dicas, toques e sugestdes que os comandantes do mundo
fashion decretaram como diferencial no verdo 97/98”, mas
mais uma vez “cuidado... Nao seja a préxima vitima, por amor
de Deus!!!”'%°, Passados alguns meses, e sem olhar fotografias,
podemos perceber que as referéncias no campo da moda ja
mudaram ao trazer “o look militar da chiquéssima Viva Vida,
que além disso apostou pesado na influéncia japonesa”,
colocando Valmir Beduschi ao final da coluna a seguinte
reflexdo, “e estava o escritor Oscar Wilde certo quando disse
que a moda ¢ tdo feia que muda a cada semestre? Vocé
decide!!!”'®', A permanéncia da moda é efémera, numa estagdo
o marrom, vermelho e o azul jade sdo substituidos pelo toque
militar e japoneés.

O quanto este tipo de coluna, ainda usual em revistas
Brasil afora, busca transmitir a vestimenta enquanto uma foma
de civilizar-se, num dialogo direto com Norbert Elias. Estas
colunas de proximas tendéncias estariam assim muito mais
associadas a processos de normatizacdo (para colocar o
vocabulario foucaultiano em agdo), pois trazem quais roupas,
cores ¢ pecas dialogam com as referéncias da atualidade. Sendo
importante ndo ser uma fashion victim, e dentre vérias
consequéncias a pior seria ndo dialogar com seu tempo, sua
contemporaneidade, e desta forma ndo ser mais uma pessoa
moderna.

Nota-se que os principais polos produtores de moda
ficam no hemisfério norte, com notavel destaque para a triade

160 Neumarkt Magazine, ano 1, n°8, agosto de 1997, p.05.
161 Neumarkt Magazine, ano 1, n°8, agosto de 1997, p.05.
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Italia, Franca e Estados Unidos, reduzindo regides como o Vale
do Itajai a mera condi¢cdo de produg¢do do produto (e do
nordeste de matéria-prima, como o algodao). Se assim nao
fosse, qual seria a relevancia de afirmar que “no verdo de
N.Y.C. j4 ndo ¢ mais obrigatorio as unhas de pés e maos
pintadas da mesma cor. Escuro embaixo, claro em cima” e
“vice e versa”, arrematando a legitimidade desta questdo com
“pode arriscar!!!”'?, Como podemos perceber em agosto de
1998, anunciando o fim do inverno com a chamada Good-bye
Winter Time, Valmir Beduschi nos chama a ateng¢do para a
liquidagdo de inverno realizada no shopping Neumarkt com
vistas em renovar as colecdes das lojas, lhe convidando a
conferir “alguns itens que permanecerao na proxima estagao”,
pois “assim vocé aproveita as liquidagcdes com a seguranca de
ndo encher o armario com pecas absolutamente
desnecessarias”, lhe advertindo para que “fique esperta” e
mantenha o “olhar atento” e “corra para as lojas que ainda esta
em tempo”'®. E provavel que Valmir Beduschi ja estava
consciente deste tipo de debate no campo da moda e quando
escreveu sobre a moda de inverno sob a chamada hot winter e
com direito a duas paginas, colocou que “chega também de
ditadura da moda”, pois “ela estd absolutamente maleavel
permitindo assim que vocé vista-se com o que lhe convém e o
que realmente lhe cai bem”, sem esquecer do “talvez mais
importante: a possibilidade ampla de vocé (finalmente)
encontrar o seu estilo”'®. Em seguida Valmir Beduschi
recomendou as dicas mais quentes para o inverno.

Vejamos que esta questdo da moda estd diretamente
ligada a questdo do consumo. Podemos colocar trés pontos

162 Neumarkt Magazine, ano 1, n°8, agosto de 1997, p.05.
163 Neumarkt Magazine, ano 2, agosto de 1998, p.05.
164 Neumarkt Magazine, ano 2, maio de 1998, p.04.
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fundamentais para entender esta questao da mudanga constante
no campo da moda: 1) temos uma cada vez maior dificuldade
de conseguir matéria-prima devido a questdes ambientais, 2)
consumo efémero, marcador de uma modernidade liquida onde
as coisas ndo duram, demonstrando uma solidez que se
desmancha no ar e 3) o consumo enquanto pratica social, ja
apontado acima por Bauman, nos resultando numa sociedade
consumista, que ndo cessa de consumir. Desta forma, a moda
se transforma a cada estagdo, variando significativamente em
poucos meses. Um exemplo relacional com o consumo de
roupas que nos permite perceber esta transformacao nos ¢ dada
por Lili. Conforme ela nos confidencia, “o consumo antes era
mais de tecidos”, estes comprados em lojas da rua XV de
novembro como Casa Coelho, Casas Peiter, Casas Buerger,
baseados numa idealizacdo do modelito ao qual se confiava a
uma costureira escolhida, e como foi muito bem pontuado por
Lili, “agora ¢ tudo em grande escala em grande quantidade, e
esta questdo como era antes personalizada ndo existe mais”,
estando assim a principal mudanga “nos produtos de marca”'®.
Eles seriam portadores de significados para além da
vestimenta, reservando as populagdes de menor condigdo
aquisitiva os produtos das facg¢des locais, que como podemos
imaginar pela descri¢do dos sacoleiros feita acima, era mais em
conta. Ao comparar os produtos téxteis consumidos atualmente
com os de um periodo anterior, Lili nos explica que “antes nds
compravamos um tecido forte, para que a roupa durasse
muito™'®. Isto nos demonstra as outras condi¢des na relagio de
consumo, destacando-se agora a durabilidade, afinal a moda

165 Lili € o pseuddnimo elegido pela entrevistada em entrevista concedida a
mim na cidade de Blumenau no dia 20/10/2015.

166 Lili ¢ o pseuddnimo elegido pela entrevistada em entrevista concedida a
mim na cidade de Blumenau no dia 20/10/2015.
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seria uma forma de dialogar com esta modernidade em
constante mudanca, das quais um dos imperativos que se
sobressairam estd na pratica e consumo generalizada ¢ em
maior enfoque do que a durabilidade numa produgao.

Desta forma podemos afirmar que o uso destas trés
figuras individuais associadas ao shopping Neumarkt nos
permitem perceber o quanto uma afetividade em torno destas
figuras serviu para a producdo de elementos para além dos
interesses pessoais destes individuos, colocamos assim de
maneira resumida Jaimes agenciando sua figura enquanto
afetivamente conectada com Blumenau, tornando assim ele e
seu investimento originariamente outsiders em estabelecidos;
Horacio Braun através de sua fama e carisma pela cidade de
Blumenau inaugura seu bistrd nas dependéncias do shopping,
nao s6 criando um local diferente do que havia até entdo, mas
também dando um contorno de pertencimento para com esta
novidade toda onde se encontrava seu bistré que ¢ o Neumarkt,
e por fim Valmir Beduschi, que acaba sendo a figura
agenciadora da modernidade proposta pelo shopping
Neumarkt, modernidade esta que gira em torno do consumo.

Esta questao do consumo em proporcdes de cidadania,
ndo ocorreu sem investimento e dedicacdo de sujeitos ao longo
da historia. Favorece a questdo individual pelo fato do
“consumo [ser] uma atividade um tanto solitaria (talvez até o
arquétipo da soliddao), mesmo quando, por acaso, ¢ realizado na
companhia de alguém”'’. Veremos a seguir como sera através
da figura individual generalizada que esta subjetivagdo
parecera encontrar maior ressonancia.

167 BAUMAN, Zygmunt. Vida para o consumo: a transformacio das
pessoas em mercadoria. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008, p.101.
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2.3 A figura individual generalizada, sim estou falando
com voceé!

O advento do consumo estd diretamente ligado a
emergéncia da figura individual. Esta no¢do de individuo tem
sua constru¢do narrada por Elias. Termo derivado do latim,
individuum era utilizado para qualquer categoria que nao sé a
humana, no intuito de transmitir a ideia de unidade indivisivel,
era um termo até entdo de menor importancia antes de um
maior desenvolvimento pela escoldstica medieval quando os
“filosofos da Igreja haviam constatado que tudo o que existe
neste mundo ¢, em certos aspectos, um individuo, ou seja,
tnico™'®®, Com o advento da vida nas cidades e o aumento da
interdependéncia entre os sujeitos, ndo s6 maneiras de trato
mais civilizado foram inventadas, como também um
desenvolvimento do eu-individual teve um desenvolvimento
cada vez mais refinado, um dos meus exemplos favoritos esta
na disposicdo de mesas nos cafés, pois temos durante a Idade
Média uma mesa grande e compartilhada por todos e
atualmente temos as mesas para duas ou quatro pessoas, com
direito a uma estranheza gigante em nossos corpos caso alguém
desconhecido se convide para sentar conosco. Traumatizados
com as experiéncias totalitarias do Século XX, a busca por
individualidade vai se cunhar um imperativo ao qual
prontamente atenderemos. Por isso o agenciamento de figuras
individuais para tratarmos de questdes mais gerais, tais quais a
ida ao shopping, teria uma maior ressonancia do que outras
taticas adotadas.

Lidamos com um quadro confuso, complicado,

168 ELIAS, Norbert. A sociedade dos individuos. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar ed., 1994, p.133.
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hibrido (como diria Canclini). Retomando brevemente o que
foi posto acima, temos uma sociedade que ainda se pauta pelas
relagdes pessoais, o trato das questdes ¢ pela amizade, mesmo
quando ndo seriam questdes de ordem pessoal, caracteristica
esta que de maneira generalizada (e ja transformada) estd
ligada a uma ancestralidade colonial e que se perpetuou das
mais diversas maneiras. E um trato desligado dos ideais
iluministas ¢ muito mais ligado a um arcaismo conservador.
Por outro lado, ja vimos que uma leitura de Brasil
contemporaneo feita por Bresser Pereira nos coloca variados
pontos de desenvolvimento e afinagdo com a modernidade,
vide as empresas brasileiras e seu capital com atuacio
internacional j& desde antes dos anos 1990 aqui estudados.

Configura-se assim um quadro que foge a didatismos
de facil explicagao, pois na mesma cidade onde se instala um
moderno Shopping Center, existe um processo de favelizacdo
em pleno ritmo de expansdo'®. Assim sendo, temos da mesma
forma uma pessoalidade arcaica em didlogo com uma
individualidade moderna, favorecida principalmente através do
consumo, compondo assim uma tensdo que ocupara certo
tempo de nossa atengao.

Lembremos que uma das grandes novidades dos anos
1990 estd no codigo de defesa do consumidor brasileiro,
formalizando a argumentacdo posta por Canclini de que o
consumo se tornaria uma forma de exercer sua cidadania. Ha
um codigo formalizando esta mediagcdo do consumo, criando a
relagdo formal de direitos e deveres, questdo inerente a todo
cidaddo. Quando o Santa publicou uma reportagem sobre o

169 Um quadro geral da favelizagdo na cidade de Blumenau foi publicado
em: MOSER, Magali. A indisfar¢avel favelizacio em Blumenau. In:
Blumenau em cadernos, Blumenau, tomo 51, n°2, mar-abr 2010, p.86-
110.
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Codigo do Consumidor em razao de seu quarto aniversario em
15 de margo de 1994, a chamada estd composta da seguinte
maneira: “data da cidadania”, demarcando o assunto geral da
reportagem para logo abaixo colocar o titulo propriamente dito
que era, “consumidor esta seguro e exerce seus direitos”. Trés
pessoas parecem haver sido abordadas na rua e perguntadas
com “vocé conhece seus direitos?”, logo abaixo estas trés
pessoas tém frases suas reproduzidas entre aspas e
acompanhadas de uma foto, por razdo de sintese vamos ver
apenas a resposta de Tania Pelentie, vendedora, que nos diz
que “antes de comprar qualquer coisa, fago uma ampla
pesquisa de preco”, se considerando ‘“uma consumidora
consciente” que exige “a nota fiscal a cada compra”, mas que
porém ndo tem “coragem de denunciar para o Procon™'".
Percebemos assim uma individualidade em busca do produto
de maior agrado ao menor preco favorecendo sua pessoa,
ocorrer de maneira consciente ¢ aparentemente sem problemas
ou impedimentos maiores que a for¢a de vontade, porém
denunciar para o Procon gerando uma muito possivel intriga
pessoal aparece enquanto algo a ser evitado.

E possivel argumentar que ela é vendedora, e abrir um
processo no Procon contra algum vendedor ou dono de loja
complicaria muito a sua profissdo, e complicaria mesmo,
porém por questdes muito mais ligadas a pessoalidade do que
ao funcionamento do Estado de direito. Estando em completa
sintonia com esta questdo da individualidade-pessoalidade, a
administracao do Shopping Neumarkt estabeleceu uma relagao
mais proxima e intima com seus consumidores via uma relagao
com a imagem generalizada do individuo. Tomar cada um por
vez seria algo impossivel, sendo necessario falar com todos de

170 JSC, 15 de marco de 1994, p.09.



122

forma a imaginar cada um — num trato pessoal. Como o
“comportamento pratico cotidiano s6 pode ser devidamente
explicado e compreendido por meio da eficicia de
institui¢des™”!, fazer uma andlise geral de como a figura
individual ¢ abordada pelo shopping Neumarkt nos ajuda a
compreender a subjetivagdo de sujeitos.

Inaugurado em outubro de 1993 o Neumarkt realiza
sua primeira campanha de fim de ano em dezembro,
acompanhando assim as compras de natal. Logo no comeco do
més de dezembro é publicado o regulamento do ‘“Natal sem
igual”, acompanhado de uma imagem de um Papai-Noel com a
chamada “Haja Saco” e imagens das passagens para Disney e
da BMW, os prémios entdo em voga'’>. A campanha ¢ atrativa,
afinal o sorteio de “duas passagens pra Disney por dia” e “um
BMW no dia 24”, nos instigam a ndo deixar “a sorte passar”,
indo ao “Shopping ainda hoje”'”. O interessante ¢ a divulgagdo
dos sorteados das promocdes realizadas pelo Neumarkt, na qual
a divulgacdo quando sorteados merece uma ligeira atengio.
Publicados na capa do JSC, teremos o nome e a cidade de
origem dos ganhadores, sendo alguns deles: Silvio Cardoso de
Brusque'™, Wilmar Wurmoth de Timb6'” e Oldir Pedro Coelho
de Blumenau'” para citar alguns.

A tatica serd novamente utilizada quando da promocao
em 1994 Amor a Mille em relacdo ao dia dos namorados, a
ganhadora do Uno Mille Edna Amorim ganha publicacdo com

171 SOUZA, Jessé. A tolice da inteligéncia brasileira: ou como o pais se
deixa manipular pela elite. Sdo Paulo: LeYa, 2015, p.122.

172 JSC, 03 de dezembro de 1993, p.11.

173 JSC, 15 de dezembro de 1993, p.11.

174 JSC, 4 de dezembro de 1993, capa.

175]SC, 15 de dezembro de 1993, capa.

176 JSC, 22 de dezembro de 1993, capa.
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direito a uma foto dela e do Uno Mille com o Shopping
Neumarkt ao fundo, a chamada que acompanha a imagem ¢é:
“Olha ai a Edna a mille com seu mais novo amor”'"’, jogando
mais uma vez com a afetividade. A estratégia de divulgacao
continua no més de agosto em referéncia ao dia dos pais, com a
publicacdo do “felizardo que ganhou o Gol Mil zerinho”,
constando logo ‘“abaixo os ganhadores dos dez Vale-Compras
de 500 reais”'"®, sempre acompanhados de nome completo € a
cidade de residéncia, que apresenta uma variedade de
localidades significativa, apesar da esperada dominancia de
Blumenau. Como o sr. Irineu Falk nos conta, vinha “gente de
fora, porque na época o shopping era uma novidade pra regido
toda™”, o que a residéncia variada dos sorteados confirma.
Vejamos também a propaganda da respectiva
promocao de natal do ano de 1994 publicada em 2 de
dezembro: “Vocé vai ter o melhor natal dos ultimos tempos,
pode apostar”'®. E através da publicidade do Neumarkt que
percebemos uma aproximacao pelo campo individual, o sujeito
“voc€” e a publicacdo em destaque dos ganhadores dos
sorteios, com direito a fotografias poderiam nao ocorrer, mas
escolheu-se fazer desta forma, pela pessoalidade invocando a
figura individual. Em 8 de janeiro de 1995 temos a divulgacao
do vencedor do Melhor Natal dos Ultimos Tempos, o sorteado
apresentado como “Sr. Euclides dos Santos, aqui de Blumenau,
comunica aos leitores, amigos e familiares que 94 foi de
arrasar”, afinal “cle teve o melhor natal € ano novo de toda a
sua vida, pois foi o felizardo ganhador de um Mitsubishi cheio
de presentes com um jet ski no reboque”, sendo assim “o

177 JSC, 14 de junho de 1994, p.07.

178 JSC, 17 de agosto de 1994, p.07.

179 Entrevista concedida por Irineu Falk em 27/10/2015.
180 JSC, 2 de dezembro de 1994, p.1B.
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shopping center Neumarkt Blumenau agradece pela
participagdo”, ja que ‘“vocé acreditou e apostou”'®'. A
publicacdo ocupava uma pagina inteira do lado direito do
jornal, tatica comum na publicidade do Shopping Center
Neumarkt Blumenau.

Esta publicacao dos sorteados com direito a fotografia
€ anuncio em pagina inteira no lado direito do jornal,
observando o dia de publicagdo quase sempre proximo ou
durante os finais de semana'®, demonstram toda uma intengdo
em publicizar e propagandear, nos dando claros indicios de
intencdes maiores do que uma validagao de realidade para os
sorteios, até porque ¢ bem sabido que estas promogdes sao
bancadas pelos lojistas € visam atrair os clientes em datas de
maior venda e fideliza-los. O que se observa aqui ¢ a forma
com que este espetaculo ¢ manejado e quais possiveis
subjetividades sdo produzidas, ou para tomarmos de forma
mais cautelosa, com quais subjetividades se dialoga € com
intuito de atingir quais objetivos. Em 1996 Maria Amalia, de
Belém do Pard, foi a sorteada na promocao “mais natal pra
voc€”, cujos prémios eram um apartamento em Balneario
Camborit ¢ um Golf GTI, ao final do texto “O Neumarkt
deseja que 96 seja o ano mais feliz da sua vida”'®. Vejamos
que o texto publicitario dialoga com um individuo imaginado
através do constante uso do “vocé”.

Pode-se argumentar que este uso constante do “vocé”

181 JSC, 8 de janeiro de 1995, Jornal de Domingo, p.07.

182 A pratica de uma edig@o unica para o final de semana ja era adotada
pelo JSC nos anos 1990, variando as datas de abrangéncia, praticamente
sempre tomando como referéncia dois dias corridos entre sexta-feira,
sabado, domingo e segunda-feira, sendo importante ressaltar que ¢ neste
periodo de final de semana que o volume de vendas do jornal é maior.

183 JSC, 7 e 8 de janeiro de 1996, p.3B.
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ocorre de maneira despreocupada, sem intengdao alguma dos
publicitarios e administradores do Neumarkt que ndo seja
adotar uma linguagem coloquial facilitando o didlogo com seus
consumidores. Mesmo assim a escolha pelo trato pessoal ¢
intencional, ¢ ao utilizar-se de figuras individuais conhecidas
ou ndo, a propaganda do Neumarkt estd reforcando e
propagando uma individualizagdo e pessoalidade nas relagdes
do sujeito. Também n3o podemos deixar de notar que o
Shopping Neumarkt ¢ tranquilamente tratado de maneira
pessoal, mesmo sendo uma construcdo, tanto no material
publicitdrio quanto no texto dissertativo, sem maiores
problemas de fluidez e entendimento do texto. Temos espaco
para a criagdo de uma relagdo complexa ao envolver o trato
pessoal e a individualidade consumista neste periodo historico.

E através da analise do campo da moda que Gilles
Lipovetsky nos demonstra como ¢ que a individualidade
floresce e sobrevive de maneira efémera. Diferentemente de
Bourdieu, que analisara o consumo e outras questdes pelo viés
da distin¢do de classe'™, Lipovetsky percebera na efemeridade
da moda uma “reivindicacdo da individualidade” produtora de
“legitimidade da singularidade pessoal”'®. Colocando que o
“consumo macicamente deixou de ser uma légica do tributo
estatutario, passando para a ordem do utilitarismo
individualista”'®, basicamente num impulso hedonista.

Sendo assim, nao ¢ de se estranhar que seja pela

184 BOURDIEU, Pierre. A distin¢ao: critica social do julgamento. Sdo
Paulo: Edusp; Porto Aegre: Zouk, 2007.

185 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino
nas sociedades modernas. Sdo Paulo: Companhia das letras, 2009, p.53.

186 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino
nas sociedades modernas. Sdo Paulo: Companhia das letras, 2009,
p.201.



126

pessoalidade, vide o uso de figuras individuais de ressonancia
na cidade de Blumenau dialogando com a economia afetiva,
que o Shopping Neumarkt buscou cunhar seu espaco. Sua
promessa ¢ satisfazer o individuo, seu didlogo ¢ com ele, este
objetivo parece estar muito mais circunscrito na publicacao
destacada dos sorteados nas promog¢des de datas significativas
para o consumo, do que em demonstrar a realidade de tais
promogoes.

Como foi anunciado em mais uma publicagdo de
pagina inteira na folha da direita, “o proximo Renault pode ser
seu”®. Na fotografia utilizada desta vez temos todos os
sujeitos até entdo sorteados e, ocupando a ultima posi¢do da
esquerda para a direita um contorno em branco, com espago
vago para outra pessoa genérica. Esta promoc¢do do individuo
também ocorria no veiculo de publicagdo do Shopping o
Neumarkt Magazine e sua se¢do Top Faces, onde se “destaca
um bom pedago de nossa mocadinha sempre exercitando os
sentidos no melhor Shopping do estado”'®. Publicada variadas
vezes ¢ normalmente proxima a coluna de Valmir Beduschi, o
intuito parece estar em promover a figura individual dos
frequentadores do Neumarkt a uma dimensdo que supere o
anonimato da vida privada, e desta maneira as pessoas
aceitariam de bom grado sua apari¢ao neste veiculo promotor
de sua figura individual.

187 JSC, 14 de janeiro de 1997, p.5A.
188 Neumarkt Magazine, ano 2, n°8, agosto de 1998, p.06.
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Figura 7 - “O proximo Renault pode ser seu”

Esta fotografia dialoga claramente com um individuo generalizado, ou seja,
sem rosto e de possibilidade multipla (“ele pode ser vocé!”). Desta forma o
Shopping Center Neumarkt se colocava como um agente promotor da
individualidade, vide suas possibilidades de consumo entdo inauguradas na
cidade de Blumenau.

Fonte: Jornal de Santa Catarina, 14 de janeiro de 1997, p.5A.

Esse espago para a figura individualizada, autonoma e
emancipada, de um “verdadeiro eu”, ¢ também muito bem
apresentada pela campanha de franquias do Shopping
Neumarkt em 1996 com a [° Feira de Franquias e Semindrio
de Sucesso no Neumarkt. Uma iniciativa de Almeida Jinior
empreendimentos imobilidrios e Shopping Centers com apoio
da ACIB (Associagao Comercial Industrial de Blumenau). As
publicacdes eram variadas e apresentavam franquias ja
instaladas no Shopping Neumarkt, como a Forum ou o Mc
Donald's e seus donos franqueadores. A chamada era “Comece
um negocio que ja deu certo”, justificando ao final que “uma
franquia j4 vem com clientes, os produtos e o sucesso”
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compondo “tudo que voc€ precisa para ter retorno
garantido™'®. Esta feira de franquias realizada gratuitamente
nas dependéncias do Shopping Neumarkt entre os dias 10 e 13
de setembro de 1996, indica ja visar a expansdo das
dependéncias do shopping concretizada em 1998, questao que
nos aparece indicada com uma fotografia de Joe Ho Lee em
primeiro plano e sua franquia do Mc Donald's estando em
segundo plano a chamada “Gente que fez”, e abaixo
finalizando o texto de divulgagdo da franquia de Joe Ho Lee
com “Faga vocé também”'®. A tatica de divulgar a figura
pessoal dos lojistas foi largamente utilizada no ano de
inauguracdo, na ja citada coluna Convidado de Honra,
novamente na feira de franquias e posteriormente na campanha
de divulga¢do da ampliacdo do Neumarkt no ano de 1998,
promovendo a figura individual dos lojistas, € como ¢ de se
esperar, sua capacidade de agdo e superagdo, destacando assim
a sua individualidade frente os outros individuos.

Leitores mais atentos podem questionar a
contextualizagdo histérica em que a obra de Lipovetsky foi
publicada, que para fins de informagdo foi em 1987. Desta
forma, pode-se argumentar que as questdes postas por
Lipovetsky estavam ligadas as novidades que surgiam em seu
tempo, com destaque para a ampliagdo do consumo e a diluicdo
das ideologias politicas. De maneira acertada tanto Lipovetsky
quanto Jenkins vao enxergar o funcionamento de duas questdes
fundamentais e produzir uma andlise solida sobre a questdo
mididtica e a busca hedonista pela satisfagdo individual.
Jenkins acerta ao dizer que as midias convergem ao nos
lembrar que as radios ndo acabaram com os jornais, a televisao

189 JSC, 3 de setembro de 1996, p.3A.
190 JSC, 11 de setembro de 1996, jornal das eleigdes, p.03.



129

ndo acabou com a radio e a internet ndo acabou com estes
meios citados. Eles convergiram e ao convergirem, os fas que
sao os consumidores desses produtos, participam de maneira
mais ativa da constituicdo dos produtos escolhidos para a
emergéncia de sua individualidade. Lipovetsky nao parece
discordar das criticas de cunho pessimista frente a essa
efemeridade consumista, que basicamente colocam o consumo
como uma forma de alienacdo, porém seu foco estd na
possibilidade de exercicio da individualidade. Arrisco dizer que
esta possibilidade e poténcia individual ganham significativo
destaque nos anos 1990 aqui estudados, gracas ao fim da
disputa totalizante e bipolar que marcou a maior parte do
século XX. A fidelidade a causas maiores que a sua propria
existéncia estava reservada a um passado calejado. Entretanto,
podemos perceber através de uma analise critica sobre a pratica
do storytelling, sejam de historia oral ou ndo, realizada por
Alexander Freund.

Analisando as variadas entrevistas realizadas no
programa Story Corps, com projecdo nacional via a National
Public Radio, Freund nos trara a constante narrativa pessoal de
superagdao individual como algo apresentado em todos os
relatos. Ele também demonstra como a publicagdo de livros
com uma narrativa pessoal, autobiografica e de superagao de
obstaculos crescerd progressivamente ao longo do século XX,
com notavel destaque para a metade dos anos 1980 em diante,
quando percebemos um aumento estrondoso deste tipo de
narrativa. Vale notar que a menor parte destes livros estava na
categoria “historia e ciéncias auxiliares”. A argumentacdo de
Alexander Freund ¢ de que “este tipo de narrativa
autobiografica e publica, seja uma tecnologia do ser”''. Esta

191 “I argue that this kind of autobiographical, public storytelling is a
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poderosa narrativa pessoal estd diretamente ligada a valores
neo-liberais como o consumo, competicdo e livre mercado,
como forma de superar os problemas econdmicos, sociais e
culturais. Tornando as narrativas restritas a figura individual, a
discussao publica se despolitiza, pois o que se compde ¢ algo
semelhante a um monologo neoliberal do triunfo individual e
do sucesso do livre mercado em relagao ao Estado.

Retomando a base argumentativa de Plekhanov, nao
acredito que o individuo esteja espremido entre o “tudo pode” e
o “nada pode”, sujeito e estrutura compdem uma relagdo mais
complexa do que escapismos didaticos de facil explicacao.
Além de tudo, a proposta aqui ndo estd em decifrar esta
relagdo. A observacao de Freund sobre este uso da figura
individual, no caso dele focado na historia oral, mas claramente
aberta para uma ampliagdo de horizontes de analise, ¢ vital ao
afirmar que temos neste modelo de narrativa explicativa uma
technology of the self, o que nos permite perceber um processo
de subjetivagdo e seus especificos objetivos.

Se de alguma forma na virada dos anos 1980 para
1990 se acreditou num fim de ideologias e emergéncia do
sujeito livre de qualquer tipo de amarra totalizante, e que a
modernidade em questdo possibilitava isto, veremos que temos
nisto tudo um processo de formagdo destes individuos, e que
conforme procurei demonstrar ao longo deste capitulo, a
individualidade destes sujeitos serviu a processos de
subjetivacdo, da formacdo de sujeitos, ja que visavam praticas.
Este jeito de ser ¢ propagado através destas figuras. Uma
aproximacgdo carismatica com intuito de parcialmente
naturalizar uma novidade na cidade ao demonstrar imaginadas

technology of the self”, trecho livremente traduzido de: FREUND,
Alexander. Under Storytelling's Spell? Oral History in a Neoliberal
Age. In: The Oral History Review 2015, vol 42, No. 1, p.97.
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conexdes com a comunidade em que se inseria, estes sujeitos
exemplares frequentavam este novo local, simulando uma
continuidade com praticas mais remotas do urbano, a exemplo
da ocupacdo de uma praca do shopping por um bar, como ¢ o
caso do Bistrd 69, cujo seu dono seria uma figura aceita e
natural da cidade de Blumenau. As diretrizes do
comportamento auténtico eram dadas por um sujeito portador
de legitimidade, claramente servindo como ponte imaginaria.

Ao evocar as variadas figuras individuais de forma
geral, buscou-se cooptar todos os sujeitos sob a promessa da
emancipagado e satisfacdo individual, pois além do consumo se
possibilitaria um destaque frente outros. Lembremos que ja se é
quem se ¢, e constantemente estamos em transformag¢do, nao
havendo um sujeito a ser descoberto em algum lugar escondido
dentro de nds, e mesmo que de fato as praticas de consumo
sejam uma forma de catalisar nossa efemeridade existencial,
nada disso ocorre num plano neutro, sem objetivos.

Desta maneira, este segundo capitulo se reservou a
demonstrar a produg¢do de novas subjetividades através do
Shopping Center, e como esta questdo do individuo
centralizado e 1isolado da sociedade enquanto uma
argumentacdo cada vez mais comum e nada neutra, vide a
observacdao de Alexander Freund em como este modelo de
narrativa do individuo que tudo supera esta ligado a uma
ideologia neoliberal. Vale reforcar que esta questdo nao ¢
exclusiva do Shopping Neumarkt, até porque ja temos em
1991, periodo de ampla flutuagdo dos pregos devido a inflagao,
a publicacdo no Santa de uma tabela com ‘““as melhores opgdes
em compras”, na qual eram listados 29 produtos de uso comum
e seus variados precos nos variados mercados da cidade. Esta
lista era “fornecida pela A¢do Liberal Feminina do Partido da
Frente  Liberal”, com direito a contato através
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do “fone: 22-8000”"2. A lista foi publicada diversas vezes no
Jornal de Santa Catarina.

A novidade analitica possibilitada pelo estudo do
Neumarkt esta na importancia que os sentimentos € as emogdes
geram afeicdes que imprimem novos significados nos
individuos. Mesmo que ndo seja “facil trabalhar
cientificamente os sentimentos”, devemos “tentar descrever os
seus sinais fisiologicos™'”*, ou de forma menos médica, em
como o comportamento muda e se molda ao longo da histéria
dada a composic¢do do circuito dos afetos entre individuos.

192 JSC, 10 de maio de 1991, p.13.
193 FREUD, Sigmund. O mal-estar na civilizacio. Tradugdo Paulo César
de Souza. Sdo Paulo: Penguin classics companhia das letras, 2011, p.08.



133
Capitulo 3: Disputas de territorio

Em a invencdo do cotidiano', Michel de Certeau
coloca, a partir de Wittgenstein, como hd uma distingdo entre a
linguagem formal, académica e institucional, em relagdao a
linguagem cotidiana, que mesmo utilizando palavras
semelhantes, diz outras coisas e estabelece outros didlogos. A
situacdo ¢ complexa quando nos deparamos com o urbano, €
apesar da impossibilidade de leituras totalizantes, estas leituras
ndo devem deixar de serem tentadas. Fazemos leituras da
cidade o tempo todo, € o espaco de nossa morada e de disputas.
Fazemos leituras do espaco em que vivemos, ¢ quase uma
necessidade. Pesavento ja colocava que “a cidade ¢ objeto de
multiplos discursos e olhares que ndo se hierarquizam, mas que
se justapdem, compdem ou se contradizem”®. Por isso,
sempre vale lembrar que, politica vem de polis, demonstrando
como “indissociavel a existéncia material da cidade estd sua
existéncia politica®®°. Politica aqui neste trabalho fica por
defini¢ado como o espaco do debate sobre a vida publica, de
como organizar nossa comunidade ou sociedade, ¢ sendo a
cidade este espaco por exceléncia.

Esta questdo se mostrou imperativa conforme o
manuseio das fontes ocorria € em especial, as entrevistas orais
foram realizadas. Nas entrevistas, cada entrevistado, seja um
estudioso das cidades ou nao, teceu de forma muito eloquente

194 CERTEAU, Michel de. A invenc¢io do cotidiano: 1 artes de fazer. 22°
Ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2014.

195 PESAVENTO, Sandra Jatahy. O imaginario da cidade: visdes
literarias do urbano : Paris, Rio de Janeiro, Porto Alegre. Porto Alegre :
Ed. Universidade/UFRGS, 1999, p.09.

196 ROLNIK, Raquel. O que € cidade? 3* ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1996,
p.08.
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uma visdo e leitura da cidade de Blumenau, bem como do
tempo. Desta forma, ignorar as diferentes visdes, e
consequentemente as disputas pelo territorio urbano, constitui
um erro crasso. As duas questdes que enchem os olhos de
historiadores das cidades se apresentavam, 1) as diversas
formas de ler a cidade, e junto com isto os diferentes
imaginarios, bem como seus desejos, 2) a questdo temporal,
pois as entrevistas obrigavam os entrevistados — e o
entrevistador, nascido em 1990 — a construirem visdes de um
passado experienciado. Como bem sabemos, tudo isto ocorria
dentro de um fluxo temporal incessante, ¢ em largas medidas
temos que lidar com essa constancia digestiva de Kronos.

Se nos capitulos acima busquei demonstrar a operagao
instrumental em torno da implantagdo do shopping Neumarkt
em Blumenau para além de sua estrutura fisica, no caso
acionando a identidade e a afei¢do pela individualidade, este
capitulo encerra a proposta colocada no titulo, definindo as
relacdes entre a cidade e o shopping. A problematizagdo esta
fundamentalmente em como a acdo humana, esta agéncia
historica essencial, pode ser problematizada em torno da
questao urbana recente.

Penso que, uma observada num fragmento de um
mapa de Blumenau possa ser interessante antes de
prosseguirmos. Respeitando as limitagdes dos mapas, que mais
transmitem uma visao do espago do que ele propriamente dito,
ndo encontro outra forma pratica de conduzir os que leem este
trabalho pelos espagos citados nesta dissertagao.

Advirto que o mapa ¢ uma versao atual, mas que nos
permite alguma cognicao da composicao urbana desta regidao
central, concentrada entre o Biergarten'”’ nas margens do

197 O nome oficial deste local é Praca Hercilio Luz, porém fago uso do
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ribeirdo Garcia e o campus 1 da FURB. E interessante observar
como o shopping Neumarkt estd localizado praticamente num
espaco entre o Parque Municipal Sdo Francisco. Na lateral do
Neumarkt podemos observar a rua Ingo Hering, que nao logrou
seu objetivo final de conexdao com o bairro da Velha, do outro
lado do morro que constitui o parque.

Indico que evitarei debater a dinamica urbana de
Blumenau em relagdo a dois eventos extra-ordinarios muito
importantes para a cidade: Oktoberfest e enchentes. Acredito
que isto valeria uma outra pesquisa, ¢ sua abordagem fica
restrita a analise generalista e abrangente entre a cidade e o

shopping.

nome com que esta praga ¢ conhecida na cidade de Blumenau. O
mesmo se aplica para com a avenida Beira Rio, cujo nome oficial ¢
avenida Castelo Branco.
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Figura 8 — Mapa da regido central de Blumenau
. W 5 B ' /e

Fonte: httt)s //www ooenstreetman org/



https://www.openstreetmap.org/
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3.1 Uma cidade expandida

Como vimos, Almeida Junior escolheu o centro para a
instalacdo do Neumarkt por ser o espaco de circulacdo do
blumenauense. Nao s6 ¢ uma regido que concentra boa parte do
comércio e servicos, mas devido a geografia da regido com
uma generosa quantia de morros, a ligagdo entre o norte e o sul
da cidade deve ocorrer imperativamente pelas ruas do centro,
havendo praticamente uma inexisténcia de rotas alternativas —
assunto debatido constantemente sobre o transito de Blumenau.
Reconhecemos assim que a circulagdo de pessoas neste espago
seja grande.

Para nao cairmos na seducdo de uma geografia
limitadora a existéncia humana, devemos levar em
consideragdo que durante os anos 1960 e 1970 “Blumenau
queria crescer”, € “queria crescer no centro”, por isso em 1977
o primeiro plano diretor de Blumenau, “que foi o que regulou o
desenvolvimento da cidade até o plano diretor seguinte que foi
o de 89, portanto os anos 80 inteiros”, trazia “uma ideia de
cidade que previa fazer o centro da cidade crescer, adensar o
centro”, sem nenhuma “preocupacgao com
congestionamento™**. Porém, em 1983 e 1984 Blumenau
passou pelas suas duas ultimas grandes enchentes, “e isso
alterou completamente a relagdo da cidade, das pessoas, dos
negbcios, das residéncias, das constru¢des, com o0 espago
urbano™”’, desta forma a cidade passa por um movimento de
fugir da enchente, seja subindo os morros ou verticalizando.

Com isso, entendemos a resposta institucional do
plano diretor de 1989 ao direcionar o crescimento da cidade

198 Entrevista concedida por Claudia Siebert em 21/10/2015.
199 Entrevista concedida por Claudia Siebert em 21/10/2015.
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para a regido Norte — uma regido mais alta em relagdo ao
centro, e por isso menos suscetivel as enchentes, e também
mais plana e com menos concentragao urbana. A regido central
a partir de entdo iria do ribeirdo Garcia (Biergarten ¢ Prefeitura
Velha) até¢ o campus 1 da FURB na rua Antonio da Veiga, “o
comeco desse crescimento nessa dire¢do [norte], seria fazer
com que o centro tradicional se expandisse até a Antonio da
Veiga™”. Em 1998 o Santa inicia uma série jornalistica
abordando diversas ruas de Blumenau, sendo uma delas a rua
Antonio da Veiga, apresentada entdo como uma rua de “750
metros” com uma composi¢ao de “106 residéncias, 54 pontos
comerciais ¢ também duas industrias” sendo sua dinidmica
comercial organizada em torno de “lanchonetes, bares,
confeitarias, restaurante, churrascaria, sorveterias, bancas,
farmécias, conveniéncia, posto de combustivel, floricultura,
livraria, loja de informatica e eletrodomésticos™', ja indicando
ares nada pacatos e avessos a qualquer possibilidade de
imaginacdo para um cotidiano de bairro. Configurando os
efeitos do macrozoneamento e sua “finalidade de orientar o
desenvolvimento do Municipio, direcionando o crescimento
para as areas mais adequadas a urbanizacao”, que a partir do
Plano Diretor de 1989 fica definido a Regido Norte como a
“area para onde se direcionara o crescimento da cidade a médio
e longo prazo, com a correspondente expansdo da rede de infra-
estrutura béasica’*.

Com 230.204 habitantes em 1996*°, veremos que,

200 Entrevista concedida por Claudia Siebert em 21/10/2015.

201 JSC, 13 de fevereiro de 1998, p.4A.

202 Plano diretor fisico territorial de Blumenau. Prefeitura Municipal de
Blumenau, 1989, p.31.

203 Dado do IBGE, acessado em 20/11/2015:

http://www.cidades.ibge.gov.br/painel/populacao.php?


http://www.cidades.ibge.gov.br/painel/populacao.php?lang=&codmun=420240&search=santa-catarina
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apesar de continuo, o crescimento da cidade se mantém menos
explosivo do que nas décadas anteriores (em 1970 a populacao
era na casa dos 100.000 habitantes). Contudo, ndo podemos
relevar a composi¢do do Vale do Itajai, ja que “paralelo a isso,
nos tivemos um desenvolvimento assustador de Itajai, nos
tivemos um [desenvolvimento] enorme de Balneario
Camboriu, nos tivemos o Beto Carreiro , nos tivemos Joinville,
nds temos a capital, nds temos Brusque™*. Desta forma, ¢
anunciado pelo Santa que as “rodovias de acesso sao as
prioridades de toda regido”, ndo s6 devido as festas que
estavam para ocorrer na cidade, como “o projeto ¢ de
importancia econdmica também do Estado pois devera auxiliar
no escoamento da producdo existente na regido’*. Veremos
que “segundo a Assessoria de Planejamento elas ndo deixam de
ter uma importancia regional por se tratarem de liga¢des viarias
com outras cidades do Médio Vale com aspectos economicos
muito fortes”, conforme afirmou a entdo Secretaria do
Planejamento Claudia Siebert™®.

O Vale do Itajai, bem como o Médio Vale, nao
sofreriam de macrocefalia urbana, com uma cidade
concentrando todas as operagdes econdmicas importantes
(notadamente industria, comércio e servicos), relegando as
outras cidades a condi¢do de dormitorio®”’. J4 podemos colocar
que de alguma forma, mesmo com notdveis deficiéncias na
execu¢do e implantacdo, Blumenau possuia um plano de

lang=&codmun=420240&search=santa-catarina|blumenau|infogr
%E1ficos:-evolu%E7%E3o0-populacional-e-pir%E2mide-et%E1ria

204 Entrevista concedida por José Geraldo Pfau em 27/10/2015.

205 JSC, 25 de janeiro de 1991, p.13.

206 JSC, 25 de janeiro de 1991, p.13.

207 SIEBERT, Claudia Freitas. Estruturacao e desenvolvimento da rede
urbana de Vale do Itajai. Blumenau: Ed. Da FURB, 1996.
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ocupagdo ainda nos tempos coloniais, que mais ou menos
garantiria uma independéncia aos variados nucleos de
povoamento dos quais muitos emanciparam-se € hoje sdo
municipios vizinhos®.

Dado o grande salto desenvolvimentista geral que
ocorreu no estado de Santa Catariana durante o Regime Militar,
ao analisarmos os anos 1990, esta integracdo se mostra mais
evidente. Desta forma os Shoppings até entdo concentrados em
grandes centros, como observou José Geraldo Pfau, chegam em
Blumenau “por essa condicdo de ser uma regido com uma
quantidade de habitantes também significativa™®. No caso, o
Vale do Itajai abrangeria algo como um milhdo de habitantes na
época, nao sendo assim de se estranhar que durante a década de
1990 “vém gente de fora [de Blumenau], porque na época o
shopping era uma novidade pra regido toda”'’. Sendo uma
regido que possui certo grau de integracdo, mesmo com suas
dificuldades, notadamente o relevo e auséncia de caminhos
alternativos (desde vias de acesso, até eficiéncia na adogao de
meios de transporte nao pautados no motorizado-individual),
ndo tratamos de cidades isoladas numa floresta (Urwald) algo
que mesmo durante o século XIX nao compunha a realidade.

208 Como as terras da colonia Blumenau em principio abrangiam até a
regido atual de Curitibanos, Hermann Blumenau organizou com auxilio
de Emil Odebrecht um plano de ocupagdo ao longo dos rios,
distribuindo varios nucleos de povoamento. Atualmente alguns sdo
cidades emancipadas, outros desenvolveram-se em bairros da propria
cidade. Para compreender melhor esta questdo colonial as duas obras
recomendadas seriam: DEEKE, José¢. O municipio de Blumenau e a
historia de seu desenvolvimento. Blumenau: Nova Letra, 1995;
MACHADO, Ricardo. Entre o publico e o privado: gestido do espago
e dos individuos em Blumenau (1850-1920). Blumenau: Edifurb, 2008.

209 Entrevista concedida por José Geraldo Pfau em 27/10/2015.

210 Entrevista concedida por Irineu Falk em 27/10/2015.
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Essa dinamica comercial, depende evidentemente de ligacdes
dinamicas, e estas existem, mesmo que sejam deficitarias.

Com as propostas do Anel Viario, bem como o foco
dado para a construgdo da Ponte do Tamarindo, projeto
apresentado em 1995 nas paginas do Santa como “na gaveta ha
mais de 20 anos” e “de fundamental importancia para a cidade
pois vai ligar duas vias de grande fluxo — as ruas Sao Paulo e 2
de setembro™*"', podemos perceber uma constitui¢do viaria da
cidade visado a fluidez do transito por meio de vias expressas,
largas, de mao tnica. Falamos de uma concep¢do comum para
com cidades de maior porte, a ado¢do de anéis rodoviarios. E
vital deixar claro que a escala aqui € reduzida, e apesar de seus
contornos menores, a concepg¢ao viaria de Blumenau na década
de 1990 ¢ concebida a partir deste principio. A cidade cresceu,
e precisava modificar sua estrutura viaria, as circulagdes além
de mais constantes também eram mais extensas do que outrora.

Uma maneira de ilustrar isto estda nas variadas
reformulacdes do transporte publico urbano de Blumenau.
Mesmo ja havendo um sistema de transporte coletivo em
Blumenau anterior aos anos 1990, ¢ nesta década que o projeto
de terminais de integracdo sera executado. Posto como
vantajoso devido a “economia, a seguranga € 0 menor nimero
de 6nibus circulando pelo centro da cidade™'2.

Estes dois movimentos visando maior circulagao
viaria pela cidade de Blumenau pelas pautas de vias expressas
e Onibus integrados por meio de terminais, serdo questoes e
obras constantes durante todo o periodo estudado. Dito isto,
podemos entender melhor o local central onde o Shopping
Neumarkt se instalou. A rua 7 de setembro (em direcdo a

211 JSC, 13 de julho de 1995, p.3A.
212 JSC, 1° e 2 de abril de 1995, p.1B.
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Regido Sul) e a avenida Beira Rio (em direcdo a Regido Norte)
concentrariam o maior fluxo de transito da cidade, bem como
limitariam a parte mais densa do centro, basicamente com a rua
XV de novembro no meio.

3.2 Onde vai ficar o shopping?

O Brasil produziu um fendmeno interessante nas suas
cidades, os shoppings centers, salvo excegoes, t€ém por regra
sua instalacdo na cidade, preferencialmente em regides centrais
e ja densamente utilizadas, ao contrario de seu padrio e
recomendacdo urbanistica de instalé-los nos limites urbanos. O
Neumarkt ¢ concebido desta forma. Praticas ndo muito
diferentes sdo adotadas com o Beira Mar Shopping na cidade
de Florian6polis ou o Atlantico Shopping em Balneério
Camboriu, todos construidos no mesmo periodo e em areas ja
densamente utilizadas, centrais.

O espaco no qual o Shopping Neumarkt foi construido
¢ um antigo terreno que fora preparado inicialmente para
receber os festejos do centendrio de Blumenau em 1950.
Apesar da escassez de fontes sobre o local para além da
festividade do centendrio, ndo ¢ muito complicado extrair
relatos sobre como era anteriormente ao Shopping Neumarkt
ser ali construido. Cabe notar que nao ¢ dificil levantar um bom
numero de fotos no acervo do Arquivo Historico de Blumenau
envolvendo o centenario da cidade ou o supermercado
Pfiitzenreuter que ficava ao lado do referido terreno. As fotos
do terreno em si sdo escassas, inexistentes. O que ndo ¢ de se
estranhar, pois tratava-se de um terreno baldio, ou melhor, sem
nenhuma construcdo digna da eternizagdo fotografica. O
terreno contudo ndo era sem uso, “‘se comenta que € um
assunto que ndo foi bem definido até hoje, porque que ele
[Jaimes de Almeida Junior] conseguiu se instalar num terreno
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basicamente comunitério, que era dos padres™".

Temos assim, margem para entendermos que apesar de
seu ar baldio, este terreno nao era sem uso. Os relatos que ouvi
durante conversas despreocupadas — e com isso, sem
possibilidade de registro — com pessoas mais velhas sdo
variados. Alguns contam que ali ficava o Big Lanches do Feio,
primeiro lugar a vender hamburgueres na cidade de Blumenau,
instalado neste terreno primeiramente num trailer, foi anos
mais tarde transferido para um terreno proximo com uma
estrutura propria. Houve também relatos de uma lavagdo e
patio de venda de carros usados, porém o relato mais constante
¢ a realizagdo de festas da Igreja Matriz catdlica, localizada a
poucos metros, apesar de nao haverem sido encontradas
fotografias no acervo do Arquivo Histérico de Blumenau
quando busquei por variadas festas de igreja.

A discussdo aqui adentra o campo da memoria, ja que
conversando com pessoas mais velhas, relatos e construgdes
narrativas em torno do terreno onde hoje estd o Shopping
Neumarkt nao serem poucas. Apesar de um certo ar de
incerteza, pautados pela distancia temporal, auséncia de
narrativa oficial e o apelo a autoridade que um sujeito
apresentado como historiador possa causar, estas narrativas nao
deixavam de ser criveis. Por fim, independente da
impossibilidade de fontes mais rigidas que os relatos
despreocupados, usos e significados para aquele lugar
desligados da presenca de um shopping center sdo possiveis e
existiram. A polémica ligada ao passado acessado por meio da
memoria  destes cidaddos blumenauenses pode ser
compreendido pelo fato dos quadros coletivos de memoria nao
conduzirem para as “datas, a nomes e a formulas” mas sim a

213 Entrevista concedida por José Geraldo Pfau em 27/10/2015.
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representacoes de “correntes de pensamento e de experiéncia
em que reencontramos nosso passado apenas porque ele foi
atravessado por tudo isso”?*. Grosso modo, noOsso
subconsciente sedimenta diversas informagdes, registros,
memorias, sem preocupar-s€ com uma organizagdo pré-
estabelecida como a cronoldgica, mesmo assim um
entendimento de passado estd presente devido a esta
experimentacdo do tempo.

Apesar de turvos os significados sdo produzidos,
questdes sdo postas sobre o local onde tal empreendimento foi
construido no momento de pensar antes de tal existéncia.
Podemos colocar que a maior parte destes relatos € impreciso,
divergem entre si e/ou ndo possuem quantidade suficiente de
registros (escritos, orais ou imagéticos), contudo ndo se pode
descartar a transmissdo de significados para com este local
maiores do que um simples e desprezivel terreno baldio. O fato
de termos uma escassez de fontes objetivas como a
metodologia historica exige desde o século XIX, ndo nos
impede de perceber a constru¢do de uma narrativa oficial,
ligada ao shopping. Tal qual o terreno em que ele foi
construido, o shopping tera uma relacdo e um significado com
a cidade onde foi feito. Seu local nunca foi neutro, entdo
porque sua instalagdo o seria?

O interessante de trabalhar com fontes seriais num
recorte temporal significativo, como ¢ o manuseio de todos os
numeros do Jornal de Santa Catarina desde janeiro de 1991 até
dezembro de 1999, estd em perceber a dindmica temporal
através das continuidades e rupturas. Grosso modo, temos a
repeticdo — esta forma artificial de conservar — que pode ser

214 HALBWACHS, Maurice. A memédria coletiva. Sdo Paulo: Centauro,
2006, p.86.



145

bem percebida temporalmente pelo calendario, que mais ou
menos segue o mesmo cronograma frente as mais variadas
rupturas. Esta ¢ uma forma mais primitiva de entender o tempo,
ja que esta ligado a natureza®'® — por isso, sua repeti¢do ¢ uma
artificialidade, j& que suas transformagdes levam a morte, ¢
com isso ao fim, o calendario é continuo. Desta forma, em
meses como dezembro, a pauta sobre o natal, ou em outubro a
pauta sobre a Oktoberfest serem constantes ¢ esperadas nas
paginas do JSC entra ano e sai ano. Porém, podemos perceber
questdes inesperadas, a exemplo da compra do Jornal de Santa
Catarina pelo Grupo RBS, e a rapida mudanga que ocorre no
jornal desde seu layout até a composi¢ao dos temas, cadernos e
sua edicao de texto, sem necessariamente demitir pessoas como
Neusa Manzke, ativa antes e posterior ao recorte aqui estudado.

E a partir destas colocagdes que, por volta do ano de
1997, a presenca do Shopping Neumarkt propriamente dito,
escasseia nas paginas do Jornal de Santa Catarina. Reportagens
ligadas ao Shopping praticamente desaparecem. Até mesmo
propagandas envolvendo as variadas promogdes realizadas
diminuem sua exposi¢do. Nao s6 em quantidade, muito
intensas nos primeiros anos, mas até mesmo o tamanho destas
propagandas, muitas vezes ocupando uma pagina inteira,
comegam a ocupar espacos cada vez menores. O Shopping
deixa de aparecer propriamente dito, porém ele ainda ndo
desocupa as paginas do jornal.

Uma reportagem de Peterson Izidoro no caderno
Cidades tratando da vinda de calouros ndo blumenauenses para
estudar na FURB sob o titulo de Uma vida nova na
universidade, trata dos desafios enfrentados por estes calouros

215 Esta questdo entre o tempo da natureza e o tempo historico ¢ melhor
trabalhado em: KOSELLECK, Reinhart. Estratos do Tempo: estudos
sobre historia. Rio de Janeiro: Contraponto: PUC-Rio, 2014, p.73-89.
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¢ das mudancas ocasionadas na cidade, notadamente no setor
imobilidrio. Para ilustrar esta questdo, temos uma foto do
interior do Shopping Neumarkt com a legenda “Publico jovem:
fatia que movimenta a economia local”*'®. A situagdo se repete
meses mais tarde durante a noticia de uma das vitérias do
Brasil na copa de 1998. No texto podemos ler que “os
torcedores comemoraram bem ao estilo brasileiro” ao
invadirem “as ruas de carro, a pé, de bicicleta”, com “tudo
regado a muito barulho e cerveja”, somado ao som da axé
music, o ocorrido se deu “em plena Rua XV de Novembro, no
cora¢io de Blumenau”’. Contudo, a foto para ilustrar tal
reportagem era a da praga de alimentacdo do Neumarkt cheia
de torcedores euforicos.

Quando observamos outras noticias, neste caso
tratando do comércio em Blumenau, seja nas compras de
Natal’"® ou do dia dos namorados®”, as fotos que ilustram a
reportagem novamente sao do interior do Shopping Neumarkt.
O mesmo se passa quando tratam dos sujeitos empregados
como Papai Noel durante o fim de ano*’, que apesar de tratar
de variados espacos do comércio, a foto que ilustra a
reportagem ¢ a do Shopping Neumarkt. O que estas fotografias
aparentemente aleatorias podem nos indicar? Se Sarlo nos
indica o carater simulador de urbanidade contido nos
shoppings ao nos dizer que “o shopping center, seja qual for
sua tipologia arquitetonica, ¢ um simulacro de cidade de
servicos em miniatura®', devido a suas pragas, placas

216JSC, 1 e 2 de margo de 1998, p.1B.

217JSC, 17 de junho de 1998, p.5B.

218 JSC, 8 ¢ 9 de novembro de 1998, p.4A.

219JSC, 15 de junho de 1999, p.8A.

220JSC, 29 e 30 de novembro de 1998, p.1B.

221 SARLO, Beatriz. Cenas da vida pos-moderna: intelectuais, arte e
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indicando lugares e diregdes em seus corredores largos muitas
vezes chamados de avenidas, veremos que os shoppings
comegam a pautar a discussao em torno da urbanidade — do que
faz uma cidade mais do que mero aglomero de pessoas, mas
sim algo urbano. Algo muito mais preocupante do que a
simulagdo de urbanidade ou até mesmo a destrui¢do da
urbanidade, os shoppings trazem uma nova pauta, um novo
modelo exemplar de urbanidade.

Desta forma podemos compreender como que o uso
de uma concepcdo de tradicdo ligada a germanidade foi
operada pelo shopping, sua faceta de estabelecidos mesmo
sendo outsider, lhe permitia mais do que legitimidade, lhe
permitia dar continuidade a cidade em que ele era construido.
Mais do que ser da cidade, ¢ uma continuag¢ao desta e de sua
tradicdo. Caso semelhante estd descrito ao abordarmos as
figuras individuais exemplares, bem como comportamentos e
outras formas de ser que ocorreram em torno do Neumarkt.
Como o titulo desta dissertacdo sugere, a relacdo entre o
shopping e a cidade existe, o que comumente tendemos a
visualizar em nossas esclarecidas abordagens sobre este tipo de
empreendimento €, perceber no shopping a negacao da cidade,
dado o entendimento de cidade e urbano por um viés cléssico,
claramente debatido por Jane Jacobs em seu exemplo bem
acabado do North End, coincidentemente um dos locais mais
antigos de Boston.

Mais do que cooperar fortemente para a destruicdo
desta cidade de ruas publicas e democraticas, os shoppings
indicam uma nova forma de construir cidades dentro do
capitalismo. Sua simulagdo estd na utopia que o capitalismo

videocultura na Argentina. ALCIDES, Sérgio (trad.). 4* edig@o. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2006, p.14.
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jamais realiza ao propor e demonstrar um certo tipo de cidade
ideal “repleta apenas de cidaddaos consumidores, sem vestigios
de pobreza ¢ deterioragdo”™. E desta forma, inverte-se a
afirmacao de Sarlo, ja que mais do que simular as cidades, com
o advento do neoliberalismo e sua ideologia capilar os
shoppings deixam de simular cidades e comecam a propor
como as cidades devem ser e, desta forma a cidade busca
simular o shopping. Esta relacdo entre o shopping e a cidade
ndo estd distante, podemos problematizar isto melhor
caminhando poucos metros ao observarmos as mudangas e a
consequente reurbanizacdo da rua XV de novembro, que
conforme foi posto anteriormente, ¢ o coragdo da cidade, bem
como o grande palco da urbanidade blumenauense.

3.3 Retomando as ruas: o processo de gentrificacdo da
rua XV de novembro

Cinco pessoas com diferentes perfis foram
entrevistadas, cabe apresenta-las devido aos diferentes lugares
de fala que cada uma delas ocupa e com isso, nos ajudar a
compreender sua narrativa. Claudia Siebert, além de sua
atuacao como professora no curso de Arquiteta e Urbanismo da
FURB, fora secretaria do planejamento na gestdo de Victor
Sasse, bem como atuou diversos anos no IPPUB. Arno Buerger
Filho era dono das lojas Casas Buerger e atuou como
presidente da CDL — Camara de Dirigentes Lojistas — no

222 FRUGOLI, Heitor. Os Shoppings de Sio Paulo e a trama do urbano:
um olhar antropolégico. In: PINTAUDI, Silvana Maria; FRUGOLI JR,
Heitor (org.). Shopping Centers: Espago, cultura e modernidades nas
cidades brasileiras. Sdo Paulo: editora da Universidade Estadual Paulista,
1992, p.77.
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momento em que Décio Lima assumiu a prefeitura de
Blumenau, constituindo-se numa importante figura nas
articulacdes para a consolidacdo da reurbanizagcdo da rua XV
de novembro. As Casas Buerger constituiam uma das
tradicionais lojas de Blumenau que se instalaram no Shopping
Neumarkt desde sua inauguracdo, bem como contavam com
variado nimero de lojas também na rua, inclusive fora de
Blumenau. Dado estas caracteristicas das Casas Buerger foi
entrevistado Irineu Falk, funciondrio de longa data e ainda
ativo na Cia do Homem, que desenvolveu sua atuagdo tanto na
loja da rua XV de novembro quanto na loja no Neumarkt. José
Geraldo Pfau ¢ publicitario, e articulou muitas das campanhas
da CDL, inclusive fora apontado por Arno Buerger como uma
das pessoas que lhe auxiliaram em inumeras atividades, em
especial a reurbanizacdo da XV. Por fim, temos Lili que
preferiu a adogdo de pseuddonimo® e em respeito a este desejo
ndo informarei mais nada.

Devo registrar que todas pessoas entrevistadas foram
extremamente receptivas, assim como teceram narrativas muito
concisas, interessantes e agradaveis sobre a cidade de
Blumenau e seu primeiro shopping center. Agradego também
as pessoas que se dispuseram a ceder entrevistas, mas que
devido aos mais variados fatores, acabaram ndo ocorrendo.

Conforme foi demonstrado no primeiro capitulo, o
comego dos anos 1990 apresentaram uma série de
empreendimentos em contornos de shopping, ou seja,
apresentavam uma proposta de praticas interiorizadas em
complexos providos de banheiros, refrigeracdo e pracas de
alimentacdo e com uma generosa oferta de estacionamento. As

223 Para todos entrevistados fora deixado em aberto a opgdo pela adogédo de
pseuddnimo ou nao.
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formas com que estes empreendimentos eram nomeados sao
variaveis: outlet, centro comercial, power center e shopping
podiam aparecer para nomear um mesmo estabelecimento. O
grande destaque, o nome de maior prestigio, estd na palavra
shopping, ¢ o grande exemplo ¢ o Neumarkt.

Lili: “O shopping Neumarkt ele tem uma marca muito
grande na cidade, eu diria o antes e o depois do shopping”.

José Geraldo Pfau: “existe Blumenau antes do
shopping e depois do shopping”.

Claudia Siebert: “era o primeiro shopping center de
Blumenau”.

Irineu Falk: “Vém gente de fora, porque na €poca o
shopping era uma novidade pra regido toda”.

Arno  Buerger: ‘“houve uma modificagdo, [...]
principalmente o que ocorreu foi modificacdo de costume,
modifica¢ao de habitos em relagao ao blumenauense”.

José Geraldo Pfau: “sempre eram fora da cidade, em
Blumenau foi no centro da cidade, no meio da cidade”.

Claudia Siebert: “entdo quando o shopping Neumarkt,
a empresa interessada em construir o shopping, inicia o
processo de aprovagdo vem um processo de shopping center,
que ¢ indeferido por causa do plano diretor, eles tornam a dar
entrada no processo como centro comercial, porque
perceberam a brecha na legislacao.”

José Geraldo Pfau: “O shopping fez um choque muito
grande pela sua proximidade da comunidade se localizando no
centro”.

Irineu Falk: “o shopping aqui do centro eu acho que ¢
o mais bem localizado, o acesso ¢ mais facil, tem o Onibus, tém
o pessoal que mora aqui, t€ém mais gente concentrada no
centro”.

Arno Buerger: “vocé vai no shopping a pé€, se quiser”.
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Claudia Siebert: “se esse shopping tivesse ido,
digamos, pra regido que a gente chama de ZC2, na direcdo da
Antonio da Veiga, ele teria levado o desenvolvimento com ele.
[...] mas ali onde ele foi feito, ndo havia mais terreno
disponivel, era morro atrds e um centro consolidado. [...] ele
ndo gerou desenvolvimento no entorno, ao contrario ele matou
a rua XV por quase uma década”.

Lili: “toda a parte comercial da cidade estava
concentrada na rua XV de novembro, desde os primordios 14 no
final do século XIX, e com a vinda do shopping Neumarkt
houve assim uma demanda, uma debandada eu diria, muito
grande das grandes lojas para o shopping Neumarkt”.

Claudia Siebert: ‘“‘analisando o projeto se percebia
claramente que aquele era um centro comercial de um porte de
shopping center, pelos exemplos que se tinham de outras
cidades que ja tinham shopping center, Florian6polis, a capital
e, cidades como Porto Alegre e Curitiba. [...] claramente o
plano diretor era contrario, proibia a instalagdo de um shopping
center na ZCl, mas permitia a instalacdo de um centro
comercial”.

José Geraldo Pfau: “O shopping surge como uma
novidade, ¢ uma nova geracdo, ¢ uma praca de alimentacao,
cinema. Tanto que as ultimas gotas de sobrevivéncia antiga de
cinema, de lanchonete... tudo se acabou com a chegada deste
grande empreendimento que foi o shopping”.

Arno Buerger: “com o surgimento do shopping mudou
totalmente o mix da rua XV, que antes vendia moda. A moda
mais moderna foi pro shopping, porque ninguém leva pro
shopping uma loja simples, uma loja muito barata”.

Claudia Siebert: “cu me manifestei contraria, mas até
pelo porte do projeto e pelo interesse de muitas pessoas da
comunidade, da propria prefeitura, esse projeto foi levado ao
conselho de desenvolvimento. [...] o conselho entendeu por
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maioria, que o projeto deveria ser aprovado, € que portanto o
entendimento de que aquilo era um centro comercial era do
interesse da cidade”.

Lili: “era a grande novidade, e naturalmente as
pessoas queriam dar visibilidade ao seu comércio, como
também representava um status social, ¢ a rua XV de
novembro vai perdendo o seu glamour”.

Arno Buerger: “eu também tinha essa visdo que o
shopping ia dar certo, como na realidade os shoppings deram
certo no Brasil inteiro, tanto que em Blumenau j& estamos no
terceiro shopping, fora os centros comerciais de sucesso
também”.

Lili: “sera que nossa cidade comporta trés shoppings
de grande propor¢ao como temos na nossa cidade?”.

Irineu Falk: “Muitos clientes nossos pra fazer compra
eles ndo se adaptaram em fung¢do da maneira de entrar no
shopping, porque no shopping a pessoa compra em diversas
lojas, um produto aqui, outro produto ali, né?”

José Geraldo Pfau: “o shopping fez um papel muito
interessante, acredito que o desenvolvimento do nosso
shopping nao deve deixar a desejar a nenhum tipo de
empreendimento, porque ndo sé os empresarios locais tiveram
suas lojas 14, como também grandes redes”.

Arno Buerger: “o shopping Neumarkt, em primeiro
lugar, tornou-se um centro de lojas modernas, Mc Donalds nao
tinha, muitas coisas que nao tinha”.

Irineu Falk: “no inicio foi bem mais dificil, que tinha
gente que ja tinha mais experiéncia, que vieram de fora, eles
talvez tiveram um resultado melhor [nas vendas]. Mas depois
nds também tivemos um certo resultado.”

Claudia Siebert: “Levou algum tempo, houve uma
mudanga no comércio da rua XV, surgiram lojas mais
populares, lojas de moveis populares, de roupas populares,
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mudou o perfil do comércio da rua XV, mas isso levou quase
uma década para acontecer.”

Lili: “a XV de novembro vai entrando em decadéncia,
e uma decadéncia tdo grande que ela se transformou numa rua
quase que de 1,99.”

Irineu Falk: “A tendéncia era dos shoppings
aparecerem, foi uma concorréncia pras lojas de rua, que as
lojas de rua também foram obrigadas a mudar, inclusive
fizeram uma reforma geral na rua XV”.

José Geraldo Pfau: “a rua XV ja tava prejudicada, ela
ja tinha dado o seu tropeco, ela ja estava abalada. Abalada por
uma condicdo econdmica, ela ja vinha com essa situagdo de
dificuldade”.

Arno Buerger: “o shopping no inicio foi o maior
sucesso, € até hoje ¢ um sucesso, ¢ um ponto de encontro e as
lojas boas estdo 14 também. Nao t6 condenando o shopping
nao, pelo contrario, eu relevo, aceito muito bem o shopping
como um grande gancho comercial pra quem 14 estd”.

Claudia Siebert: “e com isso a gente, nas palavras do
grande geodgrafo Milton Santos, a gente perdeu o espago do
cidadao que era a rua XV, a rua XV funcionava como uma
praca linear, e a gente ganhou o espago do consumidor”.

Irineu Falk: “Agora o cliente de rua vai la também,
mas uma época o cliente de rua, que frequentava as ruas, ele
dificilmente ia no shopping”.

Arno Buerger: “o shopping traz seguranga, ¢ o que o
consumidor quer: seguranga”.

Lili: “o shopping veio realmente pra trazer uma
mudanca radical na cidade”.

Arno Buerger: “O principal motivo que levou a
revitalizagdo, foi a decadéncia de Blumenau, em consequéncia
a decadéncia da rua XV. Quando nés resolvemos revitalizar a
rua XV, tinha 33 lojas fechadas, o que € ruim pra todos.”
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José Geraldo Pfau: “foi dai que o Arno Buerger junto
com o Emilio Schramm que ¢ do sindilojas (o Arno Buerguer ¢
da CDL), procuraram o Décio Lima e na reunido que ele
oficializou nés estdvamos juntos, nds trés, fomos a ele para
propor uma reestruturacao da rua XV. Ai ele realmente disse:
olha isso ai é um assunto que me interessa bastante. Chamou
seus assessores € propds fazer um estudo e que daria a resposta
o mais breve possivel.”

Arno Buerger: “marcamos um encontro no hotel Plaza
em Itapema [...], depois que eu falei pra ele o que eu queria
fazer na rua XV, ele bateu na mesa e disse: vai ser a obra do
meu governo. [...] todo prefeito quer uma obra consistente, que
o povo todo participe e veja”.

José Geraldo Pfau: “em resumo, eu acho que a rua
XV de novembro reurbanizada modificou completamente o seu
perfil, recuperou muito da sua clientela, mas ndo conseguiu
mais voltar o que era, que era realmente um comércio muito
forte”.

Lili: “tivemos grandes magazines, casas de comércio”.

Irineu Falk: “O shopping tem mudangas, a loja de rua
tem mudangas, entdo isso € uma sequéncia de mudangas que
acontecem”.

Partindo de Frangois Dosse, a inauguracdo do
Neumarkt em Blumenau foi o grande acontecimento na década
de 1990. Por ser o acontecimento colocado como esfinge e
fénix, sua volta é constante, sendo poucos “acontecimentos
sobre os quais podemos afirmar que terminaram porque estao
ainda suscetiveis de novas atuagdes”™*. O que se confirma

224 DOSSE, Frangois. Renascimento do acontecimento: um desafio para
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empiricamente nos relatos orais coletados e nas inauguragdes
mais recentes de dois shoppings centers entendidos muito mais
como continuidade do que ruptura em relagdo ao Neumarkt.
Grosso modo, a rua XV de novembro na cidade de Blumenau,
concentrava o melhor de seu comércio. As melhores lojas de
tecidos, roupas, joias, relogios, cristais, lougas, chocolates,
cafés, entre outras; se concentravam nesta rua, que também
concentra ainda muitos escritdrios, escolas, reparticdes, teatro,
igreja, pragas. Neste sentido, por ser a rua de exposicdo da
cidade, se criou em torno dela uma narrativa e significados
muito particulares em relagdo a outras ruas. A XV nao ¢ uma
rua qualquer da cidade de Blumenau, vide os desfiles que
historicamente ocorrem nela.

Nao podemos esquecer de olhar para o periodo
anterior aos anos 1990, que apresentam um enorme
crescimento da cidade a partir da década de 1970. Além do
adensamento no centro, este ¢ o momento que Blumenau
recebe os grandes bancos, grandes escritérios, sua industria
cresce muito (em especial a téxtil), aumentando a especulacao
imobilidria. Se por um lado isto ¢ uma forma de
beneficiamento da economia, surgem problemas como “a
degradacdo da funcdo lazer e, como exemplo, a substituicao
dos cafés (pontos de encontro informal) pelos bancos, o
aumento do fluxo viario e, em conseqiiéncia, a lentiddo do
transporte coletivo”, desta forma o centro vai adotando uma
caracteristica padrdo de “zona morta no periodo noturno, pois
as atividades culturais e de lazer estdo praticamente ausentes
deste espago™®,

o historiador: entre Esfinge e Fénix. MOREL, Constancia (trad.). Sao
Paulo: Editora Unesp, 2013, p.07.

225 VIDOR, Vilmar. Industria e urbanizacio no nordeste de Santa
Catarina. Blumenau: ed. Da FURB, 1995, p.184.
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Em 1993, ano de inauguragdo do Neumarkt, o Jornal
de Santa Catarina publica uma reportagem intitulada Lojas da
XV se preparam para chegada do shopping, anunciando
“ampliar o horario de atendimento ao publico” como uma “das
primeiras atitudes dos lojistas do centro para acompanhar a
nova tendéncia comercial trazida a cidade com o Shopping
Center Neumarkt Blumenau”**®. Apesar do tom de alerta, a
constru¢do do shopping € vista como “mais uma atracio para o
municipio, o que resultara em maior niumero de turistas”,
levando alguns lojistas a estudarem “planos e promogdes para
ndo perder a clientela”’. A rua XV de novembro, até entdo o
principal nome no assunto comércio em Blumenau, se vé
alterada pela construcdo de um shopping center em suas
proximidades.

Nao podemos ignorar também, que mais do que um
unico shopping na cidade, como vimos no primeiro capitulo, o
numero de empreendimentos interiorizados nos primeiros anos
da década de 1990 era muito grande. Seja em sua construcao,
seja nas promessas anunciadas nas paginas do Jornal de Santa
Catarina. Desta forma, o comércio claramente comegava a
adotar a pauta do centro comercial, do outlet ou do shopping. O
que faria a rua XV?

Desta forma uma “remodelagdo completa” dos
espacos centrais “beneficiando-os com equipamentos urbanos
para maior conforto do cidadao e do turista, bem como para o
embelezamento dessas areas”**®, eram uma saida anunciada. No
dia seguinte o Santa afirma que “o projeto de Renovacao e
Humanizagio da Area Central foi bem recebido pelos
comerciantes, pela populagdo e por pessoas que trabalharam

226 JSC, 5 e 6 de setembro de 1993, p.07.
227JSC, 5 e 6 de setembro de 1993, p.07.
228 JSC, 28 ¢ 29 de margo de 1993, p.09.
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pela construgio da cidade™. As defini¢des do que fazer na rua
XV ainda ndo estavam claras, o proprio uso de remodelagdo,
reforma e reurbanizacao aparecem no mesmo texto. Contudo a
necessidade de transformar a rua XV de novembro era algo
unanime, havia “uma preocupa¢ao dos lojistas com o
esvaziamento da mais tradicional rua de comércio da cidade,
pela proliferacdo de shoppings e centros comerciais™*.

Mesmo com um consenso em torno de uma
reurbanizacdo da XV, acertos entre a Camara de Dirigentes
Lojistas (CDL) e o Instituto de Pesquisas e Planejamento
Urbano (IPPUB) ndo foram tao imediatos, “0 maior motivo da
discordia entre CDL e IPPUB ¢ quanto aos locais de
estacionamento”, sem ignorar o or¢amento ‘“estimado hoje
pelos lojistas em US$ 7,5 milhdes”'. Contudo, as obras
somente iniciaram em 6 de julho de 1999, adotando o regime
de mutirdo, numa parceria entre “proprietarios, prefeitura e
Governo do Estado”2. Isto demonstra que o acerto entre as
partes envolvidas no processo de reurbanizagdo da XV nao
foram tao simples de ocorrer. Antes de mais nada, por se tratar
de uma rua e ndo de um ambiente privado como o shopping, as
decisdes nao poderiam ser centralizadas — ao menos num
Estado democratico de direito — e por isso exigiam a tipica
conversa € negociacao que caracterizam a vida publica. O que
observamos ¢ “uma combinagdo de muitos fatores, quando
uma adesdo social se junta a vontade politica de retomar o
dominio da cidade” orientada pela “recuperagdo dos espagos
publicos”®3. Este empenho pela reurbanizagdo de um espago

229 JSC, 30 de marco de 1993, p.09.

230JSC, 22 de dezembro de 1994, p.1A.

231JSC, 12 de abril de 1995, p.3A.

232 JSC, 7 de julho de 1999, p.1B.

233 CATEDRA, Raffacle; MEMOLI, Maurizio. A reapropriacao do
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publico importante para Blumenau como ¢ o caso da rua XV
exigia esforco e até mesmo o empreendimento de figuras
individuais, como podemos observar nas repetidas vezes em
que Arno Buerger Filho e o prefeito Décio Lima aparecem
juntos nos esfor¢os pela reurbanizagao da XV.

O interessante neste processo de reurbanizacdo que
ocorre na rua XV de novembro no final da década de 1990, é
que pelo fato da XV representar a exceléncia das ruas da cidade
de Blumenau, podemos entender que ac¢des comecam a ser
tomadas nas ruas da cidade. Se o shopping Neumarkt se faz um
modelo frente a todos os empreendimentos semelhantes, a XV
se faz um modelo para as ruas de Blumenau. Sua reurbanizacao
ndo foi um evento isolado. Hoje em dia, quem visitar
Blumenau pode perceber que o modelo adotado em toda
extensao da XV, segue sendo adotado para toda a cidade desde
entdo, e até mesmo em cidades vizinhas.

patrimonio simbélico do centro histoérico de Napoles. In: BIDOU-
ZACHARIASEN, Catherine (coord.). De volta a cidade: dos processos
de gentrificagdo as politicas de “revitalizacdo” dos centros urbanos. Sdo
Paulo: Annablume, 2006, p.186.
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Figura 9 — Charge Arno Buerger e Décio Lima

Caricatura publicada no Jornal de Santa Catarina de 23 de
fevereiro de 1999 sobre a visita pessoal realizada por Arno
Buerger (esquerda) e o entdo prefeito Décio Lima (direita)
com os proprietarios e lojistas na rua XV de novembro em
busca de adesoes, dado o regime de mutirdo em que a obra foi
feita.

Fonte: Jornal de Santa Catarina, 23 de fevereiro de 1999,2A.

Em 1994 o Santa entrevista pessoas nas ruas da cidade
de Blumenau para saber Qual ¢ o lance do domingo em
Blumenau?, entrevistando e fotografando oito pessoas. Luciana
Reinert, uma dona de casa entdo com 29 anos declarou que
gosta “de sair domingo a tardinha para comer pizza”, bem
como levar seu “filho para o parquinho do shopping... e acabar
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brincando junto”**. Clair de Souza um estudante com entdo 17
anos aproveitava para “passear no shopping, ir ao cinema,
dangar, praticar esportes”, afinal o “domingo serve para um
montdo de coisas boas”. Francisco Wuergers, carpinteiro de
18 anos, prefere passear no centro com a namorada,
aproveitando para “tomar um sorvete de casquinha e andar de
mao dada pelas ruas da cidade”, e Ana Gomes, 30 anos ¢
bancaria, reserva o dia para a familia indo “passear na Prainha,
jogar volei e levar as criangas no parque”*®. Alguns anos mais
tarde, em 1998, o Santa noticia que Parques e shoppings sdo
opg¢oes dado o feriado de Tiradentes. A sugestdo ¢ que “o
programa do feriado de Tiradentes dos blumenauenses pode se
dividir entre os cinemas do Shopping Neumarkt e os passeios
nos parques municipais”, além do cinema “o shopping também
oferece no feriado parque infantil, fliperamas e praca de
alimentacdo” enquanto o Parque Municipal Sdo Francisco
oferecia 36 mil metros quadrados de mata nativa com sua
localiza¢do “nos fundos do Shopping Neumarkt”*’. Blumenau
apresenta alguns espagos publicos interessantes em sua regiao
central. Podemos destacar dois deles e compreender o processo
que ocorria nas ruas da cidade: Biergarten e Prainha.

A praga Hercilio Luz esta localizada no antigo porto
de Blumenau junto ao Ribeirao Garcia, devido a um Biergarten
instalado 1a até 1993, este local ficou assim conhecido. Este
Biergarten tinha seu funcionamento comum de um jardim da
cerveja, com mesas espalhadas pela praca e a venda de
cervejas. Porém, em 1993 o local oferecia musica para dangar
recebendo “diariamente, em época de Oktoberfest, cerca de

234 JSC, 25 e 26 de setembro de 1994, p.2A.
235JSC, 25 e 26 de setembro de 1994, p.2A.
236 JSC, 25 e 26 de setembro de 1994, p.2A.
237JSC, 21 de abril de 1998, p.3B.
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6.000 pessoas, tanto turistas quanto moradores da regido do
Vale do Itajai”, entretanto depois “dos incidentes do final de
semana no Biergarten, a dire¢do do estabelecimento decidiu
promover uma reavaliagdo da atividade no local”®®. Porém,
mesmo com as promessas de reformulagdo do espago, com
instalacdo de nova iluminag¢do vinda de Miami, um presépio
eletronico e uma banda de S3ao Paulo para tocar no coreto,
mantiveram-no como um Biergarten ocupando a praca. Em
dezembro de 1993 ¢ anunciado pelas paginas do Santa “a
concorréncia publica e o projeto para melhor aproveitamento
do espaco do Biergarten™, o que daria o direito ao vencedor do
concurso “explorar o Jardim da Cerveja por um periodo de seis
anos”, refor¢ando a ideia de que o local sirva “como um espago
permanente cultural destinado para concertos de camara,
promover orquestras e bandinhas nos domingos pela manha™*’.

Em 1995 o caso do Biergarten se prolonga. A acao
indicada para o espaco da praga foi abrir licitagdes com o
intuito de “mudar a cara e o coracdo do Biergarten”, o
deixando “sem baildes, mas com as tradicionais bandinhas”,
também “sem lanches rapidos, mas com quitutes tipicos da
culinaria alema”, agdes postas como “um resgate da ideia
original do Biergarten™. A iniciativa da mini-cervejaria,
construida no local da praga em substitui¢ao ao Biergarten (ao
ar livre), ficou por conta da Brahma. Sua inauguracdo em
setembro de 1996, contava ‘“com um show de fogos de
artificio, apresentacdo de balé¢ e da Banda Cavalinho Branco”,
reabrindo “ao publico a Praga Hercilio Luz e inaugurado o
Museu da Cerveja Brahma”, a assessoria de imprensa da
cervejaria Continental explicou ainda que “todo o equipamento

238JSC, 6 de novembro de 1993, p.09.
239 JSC, 8 de dezembro de 1993, p.09.
240 JSC, 30 de margo de 1995, p.1B.
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¢ importado dos EUA”*'. Dado isto, a praca ficaria sob o
encargo da iniciativa privada, que explorando o local através de
sua mini-cervejaria, manteria o Museu da Cerveja, o parquinho
para as criangas, o jardim da praca e os sanitarios.

O que se demonstra mais notdvel neste caso do
Biergarten, esta ndo s6 em sua exploragdo por parte do capital
privado, como também na interiorizagdo de suas atividades.
Anteriormente as atividades ocorriam ao ar livre na praca, para
serem absorvidas pela grande estrutura construida para
sustentar a mini-cervejaria € seu espaco interno de bar, com
direito a local para apresentacdes musicais. Ao longo dos anos
a cervejaria Continental mudou de dono, e sua proposta de
“resgate das tradi¢cdes”, focada em bandinhas tipicas nao
tiveram continuidade, logo adotando os ritmos musicais mais
variados.

A Prainha por sua vez, passa por um processo
diferente. Basicamente do outro lado do rio Itajai-Ac¢u em
relacdo ao Biergarten, seu nome ¢ devido a sedimentacdo de
areia na curva do rio, formando uma prainha que seguramente
era assim utilizada at¢ meados dos anos 1960. O local se
constituia uma praga publica com espaco para pratica de
esportes € uma concha acustica para apresentacdes musicais.
Eventos como o Blumenalia, um festival de musica
independente da regido organizado pela Fundacdo Cultural em
diferentes momentos, foram uma das formas de utilizagao do
espaco. Contudo, o comego dos anos 1990 sdo marcados pela
presenca do Skol Rock na prainha em tempos de Oktoberfest.
Em meados da década de 1990 o Skol Rock ndo s cessou de
ser realizado na prainha, como em Blumenau. O principal
motivo estava por conta das reclamagdes dos moradores da

241 JSC, 24 de setembro de 1996, p.1B.
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regido proxima a Prainha. Uma publicagdo na se¢ao do leitor
escrita por Jodo Marcos Dalla Rosa ilustra este
descontentamento dos moradores da regido. Segundo o
morador, o transito adotava propor¢des cadticas ao ponto de
mesmo sob iniciativa dos guardas de transito ser “impossivel
manter a disciplina”, adicionados “maus exemplos de pessoas
se drogando, palavrdes, pessoas urinando em terrenos baldios”,
somados a queixa de que o parque “todo ano ¢ arrancado,
devastado e depois 'reconstruido**.

Ap0s o cancelamento do evento na Prainha, podemos
acompanhar pelo jornal que seu espago entra num certo grau de
decadéncia. Mesmo que uma das reclamagdes frente ao Skol
Rock ficasse por conta de uma descaracterizagdo de sua fungao
original de praga, o descaso e abandono do local serdo um
objeto recorrente nas paginas do Santa a partir de entdo. Em
1998 ¢ noticiado que a Prainha sofre com o descaso, havendo
algumas pessoas que ainda frequentavam o local “mesmo com
os banheiros parcialmente destruidos e o Vapor Blumenau I
caindo aos pedagos™*. Apesar da narrativa catastrofica
adotada no jornal em relacdo a Prainha, cabe dizer que havia no
local uma pista de esqueite com um publico relativamente
expressivo de frequentadores, e nos mais diversos horarios do
dia. A pista existente no local apresentava um forte carater de
interven¢do de seus usuarios, contendo muitas vezes a presenca
de caixotes de madeira e afins trazidos ao local. Curioso que
em vez da prefeitura focar neste uso espontineo do lugar, foi
dado preferéncia para demoli¢ao da pista sob a justificativa de
uma nova ¢ melhor pista no Parque Ramiro Ruediger. O que
realmente ocorreu apds algum tempo. Isto ndo impediu que, os

242 JSC, 1° de novembro de 1996, p.4A.
243 JSC, 28 de margo de 1998, p.1B.
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praticantes de esqueite e afins ficassem sem uma pista na
cidade de Blumenau por um periodo ndo muito curto, e
precisaram se organizar frente a Prefeitura®*.

Ao longo da década de 1990 veremos duas tendéncias
conflitantes se compondo na cidade. Uma seria a do mundo da
via expressa descrito por Marshall Berman, claramente
representado pela constru¢ao de centros interiorizados como os
shoppings, centros comerciais e outlets, que apesar de privados
encontram uma ressonancia por parte do setor publico ao
concentrar esfor¢os na construgdo de vias rapidas, como ¢ o
caso da Ponte Tamarindo e os Anéis Viarios, até ruas e
avenidas principais ganhando sentido unico (a exemplo da rua
7 de setembro, avenida Beira Rio e a propria rua XV de
novembro). Sem esquecer que grandes mercados sio
construidos nesta regido central, a exemplo de dois
hipermercados Angeloni. Isto tudo dialoga com uma pratica
pautada em casas nos limites da cidade, principalmente em
razdo da especulagdo menos agressiva nessas regides
limitrofes, uma locomogao prioritariamente realizada de carro,
que conecta as vias rapidas que ddo acesso a complexos
fechados de consumo. E desta maneira que o “dinheiro e a
energia foram canalizados para as novas auto-estradas e para o
vasto sistema de parques industriais, shopping centers e
cidades-dormitdrio que as rodovias estavam inaugurando™*.

244 Amigos e conhecidos meus que praticavam esportes na pista da
Prainha, me relataram na época (posterior ao recorte desta pesquisa)
que fora necessario se organizar por meio de abaixo-assinado e grupos
ligados a modalidade praticada (Skate, BMX, Roller) para formalizar
uma representacéo na Prefeitura exigindo a nova pista prometida.

245 BERMAN, Marshall. Tudo que é sélido desmancha no ar: a aventura
da modernidade. Trad. Carlos Felipe Moisés, Ana Maria L. Ioriatti. Sdo
Paulo: Companhia das Letras, 1986.p.300.
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A outra tendéncia gerando a dialética do periodo,
estava conectada com a nostalgia, desejo e exigéncia de uma
cidade moderna classica. A rua sendo o grande palco da
urbanidade, os espacos publicos e ao ar livre ocupados pelo
cidaddo. Se podemos perceber uma euforia com a constru¢ao
do shopping, vemos também uma exigéncia pelo espaco
publico e a rua, seja no momento de tratar das pracas, seja no
momento de tratar da XV. Mesmo que pontualidades possam
ser colocadas para a cidade de Blumenau, este era um processo
geral que ocorria no periodo. Ja se havia consolidado o modelo
da via expressa e¢ desde os anos 1970 ele vinha sofrendo
criticas. Ao mesmo tempo era/€¢ necessario reconhecer que as
cidades cresceram e se desenvolveram de tal forma que,
planeja-las sem vias de acesso rapido como algo impossivel.
Esta afirmacdo seria tdo clara quanto a dramaticidade urbana
que seria curvar-se a este modelo. Era necessario retomar a
cidade, e a vida urbana. Mas, como?

Em nenhum momento a rua XV, Biergarten ou
Prainha deixaram de ser frequentados. A XV por ser a rua que
atravessa toda a dimensdo central de Blumenau, estando
habitada por um grande nimero de escritorios — para citar algo
além de seu comércio — nunca esvaziou-se. Prova disso, foi que
mesmo durante as obras de reurbanizagdo, “em nenhum
momento as lojas ficaram sem acesso™*. Mesmo com uma
reconhecida decadéncia da rua confirmada no namero de lojas
fechadas anterior a reurbanizagio, com “33 lojas fechadas™", a
rua XV nao deixou de ter sua importancia, ndo deixou de ser
frequentada. O mesmo pode ser dito em relagdo ao Biergarten,
que conseguia um publico consideravel aos domingos com seus

246 Entrevista concedida por Arno Buerger Filho em 26/10/2015.
247 Entrevista concedida por Arno Buerger Filho em 26/10/2015.
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baildes e cerveja. A Prainha era densamente ocupada durante o
Skol Rock, e havia uma ocupagdo regular, com direito a
organizacdo de campeonatos de esqueitistas e afins. Logo, a
decadéncia relacionada a estes lugares ndo poderia se pautar
pela auséncia de publico, mesmo que uma reducao de uso
destes lugares possa ser argumentada eles ainda eram
utilizados.

Verdade que os principais elementos apontados na rua
XV estavam na presenca cada vez mais forte de comércios
populares de 1,99 ou franquias de venda de moveis linha
branca e roupas populares, frente um passado habitado por
lojas carregadas de maior valor identitario. Por sua vez, o
Biergarten encenava relatos de aglomeracdo exagerada,
transbordando a praca e atrapalhando o transito, assim como
casos de violéncia fisica entre frequentadores do local. A
Prainha por sua vez, aglutinava vérias camadas sociais entre 0s
praticantes de esqueite, que apesar de sua larga quantia de
adeptos no Brasil (constituindo o esporte mais praticado apos o
futebol), sempre obtivera um status marginal. Havia também,
um reconhecido consumo de maconha no local, que persistiu
mesmo apos a destruicdo da pista. O local era entendido como
um espago marginal, perigoso e a ser evitado. Vejamos que
independente da constru¢do de uma nova pista, a destruicao da
entdo existente demonstra um carater unico de tornar o local
improprio para tal pratica. O problema relatado esta na forma
com que estes espacos sdo ocupados, € ndo a auséncia de
ocupantes.

Desta forma, mais do que uma retomada das ruas,
teremos um processo de transformagdo na regido central de
Blumenau. Veremos a rua XV reurbanizando-se, o Biergarten
interiorizando seu uso para uma mini-cervejaria € a Prainha
deixando de receber bandas e ndo aproveitando o uso do local
para a pratica do esqueite. Esta transformacao da regido central
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acaba compondo aquilo que se qualificou como processo de
gentrificacdo. Apesar da discussdo em torno do termo, ainda ¢ a
melhor forma para descrever como através de politicas de
mercado, envolvendo ou ndo uma agdo direta de urbanismo,
com ou sem participacdo do Estado, regides urbanas vao sendo
ocupadas por uma populacdo nova, normalmente conectada
com valores cosmopolitas. Em larga medida, dentre todos os
elogios possiveis para varias agdes realizadas, teremos este
resultado, que ndo seria nada mais do que um didlogo com o
Shopping Neumarkt em relagdo a cidade ao pautar novas
formas de conceber o urbano.

Varias transformag¢des na rua XV de novembro
ocorriam paralelas ao seu debate de reurbanizagao. Uma das
tendéncias levantadas na primeira metade da década de 1990,
era a ideia de uma rua 24 horas. Sobre isso, houve varias
noticias esparsas e espalhadas, havendo até mesmo promessas
de atividades 24 horas no Neumarkt, e também um corredor 24
horas no Celeiro do Vale que nunca se concretizaram. O Gltimo
esboco em torno de uma rua 24 horas aparece no “projeto de
reurbanizac¢do das ruas Angelo Dias e Floriano Peixoto, com a
criacdo de uma rua 24 horas em dimensdes menores, a exemplo
do que ja existe em Curitiba”***, Nenhum projeto em torno de
uma rua 24 horas se concretizou na cidade de Blumenau. Outra
iniciativa presente na esfera da rua XV foram o Shopping da
XV, Shopping Beira Rio e o Shopping H. Destes trés
Shoppings®”, atualmente apenas o Shopping H permanece
ativo. Sua transformacao ¢ interessante, pois o espaco que hoje
constitui este shopping era uma Unica loja de departamento da
Hering, importante industria téxtil da cidade. Como ¢ narrado

248 JSC, 25 de maio de 1993, p.09.
249 Apesar de utilizarem a nomenclatura shopping para se promover,
sempre foram entendidos enquanto centro comercial.
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por Arno Buerger, “se tu imaginar que aquele shopping das
lojas Hering era uma loja s6”, contendo a “primeira escada
rolante, primeira lanchonete interna dentro de uma loja, era um
verdadeiro shopping as lojas Hering, s6 que era uma loja so,
uma unidade s6”, sendo transformada “num centro comercial
que tem feito muito sucesso”*’, durante os primeiros anos da
década de 1990.

O projeto de reurbanizagdo da rua XV de novembro
ficou cunhado como a tentativa de fazer um shopping a céu
aberto. A concepcdo da rua XV de novembro enquanto um
shopping a céu aberto faz mais parte de uma temporalidade
recente, apesar de também aparecer nos anos 1990. No material
levantado em torno da rua XV ao longo da década de 1990, tal
referéncia aparece anteriormente aos primeiros passos
concretos para a reurbanizacdo. Anunciada a reurbanizacao,
comparagdes com um shopping a céu aberto escasseiam. Numa
reportagem de 1994, menos de um ano apos a inauguragao do
Neumarkt, a rua XV passava por mudangas, em especial a
construgdo destes ja citados (e outros) centro comerciais, dando
“uma sacudida na velha rua XV de Novembro”, agora “mais do
que nunca, um shopping a céu aberto””'. Como justificativa
para tal, s3o apontadas as vdarias agéncias bancarias,
lanchonetes, restaurantes, farmacias, lotéricas, bares, produtos
importados e etc, compondo um mix diversificado. Em 2012 a
CDL retoma uma campanha tratando a rua XV de novembro
como um shopping a céu aberto*”,

Quando questionado sobre tornar a XV num shopping

250 Entrevista concedida por Arno Buerger Filho em 26/10/2015.

251JSC, 17 de julho de 1994, Jornal de Economia, p.03.

252 http://grupoodp.com.br/temnoticia/index.php/shopping-a-ceu-aberto-da-
rua-xv-de-novembro-sera-lancado-no-dia-22-de-setembro/ Acessado
em 06/06/2016
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a céu aberto, Arno Buerger coloca que “o objetivo nosso era
revitalizar a rua XV, sem pensar em shopping a céu aberto, céu
fechado, shopping aberto, shopping fechado, ninguém pensava
nisso, mas a imprensa destacou esse fato” que, “de qualquer
maneira, era um bom chamariz né?”>?. Esta construgio
narrativa realizada na entrevista, negando a intengdo de
transformar a XV num shopping a céu aberto, faz sentido ao
observarmos a campanha realizada em 1996 pelos
comerciantes da XV. O slogan da campanha era Pensou, achou
na XV, apresentando as variadas opg¢des de produtos na rua e
transversais, “no ponto mais central e tradicional da cidade,
vocé encontra aquilo que estava procurando”, podendo ainda
aproveitar para tomar um choppinho, um cafézinho, “¢ s6 dar
uma volta por 147**. Grosso modo, o que esta campanha
convida € para o passeio despreocupado e aventureiro pelas
ruas do centro, sem resisténcias as tentagdes comerciais. A
ideia ¢ dar uma volta, afinal a rua ¢ um espago para dar uma
volta, isto ¢ proprio dela.

Outro evento importante ao longo da década de 1990
fica por conta da realizacdo de um cal¢addo na rua XV. Além
do esperado fechamento da rua para circulagdo de carros, a
realizacdo do calgaddo normalmente acompanhava atragdes
variadas como: teatro, danca, pintura, escultura, literatura,
fantoches, musica, palhagos, quadrilha, exposi¢do de carros
antigos, distribuicdo de plantas, exposi¢do de animais vivos,
simultdnea de xadrez e corpo de bombeiros*”. Sua ocorréncia
nao era uniforme, oscilava muito e sem uma periodicidade fixa
que se estendesse muito tempo. Sua intensidade esta
concentrada nos primeiros anos da década de 1990, para ser

253 Entrevista concedida por Arno Buerger Filho em 26/10/2015.
254 JSC, 06 de junho de 1996, p.SA.
255]SC, 05 de junho de 1995, p.09.
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retomado em 1998. Cabe observar que entre 1997 e 2004
Blumenau tinha Décio Lima do PT como prefeito. Dentre as
politicas adotadas destaca-se o domingo livre, no qual o
primeiro domingo de cada més tinha a circulagdo dos Onibus
com catraca livre. Diante disso, fora realizado o Domingo
Livre na Rua XV, que rendeu um artigo de opinido redigido por
Emilio Schramm, entdo presidente do Sindilojas. O evento teve
boa aprovagdo especialmente entre os revendedores de
automoveis, demonstrando ser “um grande gancho para, junto
com atragOes de lazer e cultura, movimentar o comércio nos
feriados e domingos .

Ambas as estratégias, de divulgar a XV enquanto
elemento urbano ¢ comercial, bem como a realizagdo de um
calcaddo, dialogam com uma valorizagdo da rua enquanto
espaco da cidade. Os motivos podem ser os mais diversos,
passando pela tradi¢do evocada em torno de uma rua tio
historica e significativa para Blumenau, pela resisténcia de
algumas pessoas em se adaptarem ao modo de funcionamento
do shopping e at¢é mesmo os comerciantes em busca de
sobrevivéncia. O que estd ocorrendo ¢ um diadlogo urbano, um
processo dialético em que a existéncia da cidade nao pode mais
ignorar a existéncia de um shopping center. Pode-se colocar
que anteriormente a inauguracao do Neumarkt “a rua XV ja
tava prejudicada, ela ja tinha dado o seu tropeco, ela ja estava
abalada™®’. Os acontecimentos dentro deste processo historico
sdo dois: a inauguracdo do shopping Neumarkt e a
reurbanizacdo da rua XV de novembro. E em torno destes dois
acontecimentos que devemos entender os significados
construidos em torno deste processo, bem como suas

256 JSC, 4 de agosto de 1998, p.2B.
257 Entrevista concedida por José Geraldo Pfau em 27/10/2015.
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consequéncias e efeitos.

Em 1998 temos uma breve e intensa polémica
envolvendo o setor comercial, a abertura das lojas aos
domingos. Lei gera polémica no municipio foi a reportagem
publicada no caderno de economia em 17 ¢ 18 de maio de
1998, com direito a duas paginas e alguns entrevistados. Os
pontos de debate giram em torno do favorecimento do turismo
e da geracdo de empregos. Os contrapontos estavam no fato de
que durante a década de 1970 Blumenau recebia um nimero
muito maior de turistas, sem haver abertura do comércio, € 0s
funcionarios trabalhariam no regime de rodizio. Desta forma, a
grande pauta colocada fica em torno da “liberdade no horario
do comércio em Blumenau”, “para atender com mais conforto
os clientes, o comércio precisa trabalhar no melhor horario”**.
Apos algumas atribulagdes envolvendo sindicatos trabalhistas e
patronais, bem como prefeito e cadmara de vereadores, a
abertura do comércio aos finais de semana vai se estabelecendo
de forma legal.

258 JSC, 19 de maio de 1998, p.4A.
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Figura 10 — Liberdade no horario do comércio

Uma das imagens da campanha referente ao hordrio de
Sfuncionamento do comércio. No canto extremo direito temos a
figura de Arno Buerger Filho, entdo presidente da CDL de
Blumenau.

Fonte: Jornal de Santa Catarina, 19 de maio de 1998, p.4A.

Os primeiros estabelecimentos a abrirem domingo sdo
o shopping Neumarkt e os supermercados, conforme noticiado
pelo Santa. E colocado que “com a lei, cerca de 1,2 mil
estabelecimentos comerciais no municipio ganham o direito de
abrir aos domingos e feriados sem a necessidade de consultar o
Sindicato dos Comerciarios”, com isso o “Neumarkt devera
agora investir em promocgdes e, principalmente, na divulgagao
em midia no sentido de criar entre o consumidor do municipio
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¢ da regido, o habito de comprar aos domingos”*’. Com este
caso temos uma sintese do que ocorria, demonstrando as
tensoOes frente novas mudancas. Basicamente ha uma tendéncia
de que o shopping comece a servir de modelo para a cidade e
ndo mais o contrario. Isto ndo se da sem atritos, devemos
entender que nosso olhar ¢ para o passado, mas as agdes
analisadas se deram no presente da época, por isso Arendt
coloca esta intensidade do presente colocado entre o passado e
o futuro, pelo risco eminente da participagdo em momento tao
unico que estara relacionado com o depois (futuro) tal qual ja o
estd com o antes (passado)®®. Isto se reflete na abordagem com
a rua XV, ora tratada como revitalizagdo, ora como
reurbanizagdo, termo que ao final prevalece, sem ser menos
acertado, ao demonstrar seu carater de nova forma urbana. A
orientagdo gira em torno do shopping, porém ha uma clareza de
que o comércio na rua € uma coisa enquanto no shopping é
outra. Vemos isso nos depoimentos de Irineu Falk e Arno
Buerger, assim como nas campanhas em torno da XV, que
demonstram uma certa coesdo entre seus comerciantes € sua
pauta em desvelar a XV enquanto o que sempre fora, uma
importante rua comercial para a cidade de Blumenau. Ao
mudar seu perfil, anteriormente associada ao glamour de
tempos passados, especialmente por abrigar algumas das
melhores lojas do estado de Santa Catarina, para comércios de
precos mais baixos, de produtos mais essenciais do que de
luxo, serd buscada uma reformulacdo através do exemplo mais
bem acabado entdo presente: o shopping Neumarkt.
Percebemos este movimento em mais do que acompanhando a
reurbanizagdo em si, mas as questdes carregadas junto, como €

259 JSC, 4 de junho de 1998, p.4A.
260 ARENDT, Hannah. Entre o passado e o futuro. BARBOSA, Mauro
(trad.). 7" ed. Sdo Paulo: Perspectiva, 2011.
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o caso de um funcionamento aos domingos.

O exemplo para tal acdo vinha da experiéncia, ao
ponto de que em 1996 temos um shopping aberto num dia em
que os estabelecimentos do centro (logo na XV, logo nos
arredores do shopping) estavam fechados. “Ontem o Neumarkt
era a unica opg¢do de compras e lazer na cidade”, enquanto as
“lojas do centro foram fechadas por conta do acordo coletivo
de final de ano”, “a medida ndo se aplicou aos funciondrios do
shopping”'. Mais do que isto, os numeros ligados ao
movimento e compras eram expressivos. Cabe finalizar
dizendo que nada disto ¢ fruto da natureza ou da aleatoriedade
divina, foram empreendidas agdes, pesquisa e pesado
investimento em publicidade. O resultado ¢ o entendimento do
urbano através do shopping, e ndo mais pelas ruas.

261 JSC, 21 de fevereiro de 1996, p.8A.
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Conclusoes

E vital observar os processos historicos dentro da
dimensdo do tempo. Tanto Koselleck quanto Braudel nos
deram indica¢des de como relacionar-se com o tempo. Desta
forma, a analise histérica deve sempre resistir as tentagdes de
seu olhar retrovisor, ja sabendo a sucessao de fatos e eventos
desencadeados. Em suma, sabemos se o mocinho morre ou
ndo, muitas vezes antes da pesquisa comegar. Por isso o
passado deve ser observado em sua poténcia de presente, dada
a sua constante novidade da primeira vez, de pisar num tempo
que ninguém jamais pisou, consciente de que hd um passado
lhe precedendo e um futuro na emergéncia de ocorrer. Tudo
isto depende do presente experienciado. Olhando para o
passado enquanto presente.

Com isto, podemos compreender que os desejos
manifestados em prol da construcdo de um shopping center na
cidade de Blumenau na primeira metade dos anos 1990 faziam
sala. A questdo ndo era mero exotismo. Mesmo com a minha
defesa de que, a consolidagdo dos empreendimentos de
shopping no Brasil atravessam a fronteira da excecdo para
tornarem-se norma ocorrer nos anos 1990, estes
empreendimentos ja eram realidade nas capitais. E muito
tranquilo aceitar que estes habitantes da cidade de Blumenau
viajavam e visitavam shoppings € outros centros comerciais em
outras cidades. Esta experiéncia marcada pela ida a metrépole
somada ao ideario geral do neoliberalismo, criam o terreno
fértil para os shoppings. A crenga geral de que seria o setor
privado o responsavel pelas transformagdes e melhorias da
sociedade adubam o terreno para a proeminéncia do setor
privado e a atomizagdo do individuo. Nao s6 devido a uma
questdo vegetativa, estes empreendimentos puderam se
expandir pelo territorio nacional gragas a um quadro que se
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configurava.

Friso o fato de que o shopping, qualquer que o seja,
nao passa de um estabelecimento comercial que interioriza suas
praticas, e partindo disto ndo podemos ignorar os variados
centros comerciais, muitas vezes auto-proclamados como
shopping — a exemplo dos shoppings Beira Rio, Hering e XV,
que apesar do nome, sempre foram entendidos enquanto
centros comerciais. Argumenta-se que a diferenga entre um
shopping e um centro comercial estd no grau de sofisticagao,
porém como entender e medir esta sofisticacdo? Se houvesse
mais diferenca do que semelhanca entre  estes
empreendimentos, o shopping Neumarkt nao poderia solicitar a
aprovacao de seu projeto como centro comercial e, contornar o
Plano Diretor de 1989 que impedia a construgdo de shoppings
na regido central mas, permitia a construcdo de centros
comerciais.

Com isto, era necessario apontar a intensidade com
que se apostava no modelo da via-expressa. Respeitada todas
as particularidades de Blumenau e regido em relacdo aos
apontamentos de Marshall Berman, os primeiros anos da
década de 1990 concentravam suas energias nestes projetos.
Apontei alguns projetos de centros comerciais paralelos ao
Neumarkt. Contudo, seu niumero era muito grande ¢ nao fora
possivel abordar todos os projetos, especialmente pelo fato de
que uma grande parte nem chegou a preparar o terreno para
construcdo, literalmente. Com isto, ¢ preciso reconhecer o
fracasso e desastre que fora este tipo de empreendimento. Dado
que a grande maioria das empreitadas ndo obtiveram
continuidade, faliram ou nem mesmo conseguiram erguer-se. O
resultado ¢ a presenga de, ao longo de rodoviais e avenidas do
estado de Santa Catarina, verdadeiras monstruosidades de
concreto. A empolgacdo pelo mundo da via-expressa logo
passou, e era preciso lidar com o défice.
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Observamos um processo dialético, uma tensao, que
pode beirar a esquizofrenia. Os elementos cldssicos do
urbanismo moderno eram conhecidos, adotados e continuados.
Dado que, em nenhum momento as ruas parecem deixar de
servir como espago publico, para um flanéur ou ruse’”. Isto é
verificavel pelos usos continuados de locais como a prépria rua
XV de novembro e Prainha, mesmo apontado um grau de
decadéncia. E o shopping por sua vez ndo deixa de simular este
espaco, de tentar reproduzi-lo em um ambiente fechado,
climatizado e vigiado. Lembrando assim de que este espago
ndo passaria de um simulacro de espago publico. Em sintese,
ao mesmo tempo que existe um deslumbramento por estas
obras com ares de novidade, ha uma visivel decadéncia das
ruas, do espago publico. Em algum sentido, um estd em
conflito com o outro. Sendo um processo dialético, sem que
aqui o grosso das partes envolvidas desejasse abandonar
qualquer uma das duas propostas em oposicao, seja shopping
ou rua.

Isto posto, compreender este processo foi possivel
gracas uma andlise de duas questdes. Numa primeira vista
podem parecer secundarias para compreensao da dindmica
entre a cidade e o shopping: o uso da tradicdo e a afei¢do entre
individuos.

Como e por quais motivos um empreendimento tao
moderno, que fazia questdo de mostrar-se enquanto moderno
desde sua fachada, faria uso de algo passado e antigo como a
tradicao? Blumenau ¢ uma cidade com forte uso de seu passado
no campo politico. Em especial, podemos destacar o uso de um

262 BIASE, Alessia. Ruses urbanas como saber. In: JEUDY, Henry Pierre;
JACQUES, Paola Berenstein (org.). Corpos e cenarios urbanos:
territorios urbanos e politicas culturais. JANOWITZER, Rejane (trad.).
Salvador: EDUFBA; PPG-AU/ FAU FBA, 2006, p.105-115
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germanismo geral e imaginado. Aciono a palavra germanismo
por ndo haver uma grande especificidade no debate extra-
académico recente, e até pelo fato de pretender generalizar para
aglutinar, e com isto foca-se na semelhanca possivel em torno
de um deutschtum.

Nao se pode deixar de olhar para a década de 1970,
quando Blumenau adota como identidade da cidade o
germanismo. Mesmo sendo as camadas étnicas alemas maiores
que em outras regioes do Brasil, ainda nd3o constituem maioria
no quadro étnico da cidade. Sem este ensaio do real que ¢ a
imagina¢ao, pensar uma identidade por meio de um passado
imaginado torna possivel com que Blumenau compreenda a
tradicdo germanica como algo seu, muito Unico e especifico.
Pelo fato da cidade assim ser compreendida, seja por sua
populacdo ou até mesmo turistas, esta tradi¢do ¢ entendida
como algo da cidade de Blumenau. Ao o shopping Neumarkt
adotar estes elementos germanicos em sua simulacao do espaco
urbano, poderia haver mais do que lugar para aceitacdo entre
populacdo e turistas, hd& uma conexdo de continuidade da
cidade, mesclando uma prospec¢ao de futuro com um passado
continuado. A cidade de Blumenau encontraria uma extensao
sua dentro do shopping Neumarkt. Curioso que ao mesmo
tempo que este empreendimento ¢ colocado como
acontecimento, por isto uma ruptura, sua presenca ¢ citada
como dentro do quadro de mudancas daquele tempo,
integrando-o a normalidade. Duas poténcias que parecem se
anular.

Nada disto é possivel sem o afeto. Mais do que
sujeitos da racionalidade, o ser humano ¢ um ser de afetos. E
sdo eles, mais do que os elementos racionais, que pautam a
tomada de decisdo. Jenkins é muito interessante neste sentido,
por vir do marketing, sua atengdo para os afetos nos indica que
a tomada de decisdo no consumo nao esta ligada aos elementos
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racionais comumente citados. O preco e a qualidade seriam
mais secundarios do que primarios no momento de decisdo sob
qual produto levar. O que ¢ prolongado e ensaiado, ¢ como
estes afetos formam novos sujeitos. Mais atuantes do que
racionais e claros instrumentos aparelhando institui¢des, o
liberalismo ndo governa pela simples proibicdo ou coacdo, mas
sim através de um gerenciamento da liberdade dos sujeitos.
Seria necessario produzir um circuito de afetos. Desta forma,
manipular afeigdes se mostra uma importante maneira de
produzir sujeitos. Esta manipulacdo de afetos ja pode ser
apontada no uso da tradi¢do, pois ¢ o afeto de uma
continuidade, de um outsider que adota a cidade e ndo o
contrario, que possibilita alguma conexao entre a cidade e o
shopping — em principio, o antonimo de cidade.

Porém, este passado imaginado, generalista ainda ¢
muito abstrato. Diz que hd um territorio e passado comum a
todos, e isto os constitui enquanto blumenauenses, sendo
necessario apresentar blumenauenses exemplares e afetuosos.
Nisto a coluna social de uma cidade exerce seu papel. Sem
apresentar maiores motivos do que a aparicdo de sujeitos,
gracas ao seu contorno privado ganha ares de intimidade e
afetividade. Num dialogo entre o “eu e voc€”, o afeto constroi
seu espago de atuagdo. Por isso ¢ preciso apresentar figuras
individuais para dialogar com figuras individuais. Ponto a
ponto. Peer to peer. Sejam figuras conectadas com a cidade, ja
conhecidas e entendidas desta forma - “amigos da cidade”. Ou
que, estes sujeitos assim se construam, como conectados com
os afetos da cidade, mesmo sem dali pertencer, borrando seu
carater de estrangeiro através do afeto. E um bordio batido,
mas o afeto afeta, e assim se da a producao de novos sujeitos.

Deste modo, o shopping vai sendo cada vez mais visto
como um convite a adaptagdo, sem nunca aparecer como um
adversario claro dos comerciantes da rua XV de novembro, e
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quando sua competicdo € citada, ela ¢ entendida como algo
benéfico. Com isto, ao longo da década de 1990 o shopping
Neumarkt perde seu carater de ruptura para se tornar a
continuidade. E por este caminho que podemos compreender
qual desafio posto, de um mundo da via-expressa
solidificando-se sem o desejo de abandonar o urbanismo
classico ainda em uso apesar da decadéncia, e experimentado
pela maior parcela da populagdo. Buscavam uma sintese. A
ruptura, o acontecimento passa a ser a reurbanizagdo da rua XV
de novembro.

O modelo classico simulado pelo shopping
apresentava uma utopia capitalista, na qual o consumo e a
auséncia de pobreza se faziam aparentes. O desafio de construir
uma cidade em constante consumo e sem pobreza sempre fora
uma tarefa ardua. Transformar a cadeia de produ¢ao, com uma
distribuicdo mais justa ndo era a pauta, mas reformular o
perimetro urbano e expulsar os elementos indesejaveis aparecia
no horizonte de expectativas gragas a experiencia acumulada.
Este modelo de segregacdo, depreciacdo da renda, decadéncia
de habita¢des apresentando o minimo de condi¢des, ganham
dimensdes cada vez maiores. Ao mesmo tempo que shoppings
e condominios sdo construidos, as favelas se multiplicam®®. O
modelo esta no shopping, mas o transcende.

Apresentar as limitagdes do trabalho, questdes que
desejava abordar, ou que seriam altamente produtivas para as
partes do todo que se abordou, existem. A duas principais
questdes nao desenvolvidas ficam por conta da questao cultural
e do neoliberalismo. S3o questdes citadas e ndo
problematizadas, apesar do reconhecimento de sua
importancia. A questdo cultural ¢ vital por demonstrar como

263 DAVIS, Mike. Planeta Favela. Sao Paulo: Boitempo, 2006.
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uma série de questdes sO sdao possiveis gragas a ela. Sem o
desenvolvimento de uma cultura, no caso uma cultura urbana,
nao se pode produzir uma cidade. E com a cidade, temos a
metafora para a sociedade. Uma ponte entre a Polis e a Politica.
Vimos que, muito mais do que elementos técnicos estavam em
acdo, sendo até secundarios, apesar de sua citagdo constante.
Nao foram os sprinklers ou escadas rolantes que fizeram do
shopping Neummarkt algo significativo para a cidade de
Blumenau. Mera distragdo crer que a técnica seja algo isolado,
numa atmosfera diferente da que nossos corpos respiram e
interagem. Por isto o foco para duas questoes situadas longe de
qualquer campo tecnicista: tradicdo e afeto. Era necessario
abordar estas duas questdes, para que a dindmica urbana nao
ficasse despovoada. Aos historiadores se espera um faro de
0gro.

O neoliberalismo, dentre seus variados pontos, traz
esta sua capacidade de inserir-se capilarmente, transcendendo
meras relacdes contratuais ou formais. Como transformar
sujeitos em algo que antes nao eram? De que forma, o simples
ato de consumo se torna uma questdo social? Por que meios,
uma populagdo produz desejos frente um estabelecimento cuja
promessa estd na compra racionalizada em um espago,
facilitando a elei¢do entre preco, qualidade e oferta? Ao
notarmos que os empreendimentos menos Aageis na
manipulagdo de elementos para além deste racionalismo
consumista, ndo obtiveram continuidade. Para além de sua
sofisticacdo arquitetonica, o Neumarkt empregara instrumentos
publicitarios que foram além das promessas de um mercado
racional.

Fica uma questdo, de como os trabalhos enraizados na
razao (vernunft) podem dialogar com as questdes para além
dele? De que forma, trabalhos pautados pelo exercicio da
razao, podem estabelecer dialogos com os afetos muito mais
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atuantes e impressionantes? E neste campo que desenvolvemos
muito das questdes culturais. Um povo desenvolve sua
sociedade por necessidades especificas, mas quando essas
necessidades ndo existem, o que as leva a serem continuadas?

Retomo a necessidade de um historiador que viveu o
periodo estudado, ou que conhece a sucessao de eventos, fatos
e acontecimentos em que o objeto de estudo se insere, a
necessidade de tecer sua analise por meio do fluxo do tempo. E
a partir disto, que podemos enxergar o passado em seu
momento de presente, quando todas as questdes estavam por
um fio, € ndo eram Obvias. Dado isto, ainda percebemos que
todos os ocorridos sdo frutos da acdo humana. Creio que dito
isto, seja compreensivel o processo que minha geragdo em
diante sofreu de forma muito marcada que ¢ a ida ao shopping,
€ nao mais ao centro, ao footing € muito menos aos cafés. Ir ao
shopping tornou-se um acontecimento urbano. Ir ao shopping
tornou-se a norma urbana.
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